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Resumen

En 1937, la dirigencia del Partido Comunista
de Costa Rica comenzé a publicar anuncios
comerciales en su semanario Trabajo, con el fin
de captar fondos que contribuyeran a su finan-
ctamiento. La inclusiéon de publicidad supuso
una ruptura con la construccién cultural de este
periédico como un 6rgano alternativo, distinto
de la llamada “prensa burguesa”. Los avisos, sin

embargo, no lograron convertirse en una fuente
decisiva de ingresos, ya que le restaban espacio
a las actividades informativas y de propaganda
y promovian valores, visiones de mundo y esti-
los de vida opuestos a los que la izquierda se
esforzaba por difundir entre los sectores popu-
lares urbanos y rurales.
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Abstract

In 1937, the leaders of the Costa Rican Com-
munist Party began to publish advertisements
in their weekly newspaper Trabajo to obtain
funds that would contribute to their financing.
The inclusion of advertising involved a break
away from the cultural construction of this news-
paper as an alternative organ that was different
from the so-called “bourgeois press.” The adver-

tisements, however, failed to become a key
source of income, since they reduced the space
available for information and propaganda and
promoted values, worldviews and lifestyles that
were diametrically opposed to those that the
Left strove to spread among popular urban and
rural sectors.
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Los comunistas y la publicidad en Costa Rica.
El caso del periédico Trabajo

(1937-1948)

lvdn Molina Jiménez

a dirigencia del Partido Comunista

de Costa Rica (PCCR), en julio de

1937, decidi6 abrir su semanario,
Trabajo, a la publicidad, lo cual supuso
romper con el proceso de construccién de
este Organo como un med1o alternativo y
diferente de la llamada “prensa burguesa”.
El presente articulo, que considera a ese
periédico como objeto de estudio y no
s6lo como fuente de consulta, se propone
analizar las razones que motivaron esa rup-
tura y explicar por qué fracasé el intento
para convertir los anuncios en una fuente
clave de ingresos. El argumento principal
a considerar es que la inclusién de avisos
tenfa dos graves inconvenientes: para que
su aporte en términos financieros fuera
significativo, era preciso reducir en una
proporcidn considerable el espacio dedi-
cado a informacién y propaganda, costo
que era acentuado por la ya corta extension
del periédico (entre cuatro y ocho pédgi-
nas); ademds, ese material reproducia con-
tenidos que, en ocasiones, eran CONtrarios
a los valores que los comunistas se esfor-
zaban por promover.

El articulo estd organizado en cinco
secciones principales: en la primera se con-
sidera brevemente la trayectoria del PCCR
en el periodo 1931-1948 y el papel desem-
pefiado por Trabajo en el proyecto politico

Secuencia

[61]

y cultural de esa organizacién; en la segun-
da se contextualiza la ruptura que supuso
la insercién de publicidad; en la tercera
se analiza la trecuencia y las caracteristicas
de los anuncios y su aporte financiero; en
la cuarta se identifica a quienes los paga-
ban, seglin su importancia y actividad eco-
némica, ubicacion geografica y condicién
juridica (empresas, instituciones, profe-
sionales, patronos individuales y trabaja-
dores por cuenta propia), y en la Gltima
se exploran las especificidades de los avi-
sos incluidos en el semanario.

La prensa comunista, convertida en
una de las fuentes mds consultadas por
distintos investigadores sociales en las tlti-
mas décadas, rara vez se considera como
un objeto de estudio por si misma.' La
tarea de explorarla en términos de sus
estructuras de contenido, disefio grafico,
jerarquia administrativa, colaboradores,
financiamiento y procesos de impresion y
distribucién, ain estd pendiente. Los
anunclos no escapan a la desatencién indi-
cada, aunque se conoce que algunos perié-

' Entre otros estudios, véanse Perdomo, “Palabra”.
1987, pp. 185-188; Cart, Marxism, 1992, pp. 36-37;
Chang y Lau, “Dilemma”, 1990, pp. 731-747, y
Rothenberg, “Catholic”, 20006, pp. 285-305.
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dicos comenzaron a incorporarlos tempra-
namente, no parece haber publicaciones
especificas sobre el tema. El presente ar-
ticulo, por lo tanto, procura, a partir de
un detallado examen del caso costarri-
cense, sentar la base para futuros analisis

comparativos.

EL PCCR Y TRABAJO

La expansién inicial del comunismo en
Centroamérica ocurribé después de 1920,
influida por activistas extranjeros —princi-
palmente mexicanos— y por la propaganda
enviada por el Comintern.” El proceso pre-
cedente, verificado tras las revoluciones
mexicana (1910) y rusa (1917) y la coyun-
tura internacional de rebelién popular pos-
terior al fin de la primera guerra mundial
(1914-1918), se beneficid, a la vez, de una
creciente organizacion de los trabajado-
res, favorecida por la caida de la dictadura
de Estrada Cabrera en Guatemala, un bre-
ve periodo de gobiernos civiles en Hondu-
ras y una efimera apertura democritica en
El Salvador.? El primer partido comunista
establecido en el istmo fue el guatemal-
teco en 1923 (el cual sirvi6é de base para
fundar en 1925 el efimero Partido Comu-
nista de Centroamérica), al que lo siguie-
ron el hondurefio en 1927, el salvadorefio
en 1930, y el costarricense y el nicara-
guense en 1931.

La crisis econémica de 1930 fue el con-
texto en el que los militares iniciaron lar-
gas dictaduras en toda Centroamérica, con

* Cerdas, Hoz, 1986, pp. 183-185, 255, 264-
266, y 273-284; Acuiia, “Clases”, 1993, pp. 296-
297, y Ching, “Search”, 1998, pp. 210-217.

> Taracena, “Liberalismo”, 1993, pp. 228-238,
y Alvarenga, Cultuva, 1996, pp. 219-322.
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excepcion de Costa Rica, entre ellos, Jorge
Ubico en Guatemala (1931-1944), Maxi-
miliano Herndndez Martinez en El Salva-
dor (1931-1944), Tiburcio Carias en Hon-
duras (1933-1949) y Anastasio Somoza
Garcia en Nicaragua (1936-1956). El co-
lapso de la apertura democratica vivida en
la década de 1920 condujo a una repre-
sion fulminante y brutal de los comunis-
tas guatemaltecos y salvadorenos, y mas
moderada y paulatina de los hondurefios
y nicaragiienses.* Los costarricenses fue-
ron los Ginicos que, tras superar con éxito
un temprano intento de ilegalizacién,
lograron competir sistematicamente en
los comicios del periodo 1932-1948.°

El pccr, fundado en junio de 1931,
debié cambiar su nombre a Bloque de
Obreros y Campesinos (BOC) en 1932 para
poder inscribirse electoralmente. El
ultraizquierdismo discursivo que caracte-
riz6 a tal organizacién en sus primeros
afios,® tendi6 a desaparecer a partir de
1935-1936, en un afdn por atraerse el apo-
yo de votantes no comunistas y a tono con
la promocién de la estrategia de frente
popular por parte del Comintern.” La cap-
tura de importantes puestos legislativos
y municipales, que consolidé su inserciéon
institucional, condujo a que la dirigencia
pasara de denunciar a la democracia cos-
tarricense —etiquetada como “burguesa’™

a defenderla.®

* Taracena, “Primer”, 1989, pp. 49-63; Alvaren-
ga, Cultura, 1996, pp. 323-347; Gould y Lauria-San-
tiago, Kise, 2008, pp. 132-239; Euraque, Remnterpreting,
1996, pp. 37-38; Gutiérrez, “Historia”, 1988, pp.
87-88, y Walter, Regime, 1993, pp. 56-57,y 103-104.

> Molina, “Desempefio”, 1999, pp. 491-521.

® Acufia, “Nacién”, 1996, pp. 10-11.

7 Caballero, Latin, 1986, pp. 122-123, y Fornet-
Betancourt, Transformaciones, 2001, pp. 172-173.

® Molina, Anticomunismo, 2007, p. 176.
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El BOC, a 1nicios de la década de 1940,
comenzo a acercarse a la administracion
de Rafael Angel Calderén Guardia, que
impulsaba un programa reformista que su-
puso la creacién de la Caja Costarricense
de Seguro Social, la aprobacién de un
codigo laboral y la incorporacién en la
Constitucién de un capitulo de garantias
sociales. La aproximacion indicada cul-
miné en 1943 cuando el PCCR fue disuelto
para crear el Partido Vanguardia Popular
(pvP), el cual se ali6 con el gobernante
Partido Republicano Nacional (PRN) para
participar en los comicios de 1944 y apo-
yar la candidatura de Teodoro Picado. La
victoria electoral de esa coalici6n, que sus
oponentes atribuyeron al fraude, intensifi-
6 la polarizacién de la politica costarricen-
se, proceso que culminé en un conflicto
armado tras las elecciones de 1948.” Los
vencedores de la guerra civil, liderados
por José Figueres, ripidamente tomaron
medidas para desarticular al PRN e ilega-
lizar al pvp.'"

La fundaciéon del PCCR supuso una
modificacién decisiva en el sistema de par-
tidos, ya que el nuevo competidor poli-
tico, a diferencia de sus rivales —activos
unicamente en funcion de las elecciones—,
era permanente, contaba con un periédico
propio (Irabajo) y disponia de una base
sindical que procuraba expandir.'' El ob-
jetivo de lograr un eficiente desempefio
en las urnas, pese a su fundamental im-
portancia, era apenas parte de una dina-
mica mds amplia, que implicaba mante-
ner una presencia constante en la esfera

? Lehoucq y Molina, Stxffing, 2002, pp. 178-
227.

' Aguilar, Clase, 1989, pp. 71-91.

"' Botey y Cisneros, Crisis; 1984; Cerdas, Hoz,
1986, pp. 323-359, y Contreras y Cerdas, A7s, 1988.

publica (centrada en la denuncia de las
injusticias sociales), organizar creciente-
mente a los trabajadores y elevar el ni-
mero de afiliados.

El caricter estratégico del periddico,
en ese proyecto, se comprende mejor al
considerar los avances experimentados por
la alfabetizacién popular. En 1927, de las
personas de nueve afios y mds, sabia leer
86% de las que habitaban en las ciuda-
des principales (capitales de provincia),
67% de las que residian en las villas (cabe-
ceras de cantén) y 56% de las avecindadas
en el campo.'? La existencia de audien-
cias de lectores compuestas por diversas
categorias de trabajadores urbanos y rura-
les sentd la base para la expansiéon de
Trabajo, que pasé de una circulacién apro-
ximadamente mensual en 1931y 1932 a
una semanal a partir de 1933.

El namero de ejemplares por edicion
ascendi6 rapidamente de 1 000 en sus pri-
meros dos afios a 1 800 en 1933 y a 4 000
en 1934; posteriormente, el tiraje se redu-
jo a unas 3 000 copias entre 1935 y 1941.
Alcanzé las 4 500 en 1942 y las 8 000 en
1944 antes de disminuir a 7 500 en 1946
y a5 000 en 1947. Las alzas y bajas indi-
cadas se explican por la politica del BOC
de incrementar la suscripcidn sin consi-
derar debidamente su sostenibilidad, por
lo que, a menudo, cientos de personas que
se comprometian a recibir el periédico
pronto dejaron de pagarlo, lo que provocd
que Trabajo operara con un déficit perma-
nente, como se vera mas adelante.

El precio al pregén se mantuvo estable
en 0.10 céntimos (unos dos centavos de
dolar) entre 1931 y 1944; a finales de este
altimo afio aumenté a 0.15 y en 1947 a

2 Molina y Palmer, “Popular”, 2004, pp. 193-
194.
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0.20 céntimos. La cantidad de pdginas por
edici6n fue por lo general de cuatro (con
excepcion de 1936-1938, cuando ascendié
a seis, y en 1947-1948 subi6 a ocho), y
su tamafio predominante oscilo entre 282
y 298 pulgadas cuadradas, cifra que aumen-
t6 a 383 entre 1934-1936 y 1945-1946,
y se redujo a 187 entre 1947 y 1948. Los
aumentos en el formato obedecieron al
evidente interés de los comunistas por dis-
poner de mas espacio en su periédico; en
contraste, las reducciones fueron una estra-
tegia para enfrentar el aumento en los cos-
tos de produccion, asociado con la infla-
c10n provocada por la segunda guerra
mundial (1939-1945)."> Las 7 500 copias
que circulaban semanalmente de Trzbajo
en 1946 lo ubican como un medio de
regular importancia, en comparacion con
los 20 000 ejemplares que publicaba
el principal semanario del pais, E/ Eco
Catdlico, y con los tirajes de los diarios mds
importantes, que ascendian a entre 8 000
y 10 000 copias.'*

El pertil sociocultural de los militan-
tes y simpatizantes del PCCR puede ser
caracterizado de la siguiente manera: una
dirigencia nacional en la que predomina-
ban profesionales e intelectuales (en par-
ticular abogados, estudiantes de derecho
y educadores) y una base compuesta prin-
cipalmente por asalariados urbanos, en
especial obreros de talleres y fabricas, y peo-
nes agricolas entre los cuales destacaban
quienes laboraban en fincas bananeras. La
presencia de otras categorias ocupacionales
era mucho mas limitada: trabajadores por
cuenta propia, pequefios y medianos pro-
ductores o patronos, y campesinos. '’

"> Trabajo, 1931-1948.
' Molina, “Prensa”, 2007, pp. 140-143.
"> Miller, Holy, 1996, p. 25.
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La composicion indicada condiciond, a
su vez, la circulacion de Trabajo, ya que
entre seis y siete de cada diez ejemplares
se colocaban en las ciudades (sobre todo
en San José, la capital del pais), y el resto
en areas rurales, en particular las que te-
nian fuerte presencia de obreros agricolas,
como las dedicadas a la produccién de ba-
nano. Los asalariados urbanos, que consti-
tuian una proporcién importante de los
lectores del periédico comunista, empe-
Zaron a organizarse en asociaciones de
ayuda mutua desde finales del siglo xIX,
las cuales adquurieron un perfil mds sindi-
cal después de 1914. La cultura que con-
tiguraron a partir de esta experiencia valo-
raba altamente la destreza manual y la
educacion. La primera, relacionada con el
trasfondo todavia artesanal de la industria
de la época, determinaba el grado de espe-
cializacion y, por lo tanto, el puesto y nivel
salarial de los operarios. La segunda era
considerada como la via que permitiria a
estos ultimos apartarse de los vicios —el
consumo de licor, en particular— y ascen-
der socialmente.!®

LLA RUPTURA QUE SUPUSO LA PUBLICIDAD

La dirigencia del BOC, al conmemorar el
séptimo aniversario de su periédico, en
julio de 1938, expresé su esperanza de que
“llegard un dia en que serd un diario, ten-
dra su imprenta propia, con un gran lino-
tipo y ediciones de diez y mds paginas”.!’
La aspiracion de que Trabajo circulara dia-

'¢ Oliva, Artesanos, 1985, y Acuiia, Origenes, 1986,
pp. 9-23. Para una atil comparacidn con otras expe-
riencias latincamericanas y europeas, véanse Nifiez,
Obrero, 20006, y Eley, Forging, 2002, pp. 47-84.

Y Trabago, 9 de julio de 1938, p. 4.
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riamente empezo6 a ser manifestada en
enero de 1933,'® y se consider6 llevarla a
la practica en 1934, cuando los comunis-
tas capturaron sus dos primeros asientos en
el Congreso y dos tercios de los salarios
de esos diputados empezaron a ingresar
en las arcas del partido. El proyecto, sin
embargo, no prosperd, debido a los mul-
tiples gastos exigidos por el quehacer po-
litico y sindical. La gran huelga bananera
de agosto-septiembre de ese afio, que pa-
raliz6 las actividades de la United Fruit
Company en el Caribe, dejé al PCCR al
borde de la bancarrota, dados los abun-
dantes recursos que debid invertir en
apoyo a los huelguistas (medicinas, ali-
mentacion, ropa y otros)."”

La dificultad de iniciar y expandir una
audiencia de lectores dominada por perso-
nas de extraccioén popular, en una época
de crisis econémica, fue agudizada por la
presion sistematica del BOC para recaudar
fondos con el propésito de financiar que-
haceres electorales, excarcelar a dirigentes
y ayudar a sus tamilias, colaborar con sus
camaradas del exterior y otras actividades
parecidas. El periédico, ademads, no era un
proyecto aislado; desde un inicio, los co-
munistas empezaron a vender libros y
folletos importados (en agosto de 1944
tenian existencias de estos articulos por
la considerable suma de 1 200 délares),?*
y pronto empezaron a publicar por su
cuenta materiales de tal indole; por si es-
to fuera poco, en 1941 comenzaron a
editar una revista mensual dirigida a sus
organizaciones sindicales, llamada Vaz-
guardia.”’

'® Trabajo, 7 de enero de 1933, p. 2.
'9 Ching, “Partido”, 1998, p. 105.

*® Trabago, 5 de agosto de 1944, p. 3.
! Trabago, 21 de junio de 1941, p. 2.

La capitalizacién de Trabajo, en tales
circunstancias, se convirtidé en una tarea
muy dtficil, por lo que no sorprende que,
entre 1931 y 1948, operara con una deuda
permanente, lo que obligé a emprender
campanas perioddicas para recolectar fondos
extraordinarios. El déficit, segtin el BOC,
obedecia esencialmente al atraso en los
pagos de distribuidores y suscriptores, de
lo que hay abundante evidencia (entre
1933 y 1948, Trabajo publicé 188 avisos
en contra de los morosos, 72.3% de los
cuales corresponde a los afios de 1942 en
adelante).”* La suma adeudada por el
periédico a la imprenta ascendié de unos
1 000 colones en 1941 a mds de 4 500 en
1944, y a 7 000 colones en 1946. El incre-
mento se explica por la inflacién asociada
con la segunda guerra mundial, que afecté
la capacidad de pago de muchos suscrip-
tores y elevd los costos de produccién del
semanario (tal alza fue agudizada, ademas,
por los aumentos en el niimero de ejem-
plares y en el tamafio de pagina).

La recoleccién de fondos con base en
llamados a “salvar a Trabas” se convirtid,
por lo tanto, en una practica constan-
te, basada en la fuerte identificacién de
militantes y simpatizantes con ese organo
que, en mayo de 1945, fue considerado
el corazén del partido.” La dirigencia del
BOC, desde inicios de la década de 1930,
se preocupd porque en su primera plana o
en anuncios insertos en alguna de su pagi-
nas, Trabajo se presentara como el vocero
“de los trabajadores y clase media pobre”,
que no vendia silencio ni alquilaba sus
columnas ni dependia de “subsidios mis-
ter1osos o de los anuncios (como la

“2 Molina, “Comunistas”, 2010.
%> Trabajo, 2 de junio de 1945, p. 4.
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“prensa burguesa”).?* La dirigencia, a la
vez, elaboré un discurso en que equipa-
raba a quienes no colaboraban con el
semanario con saboteadores, y apel6 a la
estrategia de poner a competir a Secclo-
nes y células en términos de reconocer
publicamente a la que aportaba mas
dinero o lideraba las campafias para con-
seguir nuevos suscriptores.”

La construccién cultural de Trabajo
como un periddico distinto quedé seria-
mente comprometida el 17 de julio de
1937, cuando se informé que, con el fin
de fortalecerlo financieramente, se iban a
“publicar ciertos anuncios”; a la vez, se
comunicé que existia el proyecto de con-
vertir ese 6rgano en un bisemanario, que
circularia “los miércoles y sibados en la
tarde, con cuatro paginas el ejemplar [en
vez de las seis que tenia en ese momentol
y a cinco céntimos [en lugar de diez]”.”
La propuesta, aparte de proporcionar espa-
cio adicional al BOC sin presionar mas eco-
nomicamente a militantes y simpatizan-
tes, permitia a los comunistas ampliar su
insercion en la esfera publica. El semana-
rio, por su condicién de tal, no era un
vocero demasiado oportuno y eficaz, en
particular cuando se debatfan asuntos
urgentes; en razon de ese condicionante, la
dirigencia dependia de la “prensa bur-
guesa’ para expresar su punto de vista.

La expectativa de que Trabajo circu-
lara dos veces a la semana fue insuficiente
para evitar el profundo malestar que pro-
vocé la insercién de anuncios, a la que

24 Trabago, 11 de agosto de 1932, p. 1; 7 de enero
de 1933, pp. 2-3, y 7 de enero de 1934, p. 3.

*> Trabajo, 11 de agosto de 1932, p. 1; 7 de enero
de 1933, p. 2; 7 de enero de 1934, p. 3,y 11 de
noviembre de 1934, p. 2.

26 Trabajo, 17 de julio de 1937, p. 1.
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desde 1931 se opusieron “los romanticos
extremistas” del PCCR.?” El periédico, en
su ediciéon del 31 de julio de 1937, reco-
noci6 ese descontento y procurd eviden-
ciar que no se justificaba:

algunos compafieros no han visto con bue-
nos 0jos la aparicién de anuncios en TRA-
BAJO. Segun ellos, los anuncios impedirdn
a TRABAJO moverse con la libertad con que
lo ha hecho siempre; cada uno de los anun-
Ci0s serd un compromiso de nuestro 6rgano
con el anunciante |[...] Hay simplicidad en
el criterio de que TRABAJO se vera obli-
gado a guardar silencio cuando un anun-
ciante merezca publica repulsa. ;Creen los
compafleros que han alegado dicha razén,
que por DIEZ o VEINTE colones mensuales
que puede valer un anuncio vaya TRABAJO

a ser cohechado?4®

La explicacién anterior se combind con
un esfuerzo para responsabilizar a los tra-
bajadores por la decisién de aceptar publi-
cidad, y para restarle importancia a esta
iniciativa, pese a que suponia romper con
una politica bdsica del periédico desde su
fundacién en 1931:

¢Por qué se ha visto obligado TRABAJO a
publicar anuncios? Por su dificil situacién
economica. Si toda la clase trabajadora de
Costa Rica hubiera apoyado decididamente
a TRABAJO, no nos habriamos visto pre-
cisados a recurrir a esta medida. Pero no
ha sido asi [...] Por otra parte, no hay nove-
dad en que “Trabajo” publique anuncios.
En otros paises los 6rganos del Partido Co-
munista también recurren a esta ayuda.
Allf estd, por ejemplo, el “Daily Worker”,

7 Trabajo, 9 de julio de 1938, p. 1.
8 Trabajo, 31 de julio de 1937, p. 2.
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organo del Partido Comunista de los Esta-
dos Unidos, que publica buen niimero de
anuncios.””

La respuesta que precede era, sin duda,
contradictoria: ;por qué, si la situacién
econémica era tan dificil, se iba a ampliar
la circulacién? La explicacién de que no
existia otra opcién mas que acoger publi-
cidad tampoco resulta verosimil: jpor qué
no disminuir la edicién semanal de seis a
cuatro paginas para reducir COStos y evitar
la 1nsercién de anuncios? La estrategia de
responsabilizar a los trabajadores por no
colaborar de manera decidida con el sema-
nario carecia, a su vez, de fundamento:
entre febrero y mayo de 1937, dicho 6rga-
no realizé dos campafias, una de compe-
tencia entre las células para vender mas
numeros, la cual logré su cometido, y otra
para solicitar dinero. Lo recaudado ascen-
di6 a 281.55 colones, suma elevada si1 se
considera que el BOC, simultaneamente,
recogia fondos para los republicanos espa-
fioles, y pronto iba a empezar a buscar
financiamiento para las elecciones dipu-
tadiles y municipales de febrero de
1938.%9

El proceso por el cual el BOC dej6 atris
el discurso ultraizquierdista de sus prime-

*? Ibid. La critica a la clase trabajadora por no
apoyar al periédico fue atemperada al indicarse que en
esa falta de respaldo podian influir las prédicas de los
curas contra las ideas de izquierda y las amenazas de
despido que enfrentaban los obreros que eran sot-
prendidos por sus patronos “comprando o leyendo
TRABAJO.

°0 Trabajo, 13 de febrero de 1937, p. 1; 17 de
abril de 1937, p. 2; 24 de abril de 1937, pp. 1 y 3;
1 de mayo de 1937, p. 3; 8 de mayo de 1937, p. 2;
29 de mayo de 1937, p. 5; 2 de octubre de 1937, pp.
1 y 6,y 16 de octubre de 1937, pp. 1 y 6.

ros afios para convertirse en un partido
que tendia al centro del espectro politico
y que se identificaba con el cambio social
por vias institucionales,”’ fue adversa-
do por algunos de sus cuadros interme-
dios.”? La informacién disponible no per-
mite identificarlos, pero es posible que
fueran estos sectores los que provocaron
la controversia por la inclusién de publi-
cidad. La publicacién de anuncios comer-
ciales, desde esta perspectiva, podia con-
tribuir a que Trabajo fuera aceptable para
una audiencia de lectores mas amplia y
diversa y, de paso, facilitar que los comu-
nistas se aproximaran a sectores empresa-
riales, especialmente pequefios y media-
nos, propensos a simpatizar con el
nacionalismo econémico de algunas rei-
vindicaciones del PCCR.?’

LA PUBLICIDAD EN TRABAJO

La coleccién de Trabajo disponible en la
Biblioteca Nacional de Costa Rica es bas-
tante completa, por lo que fue posible
consultar 95.3% de los niimeros publica-
dos entre 1937 y 1948 (en total se revisa-
ron 530 de 556 ejemplares). El afio menos
representativo es este iltimo, ya que el
semanario circulé apenas en seis ocasio-
nes entre enero y febrero, antes de desapa-
recer a raiz de la guerra civil; el que pre-
senta mads faltantes es 1947, pues dispone
Gnicamente de 33 de 41 ediciones. El
periddico experimentd, en el periodo indi-
cado, los cambios anteriormente sefiala-
dos en cuanto a nimero de paginas y
tamafio, pero tales modificaciones fueron

1 Molina, Anticomunismo, 2007, p. 113.
>2 Contreras y Cerdas, Afios, 1988, p. 36.
23 Ibid., pp. 41-43.
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debidamente ponderadas para no afectar
los calculos correspondientes.

Las etapas por las cuales pasé la publi-
cacion de anuncios en Trabajo estan 1den-
tificadas en la grafica 1. El entusiasmo ini-
cial por la publicidad que caracterizé los
meses de julio a diciembre de 1937, dis-
minuy? entre 1938 y 1940, cuando ape-
nas la mitad de los nimeros incluyé avi-
sos. La proporcién sefialada se redujo
todavia mds entre 1941 y 1943, al ubicar-
se por debajo de 20%. La tendencia al
declive cambié decisivamente entre 1944
y 1947, cuando los comunistas estaban
aliados con el gobierno de Picado; a par-
tir de 1948, sin embargo, un nuevo des-
censo supuso regresar al patrén que preva-
lecié a finales de la década de 1930.

Los prolongados periodos en que
Trabajo circulé sin publicidad y los cam-
bios constantes en el promedio de avisos
por edicion sugieren que el malestar, evi-
denciado en julio de 1937 por la publica-
ci6n de esos materiales no desaparecié. El
11 de diciembre de 1943, en el contexto
de una campafia para recolectar fondos
y después de mas de seis meses de no ven-
der espacios en sus paginas, el peridédico
volvio a invocar la identidad cultural cons-
truida en sus primeros afios, al indicarle a
sus suscriptores que se les agradecia “el
cumplimiento en el pago |...] pues un
semanario que no tiene anuncios, vive de
la cooperacién de sus lectores”.>

El intento por recuperar la tradicién
no publicitaria fue, sin embargo, de corta
duracidn; a partir de enero de 1944,
Irabajo empez6 a incluir anuncios otra
vez, de manera intensa en ese afo y en
1945, y mds limitadamente en el bienio
1946-1947. La grafica 2 patentiza que

3 Trabajo, 11 de diciembre de 1943, p. 2.

68

este nuevo ascenso en la comercializacion
de las paginas del periédico se caracterizé
por el peso creciente de avisos provenien-
tes de diversas entidades estatales, que se
convirtieron en sus principales patroci-
nadoras. La alianza con el gobierno de
Picado deparé a los comunistas una nueva
fuente de ingreso para contribuir a finan-
ciar el semanario.

La informacién proporcionada por las
graficas 1 y 2 deja en claro que la inclu-
si6n de publicidad fue un expediente uti-
lizado de manera intermitente por los
comunistas, quienes podian prescindir de
los anuncios durante varios meses y luego
concentrar su insercion en unas pocas edi-
ciones especiales, como las preparadas con
motivo del primero de mayo, la indepen-
dencia de Costa Rica o los aniversarios de
la fundaci6n del BOC y de la revolucion
bolchevique.”’ La estrategia indicada
explica que 38.3% de los nameros con
avisos incluyera apenas uno o dos, en tan-
to que la proporcién de los que tenian
nueve y mas ascendi6 s6lo a 10.3%. Los
espacios vendidos por Trabajo se caracte-
rizaron, ademas, por su pequefiez: 73.4%
era 1gual o inferior a la doceava parte de
una pagina.>°

La comercializacién de las paginas del
periddico puede ser dividida, con base en
la gratica 2, en tres etapas. La primera,
entre 1937 y 1943, se distinguid porque
el espacio total ocupado por los anuncios
apenas alcanzé un maximo de 5.5%; la
segunda, que abarcé los afios 1944 y
1945, registrd las cifras mas altas de todo
el periodo; y la tercera, a partir de 19406,

> Trabap, 15 de septiembre de 1940, pp. 1-8; 14
de junio de 1941, pp. 1-8; 8 de noviembre de 1941,

pp. 1-6, v 1 de mayo de 1942, pp. 1-8.
36 Trabajo, 1937-1948.
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supuso volver a los niveles iniciales. La
proporcion mas elevada que Trabajo des-
tind a publicidad fue 15.5% (sumadas la
comercial y la estatal), muy por debajo de
la que dedicaban a ese propdsito otros
semanarios, que tendia a superar 30 por
ciento.”’

La decisiva apertura a la publicidad
que ocurrié después de 1943 estuvo vin-
culada con una nueva estrategia aplicada
por Irabajo para conseguir patrocinado-
res. La politica del periédico, en este sen-
tido, se limitaba a solicitar a sus lectores
que colaboraran en buscar avisos, sobre
todo para las ediciones conmemorativas;®
pero, en septiembre de 1944, la adminis-
tracién informé que “autoriza al camarada
Antonio Valerin para conseguir anun-
cios”.”” El escogido, un pequefio empre-
sario dedicado a la fabricaciéon de catres y
lavadoras manuales y militante del par-
tido, se convirti6 en la primera persona
especializada en la venta de espacios que
tuvo el semanario.

La prensa costarricense empez6 a con-
tratar los servicios de agentes publicita-
rios desde la década de 1920;%° ;por qué
la administracién de Trabajo esperd tanto
para acoger esa practica? La tardanza pue-
de explicarse porque la basqueda de anun-
ciantes por medio de los lectores, aparte de
no implicar un costo adicional, evitaba
compromisos estables y prolongados con

°7 La comparacién se hizo con el semanario
Defensa Nacional de los afios 1942-1945; acerca del
peso de la publicidad en los periédicos de los prime-
ros afios de la década de 1930, véase Vega, “Reinado”,
2007, pp. 3-31. \

3% Trabajo, 6 de julio de 1940, p. 4, vy 31 de mayo
de 1941, p. 1.

°? Trabago, 2 de septiembre de 1944, p. 4.

1 Vega, “Reinado”, 2007, p. 7.

esos patrocinadores, lo que proporcionaba
a los administradores del periédico un
margen de maniobra bastante amplio en
la gesti6n de los espacios que vendian. Los
avisos, en efecto, podian circular en unas
ediciones y no en otras, de manera dis-
persa o0 concentrada.

La informacién examinada evidencia
que, una vez que el BOC abri6 Trabajo a la
publicidad, la respuesta de los anuncian-
tes fue bastante entusiasta, sin que —al
parecer— fuera afectada por el anticomu-
nismo, que solia intensificarse en épocas
electorales o cuando la dirigencia polemiza-
ba con otros lideres politicos, autoridades
civiles o eclesidsticas. La razén principal
por la cual los avisos no se convirtieron
en una fuente clave en financiar el sema-
nario fue porque sus administradores, con
excepcion parcial del periodo de julio a
diciembre de 1937 y de los afios 1944 y
1945, decidieron no explotar sistemati-
camente este nuevo recurso. ;Por qué’

Las contradicciones basicas que
enfrent6 la dirigencia del BOC fueron que,
a medida que acogia mas publicidad, se
reducia el espacio dedicado a informacién
y propaganda;*! y si ampliaba lo suficiente
la proporcién de Trabajo ocupada por los
avisos para compensar la disminucién
sefialada (mediante la publicacién de dos
ediciones por semana o de niimeros con
el doble de pdginas), corria el riesgo de
que el financiamiento del periédico de-
pendiera cada vez mias de patrocinadores
privados o publicos. Los comunistas, ante
estos inconvenientes, optaron por combi-
nar un minimo de anuncios con las con-
tribuciones extraordinarias de sus mili-
tantes y simpatizantes.

*1 Trabajo, 13 de marzo de 1943, p. 4.
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Los datos sobre lo que el BOC debia a
la imprenta, aportes especiales e 1ngresos
por publicidad, dados a conocer por
Trabajo, son tragmentarios; pese a tal limi-
tante, fue posible elaborar algunas esti-
maciones bdsicas. La grafica 3 evidencia
que, excepto por el segundo semestre de
1937, los tondos deparados por los anun-
cios fueron porcentualmente muy redu-
cidos. Las contribuciones, a su vez, se con-
virtieron en un expediente estratégico en
la década de 1940, a medida que el costo
de produccion se elevaba —entre 1938 y
1945 se increment6 140% debido a la
inflacién y los aumentos en el tamafio de
pagina y el namero de ejemplares—y la
deuda del semanario alcanzaba proporcio-
nes sin precedente.

Las justificaciones aducidas en 1937
para empezar a incorporar publicidad fue-
ron las dificultades econémicas del perié-
dico y el objetivo de que circulara dos veces
a la semana. La insercion de avisos, sin
embargo, no evitd que la dirigencia del BOC
mantuviera una constante buasqueda de fon-
dos para equilibrar las finanzas de ese
organo, el cual, ademas, nunca se convir-
t16 en un bisemanario. La expectativa de
lograr esto Gltimo se planted, de nuevo, en
1940 1941 (cuando fue la base de un lla-

i:ma recaudar recursos adicionales) y
1944 .24 El repetido fracaso de tal proyecto
y las constantes campafias para conseguir
dinero no tardaron en alimentar las dudas.
Los propios administradores de Trabayo, en
junio de 1943, reconocieron que “ciertas
gentes tratan de sembrar la desconfianza

[...] en relacién con estas recolectas”.*?

42 Trabajo, 20 de julio de 1944, p. 4; 16 de agosto
de 1941, p. 2, y 22 de julio de 1944, p. 2.

B Trabago, 5 de junio de 1943, p. 3, y 15 de fe-
brero de 1947, p. 4.
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El recelo no estaba injustificado, ya
que alguna evidencia sugiere que, en algu-
nas ocasiones, fondos destinados al peri6-
dico fueron utilizados para financiar otros
proyectos de tipo editorial, incluidos folle-
tos con propésitos electorales,** y en
noviembre de 1947 la administracién
sefiald que “es un crimen utilizar el dinero
de Trabajo y no ocuparse de pagar las deu-
das de Trabajo %> El motivo principal del
déticit, sin embargo, era el atraso siste-
madtico de distribuidores y suscriptores;
irénicamente, espacios significativos del
semanario, que pudieron ser dedicados a
publicidad y no lo fueron, se utilizaron
en campafas constantes para recaudar
dinero, elevar la venta del semanario, of-
ganizar competencias entre c€lulas y sec-
ciones, premiaf a pregoneros y agentes
cumphdos y exigir a los morosos que se
pusieran al dia.

PERFILES DE LOS ANUNCIANTES

El total de avisos publicados por Trazbajo
entre 1937 y 1948 ascendié a 1 371, de
los cuales tue posible identificar a los
anunciantes —1 70 personas, empresas e
instituciones— de 1 320 (96.3%); de los
51 restantes, 20 correspondian a produc-
tos fabricados localmente, y 31 a articulos
extranjeros, distribuidos por, al menos,
una casa importadora. Las categorias basi-
cas en que se puede clasificar a los que
compraron espacios en el periédico comu-
nista son las siguientes: individuos que
trabajaban por cuenta propia, patronos de
diversa importancia econémica, entidades

44 Trabajo, 14 de agosto de 1943, p. 2.
4 Trabajo, 18 de noviembre de 1947, p. 1.
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estatales dependientes del gobierno central
o del municipal, y otros.

Las siete personas que laboraban por
su cuenta consistian en dos artesanos, OCu-
pados en pintura y tapiceria; tres indivi-
duos que se dedicaban a actividades téc-
nicas: un corredor de bienes raices, un
agente de seguros y un tramitador de asun-
tos judiciales, y dos profesionales: un
médico y un abogado. Las 151 empresas,
a su vez, fueron divididas en tres tipos: las
pequeiias (93), basadas en diminutos talle-
res 0 negoclos atendidos por su propieta-
rio con la colaboracién de mano de obra
familiar y, quizd, de unos pocos obreros o
dependientes; las medianas (42), ubicadas
en locales mas amplios, que contaban con
una planilla de entre cinco y nueve emple-
ados, y las grandes (16), constituidas por
almacenes o fabricas, que disponian por lo
menos de una decena de trabajadores.

Las once entidades que se anunciaron
en Trabajo comprendian siete pertenecien-
tes al gobierno central: el Ferrocarril
Eléctrico al Pacifico, el Banco Nacional
de Seguros, la Secretaria de Salubridad
Publica, la Inspecciéon General de Precios,
la Caja Costarricense de Seguro Social (la
institucién emblematica de la reforma de
la década de 1940, impulsada por la admi-
nistracion de Calder6n Guardia con el
apoyo del BOC) y la Gobernacién y la
Policia de San José. Las cuatro restantes
correspondiana las comisiones de fiestas
civicas o po;lﬂires que dependian de las
municipalidades de Desamparados, Tibds,
Barva y San José. La categoria otros in-
cluye el Ginico aviso clasificado que publicé
el semanario.

La desigual participacién de las dis-
tintas categorias de anunciantes se eviden-
cia en la grifica 4. La preponderancia de
la pequefia empresa no sorprende, dado
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que este tipo de establecimiento era el que
dominaba los sectores industrial y comer-
cial de la Costa Rica de la época;*® sin em-
bargo, el espacio fue concentrado decisiva-
mente por las medianas. Las personas que
laboraban por cuenta propia y la que con-
traté el aviso clasificado tuvieron poco pe-
so; en contraste, las entidades estatales,
pese a que se convirtieron en patrocina-
doras de Trabajo inicamente en los afios
1944-1947, acapararon mds de la cuarta
parte de la publicidad acogida por ese
perioédico entre 1937 y 1948.

El predominio de las pequefias empre-
sas estuvo estrechamente vinculado con
algunas de las caracteristicas de la publi-
cidad incorporada por Trabajo, en parti-
cular con que un considerable nimero de
los que compraron espacios en el peri6-
dico Gnicamente contrataron uno o dos
avisos (81 de 170 0 47.6%), y una pro-
porcion todavia mayor (72.3%) se pro-
mociond solo un afio. Los anuncios, a su
vez, eran por lo general pequefios y poco
sofisticados, ya que apenas 196 de 1 371
(14.3%) tenian alguna ilustracién; en esta
area, prevalecian los dibujos (161) en com-
paracién con fotos (20), grabados (cuatro)
y caricaturas (una).

Los datos anteriores evidencian el sig-
nificativo peso de un sector de anuncian-
tes que no disponian de muchos recursos
para dedicarlos a la publicidad y cuya
inversién en tal actividad fue esporddica.
La inestabilidad que ya suponia esta ten-
dencia fue agravada por las pricticas de
los comunistas de limitar los avisos a cier-
tas ediciones o de suspender su inclusion
durante varios meses, puesto que no favo-
recieron la consolidacién de un amplio y

46 Sibaja, Industria, 1993, pp. 65-91.

VAN MOLINA JIMENEZ



BYG1-LEGT ‘0lrgraf, :21uanyg

S013() [£1E1S2 pepnIuy euonbad esaxdwy  euevipaw esaxdwiy apueisd esaizduwy eidosd eiuann)

1'0 90 -

- 01

L 0%

- 06

- 09

- 08

- 06
0 _umam q = X

- 001
saauedunuy [l

B1103218D Ungas uoraumbpe
anb oorporsad [ap 18303 o1oedsa ap A saauedUNUE Ip $2[BIUIDI0J °§ BIYRID)



diverso circulo de patrocinadores. La ad-
ministracién de Trabajo, cada vez que
puso a la venta espacios en el peridédico,
debi6é emprender la biisqueda de nuevas
personas 0 empresas interesadas en com-
prarlos (véase gratica 5), dindmica que
s6lo vari6 a partir de 1947, cuando las
entidades estatales ya dominaban los
ingresos que el semanario captaba por ese
concepto.

La distribucién espacial de los anun-
ciantes, que se observa en la gréfica 6, evi-
dencia la importancia de los cantones en
que se ubicaban las cabeceras provincia-
les —San José, Alajuela, Puntarenas, Car-
tago y Limén—, con el casco josefino (la
capital) en una posiciéon de indiscutible
supremacia. La ausencia de patrocinadores
de Guanacaste no sorprende, dado que el
BOC tenia poco respaldo electoral en esa
area, en ia cual, ademas, las actividades
industriales y mercantiles eran minimas;
en contraste, llama la atencién la falta de
publicidad proveniente de la ciudad de
Heredia, que contaba con un amplio sec-
tor de fabricantes y comerciantes locales y
una considerable proporcién de votantes
que apoyaban a los comunistas en las
urnas.”’

La fuerte concentracién de anunciantes
en el casco josefino, que expresaba sin
duda el peso que la industria, el comer-
cio y las instituciones publicas tenian en
ese estratégico espacio urbano, contras-
taba con la distribucién de Trabajo, que
disponia de significativas audiencias de
consumidores fuera de la capital. En
efecto, de 4 020 ejemplares publicados en
octubre de 1942, 47.3% se colocé en la
provincia de San José; 31.1% en las de

47 Molina, “Desempefio”, 1999, pp. 491-521.

/6

Alajuela, Cartago y Heredia (aproxima-
damente 10% para cada una); 16.7% en
las de Puntarenas y Limén, y el restante
4.9% en la vecina Panama4.*®

Las actividades a que se dedicaban los
anunciantes se identifican en la grifica 7,
la cual destaca el liderazgo de la indus-
tria, seguida por los servicios, el comer-
c10 y, a distancia considerable, la construc-
c16n. Los dos primeros sectores, a su vez,
concentraron mas de 80% del espacio
publicitario de Trabajo, un dato que
resalta, de nuevo, la importante contribu-
c16n de las pequefias y medianas empresas,
dedicadas a fabricar variados productos
para el mercado interno, y el aporte de las
entidades estatales que, mediante las pagi-
nas del semanario, informaban a la pobla-
c16n de temas vinculados con el trans-
porte, la seguridad social y otros asuntos
de interés publico.

El examen de los bienes y servicios
ofrecidos (véase grafica 8) confirma algu-
nas de las tendencias ya identificadas;
entre los mas promovidos, figuraban ar-
ticulos fabricados localmente, como ropa,
jabén, zapatos, madera, cigarrillos y la
mayoria de los comestibles y medicinas.
La modesta proporcién alcanzada por estas
altimas contrasta con el predominio que
tenian en la prensa de finales del siglo Xix
e inicios del xX.*? La supremacia de las
prendas de vestir, a su vez, se explica esen-
ctalmente por el peso de las sastrerias mas
que de tiendas y almacenes: trece talleres
de ese tipo, que suponian apenas 7.6% de
los anunciantes, concentraron 21.8% del
total de avisos publicados por Trabajo y

48 Trabajo, 10 de octubre de 1942, p. 3.
% Vega, “Reinado”, 2007, p. 17, y “Consumo”,
2000, p. 265.
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16.1% de todo el espacio publicitario ven-
dido por ese periddico.””

El entusiasmo con que los propieta-
rios de esos establecimientos colaboraron
con el semanario obedecid, en ocasiones, a
que eran comunistas o simpatizaban con
su organizacion. Los dos casos hasta ahora
documentados de patronos que eran
miembros del partido y contrataron publi-
cidad son el del hojalatero Antonio Vale-
rin —anteriormente mencionado— y el del
sastre Harold Nichols. El primero publicé
26 anuncios (1.9% del total) durante
cinco de los nueve afios comprendidos en-
tre 1937 y 1945, los cuales ocuparon
2.1% de todo el espacio publicitario.’! El
segundo, de origen afrocaribefio, participd
de manera muy activa con el BOC en la
década de 1930 vy, en los comicios de
tebrero de 1936, fue candidato a segundo
regidor suplente por la municipalidad de
San José. El taller La Ultima Moda, del

cual era copropietario, se anuncid durante

ocho de los doce anos en que Trabajo aco-

g16 publicidad, contraté 54 anuncios
(3.9% del total) y concentré 5% de todo
el espacio dedicado a publicidad; ademds,
esa sastreria colocd avisos también en la
revista Vanguardia.””

El decistvo aporte de las entidades esta-
tales se manitiesta, otra vez, en la grifica
8, que destaca la importante participacion
de la Caja Costarricense de Seguro Social,
cuya sistematica colaboracién con el sema-
nario quiza fue facilitada porque entre sus
funcionarios de rango medio habfa algu-

> Trabajo, 1937-1948. Las caracteristicas de los
sastres en este periodo se examinan en Herndndez,
“Permanencias”, 1999, pp. 83-110.

>t Trabajo, 1937-1948.

> Molina, “Afrocostarricense”, 2008, pp. 141-168.

nos que simpatizaban con el BOC.>> Los
anuncios de esta institucién, que fueron
los que mas ingresos aportaron por venta
de publicidad entre 1946 y 1947, tenfan
la ventaja adicional de que, al poner énfa-
sis en la informacién dirigida a los traba-
jadores, se diferenciaban de los otros avi-
sos comerciales y podian ser conceptuados
como parte de la campafia permanente de
los comunistas para promover la reforma
impulsada por Calderén Guardia, su estra-
tégico aliado politico que se preparaba
para competir otra vez por la presidencia
en las elecciones de febrero de 1948.%*

ESPECIFICIDADES Y CONTRADICCIONES

La publicidad acogida por el periédico se
distinguid por ciertas especificidades; aun-
que algunos anunciantes se limitaron a
reproducir en tal 6rgano los avisos comer-
ciales que ya circulaban en otros diarios,
hubo personas y empresas que procura-
ron adaptar los suyos a los consumidores
que vinculaban con el Boc. El abogado
Jaime Cerdas, uno de los lideres de esta
organizacién, indicaba en julio de 1937
que atendia “con especialidad reclamos
por accidentes de trabajo”.”” La tienda
Perera, a su vez, sefialaba el 4 de diciem-
bre que tendria, durante ese mes, “precios
especiales para la clase trabajadora”, oferta
1lustrada por una estrella de cinco puntas
similar a la que contenia la portada del
semanario.’® El 15 de septiembre de 1938

>? Rosenberg, Luchas, 1983, p. 69, y Cruz, For-
jadores, 1994, pp. 70y 73-74.

>* Lehoucq y Molina, Stuffing, 2002, pp. 212-222.

> Trabajo, 24 de julio de 1937, p. 6.

> Trabajo, 4 de diciembre de 1937, p. 2.
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ese mismo establecimiento sostenia que
su lema era “vender barato por el Pueblo
y para el Pueblo”.”’

Las reivindicaciones de los asalariados
tampoco fueron ajenas a las estrategias
publicitarias que, a veces, las invocaron
directamente. El 1 de mayo de 1942, la
ferreteria Benavides publicé un anuncio
en el que saludé “muy carifiosamente a
sus buenos colaboradores, los obreros de
la ciudad y el campo en su dia simbélico
de trabajo y les desea el mejor éxito en sus
conquistas y aspiraciones”.”® La zapateria
de Enrique Molina, en esa misma edicion,
fue mds lejos aiin, en el aviso que inserté
cumplimento6 “a todos los trabajadores del
mundo’, al tiempo que, con una apela-
cion al nacionalismo economico, enfati-
zaba que ofrecia “el mejor calzado elabo-
rado en Costa Rica”.””

La apropiacién de términos y temas
especiticamente comunistas fue otra de las
caracteristicas de la publicidad difundida
por el semanario. La Fabrica de Cigarrillos
Nacionales, en un anuncio del 6 de julio
de 1940, planteaba que uno de sus pro-
ductos, “Favorito”, era “del Pueblo y para
el Pueblo”, y anadia: “camarada: cém-
prelo, es bueno y es barato. Es econémico
y es popular.”®® La empresa que elaboraba
el “Cacao Cartago”, apenas unas semanas
después, el 7 de septiembre, pagd por un
aviso con un contenido que, en esa época,
pudo ser considerado radical y provoca-
dor: el fabricante invitaba a consumir ese
alimento con el lema de “fortalézcase para

la Revolucién Social”.®! La indole poten-

>" Trabajo, 15 de septiembre de 1938, p. 4.
> Trabajo, 1 de mayo de 1942, p. 6.

> Ihid. | p. 3.

0 Trabajo, 6 de julio de 1940, p. 5.

°l Trabajo, 7 de septiembre de 1940, p. 2.

82

cialmente subversiva de ese lema quizi
motivo que, en la siguiente edicidn, fuera
sustituido por uno que se limitaba a reco-
mendar el consumo de ese articulo para
vivir “sano y fuerte”.°?

La influencia que pudieron tener los
comunistas en la elaboracién de algunos
de estos anuncios es un tema que urge
investigar; por lo pronto, conviene desta-
car que el periddico contaba, entre sus
colaboradores, con figuras como Carmen
Lyra y Carlos Luis Sdenz,®> dos imagina-
t1vVOS eSCritores y maestros, que quiza con-
tribuyeron a preparar los textos de los avi-
sos. El disefio grafico y, particularmente,
las 1lustraciones (dibujos y grabados) a lo
mejor se beneficiaron del aporte de algu-
nos de los talentosos artistas aficionados
o ya reconocidos —como Emilia Prieto—
que, con alguna trecuencia, publicaban
sus obras en Trabajn.®

El intento por adaptar los anuncios a
los valores que el BOC se esforzaba por pro-
mover fue, en todo caso, insuficiente para
evitar que, sin demora, se evidenciara una
profunda brecha entre el discurso oficial
del partido y los estilos de vida y patrones
de consumo que la publicidad difundjia.
La insercién de avisos que alentaban el con-
sumo de cigarrillos y de alcohol y la par-
ticipacién en juegos de azar, aunque fueron
minoritarios y tendieron a concentrarse
entre 1937 y 1941 y en 1944, contradecia
las criticas de los comunistas a las utilida-
des que deparaba “emborrachar al pueblo”,
“fumar en publico con aire despreocupado”
y a “esos padres que juegan su sueldo”.®

®2 Trabajo, 15 de septiembre de 1940, p. 8.

% Gonzalez, “Produccién”, 2004.

4 Prieto, Escritos, 1977.

®> Botey, “Representaciones”, 2005, p. 281,y

Alvarenga, “Sexualidad”, 2007, pp. 247, 252.
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La propia Caja Costarricense de Seguro
Social, que dedicé la mayor parte de los
espacios que comprd en el periddico a
informar sobre sus servicios y beneficios,
en marzo y abril de 1947 publicé varias
veces un aviso en el que instd a los secto-
res populares a vender sangre, con lo que
aval6é y estimulé una de las pricticas
emblemadricas de la explotacion de esos
sectores en el capitalismo. El anuncio, ade-
mas, procurd enfatizar con toda precision
el trasfondo de clase de las personas a quie-
nes iba dirigido: “el Hospital Central |[...]
necesita sangre urgentemente. Rogamos a
los trabajadores inscribirse en dicha ins-
titucién para formar un buen equipo de
donadores. Se pagard a 0.75 el gramo.”®°

La promoci6n de mercancias y servi-
c10s como articulos deportivos, arreglos
florales, juguetes importados, armas, obje-
tos de plata y joyas, viajes en avion, segu-
ros de vida y de incendio y el lavado y
planchado de ropa, podia no resultar
impropia para los profesionales, intelec-
tuales y pequefios y medianos patronos
que militaban en el PCCR o simpatizaban
con €l, dado que sus ingresos les posibili-
taban gozar de un nivel de consumo mas
alto. La situacién en relacién con las bases
del partido, sin embargo, era muy dife-
rente, dado que estaban compuestas mayo-
ritariamente por trabajadores con un poder
adquisitivo muy limitado; por tal razén,
esa publicidad, aparte de ofrecerles bienes
y comodidades fuera de su alcance, se con-
traponia a la denuncia sistemadtica de los
comunistas por la distribucién injusta de
la riqueza.®” Los anuncios de productos

% Trabao, 15 de marzo de 1947, p. 6.
°7 Botey, “Representaciones”, 2005, pp. 280-
291. La profesora Engracia Loyo encontré un fené-

de tocador, como perfumes, tintes para las
canas y desodorantes, suponian una con-
tradiccién similar; ademds, se apartaban
del discurso del BOC que se oponia a pres-
tar una desmedida atencién al cuerpo y se
burlaba de las superficialidades de las
mujeres de la burguesfa.®®

El Sesteo, un establecimiento ubicado
en San José, publicéd el 15 de enero de
1944 un aviso en el que se manifiesta muy
claramente la distancia que separaba el
consumo promocionado de las condiciones
de las familias populares:

usted y un lord inglés tienen los mismos
derechos. Por cincuenta céntimos [...] puede
usted tomar ahora una taza del riquisimo
café de exportacién marca “La Torre de Pisa”
que era de uso exclusivo y privilegio econdé-
mico de los grandes lores ingleses.®”

Los salarios diarios de los trabajadores
urbanos, en esa época, oscilaban entre
cinco y sets colones en el rango superior,
y de dos a tres colones los mds bajos,””
datos que resaltan la desproporcion entre
el precio de lo que se les ofrecia y sus
INGresos.

La asociacion entre 1dentidad, consumo
y moda también podia representar un pro-
blema. La Gran Sastreria Universal, de
Ramiro Hernandez, en un aviso del 12

de octubre de 1938, sefialaba: “para adqui-

meno similar al analizar la publicidad de la revista
de la Confederacién Regional Obrera Mexicana. Loyo,
“Gozos”, 2007, pp. 356-382.

°8 Alvarenga, “Sexualidad”, 2007, pp. 251-252.

) Trabajo, 15 de enero de 1944, p. 2.

Y Cerdas, “Penurias”, 1995, pp. 126-127. Los
datos son de 1940; en 1941, se calculaba que el costo
de alimentacién de un trabajador ascendia a 0.70 cén-
timos diarios.
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rir personalidad, hdgase un traje de corte
perfecto”.”" El taller de Nichols llevé este
enfoque al extremo, dado que en un anun-
c10 del 4 de febrero de 1939, indicé:
“adquiera doble personalidad ordenando
su traje en esta su casa. La que interpreta
las variedades mas exigentes de la Mo-
da.”’* La distincién vinculada con estar a
la moda y, en particular con la vestimenta
que caracterizaba a los sectores mas acau-
dalados del pais, contrastaba de nuevo con
el discurso de los comunistas que denun-
ciaba el derroche en las fiestas de “socie-
dad”, en las que gente “encopetadas, de
abolengo”, y “logreros de levita”, procura-
ban diferenciarse de los mal vestidos y

“vulgares trabajadores”.’”

CONCLUSION

El 13 de marzo de 1943, el distribuidor
de Trabajo en el lejano cantdn de Turrialba
sugirid que, para resolver el problema de
la deuda de tal 6rgano, se debian insertar
“anuncios comerciales”. La contundente
respuesta de la administracién fue que eso
no era posible debido al “poco espacio de
nuestro semanario”.’* La razén aducida
identifica la principal contradiccién que
enfrentaron los comunistas al acoger
publicidad, es decir, su inclusiéon propor-
cionaba algunos fondos adicionales, pero
no los suficientes para compensar la dismi-
nucién que las tareas de informacién y
propaganda experimentaban en las pagi-
nas del periédico.

"V Trabajo, 12 de octubre de 1938, p. 6.

2 Trabajo, 4 de febrero de 1939, p. 7.

9 Trabap, 21 de agosto de 1937, pp. 1 y 6.
* Trabajo, 13 de marzo de 1943, p. 4.

84

Los anuncios, ademads, suponian dos
problemas adicionales. El primero estri-
baba en que su insercién rompia con la
construccion cultural de Trabajo —en
la que tanto 1nsist16 la dirigencia comu-
nista desde 1931— como un érgano alter-
nativo que, a diferencia de la llamada
“prensa burguesa”, no incorporaba publi-
cidad. El segundo consistia en que, al pro-
mover valores, visiones del mundo y esti-
los de vida muy distintos de los que el
PCCR se esforzaba cotidianamente por
difundir entre los sectores populares urba-
nos y rurales, los avisos constituian un
contradiscurso, que enfatizaba el consumo
como base de distincién e identidad.

Los comunistas enfrentaron esas con-
tradicciones con dos estrategias bdsicas,
concentrar la inclusiéon de publicidad en
ciertas ediciones especiales o suspenderla
del todo durante varios meses y apelar a
sus militantes y simpatizantes para expan-
dir la circulacién de Trabajo y recaudar
fondos extraordinarios. La opcion de cap-
tar recursos con base en campafas para
respaldar econémicamente al periédico
explica, sin duda, que a sus administra-
dores se les facilitara aplicar politicas para
limitar el espacio ocupado por los avisos,
practica que, a su vez, contribuyé a que
el 6rgano del PCCR no consolidara una car-
tera estable de anunciantes.

Las dificultades financieras de Trabajo
no fueron solucionadas con la inclusién
de publicidad ni con las contribuciones
extraordinarias. La deuda del semanario
se elevd rapidamente en la década de 1940
a raiz de dos factores: un aumento en los
costos de produccién, relacionado con la
inflacion y con el incremento en el tamafio
de pagina del periédico y del nlimero de
ejemplares, y una creciente morosidad
de suscriptores y agentes. La estrategia de

lVAN MOLINA JIMENEZ



los comunistas para enfrentar estos pro-
blemas los llevé a dedicar un significativo
espacio del periédico —que pudo ser utili-
zado para anuncios— a promocionar las
campafas de recaudacion, felicitar a los
que tenian sus cuentas al dia y a denunciar
a los que estaban atrasados.

La apertura a la publicidad, si bien res-
pondi6 a motivos financieros, también con-
tribuyé al esfuerzo del BOC por dejar atris
su ultraizquierdismo inicial y ubicarse en
una posicidn de centroizquierda, atractiva
para votantes insatisfechos (aunque no
comunistas) y afin con la politica de frente
popular promocionada por el Comintern.
La inclusién de anuncios, pese a las con-
tradicciones ya seflaladas, facilité que
Trabajo asumiera caracteristicas similares
a otros diarios de la época, y apelara a con-
sumidores de mas elevada condicién social
y con un poder de compra mayor, como
algunos de los militantes y simpatizantes
del partido que no eran de extraccién
popular. El semanario, adicionalmente,
podia mostrar que gozaba de la confianza
de un amplio conjunto de empresarios —en
particular, industriales y comerciales— de
diversa importancia econémica.

La legitimidad asociada con la inclu-
s16n de publicidad adquirié una nueva
dimension en la década de 1940, cuando
en el contexto de la alianza con los gobier-
nos de Calderén Guardia y de Picado, Trz-
bajo empez6 a publicar, a partir de 1944,
anuncios de entidades estatales (jincluida
la Policia de San José!). La ventaja de estos
patrocinadores consistia en que sus avisos
tenian por lo general un trasfondo poco
comercial, y los de la Caja Costarricense de
Seguro Social, sobre todo, contribufan a
promocionar la principal institucién crea-
da por la reforma llevada a cabo a inicios
del decenio indicado. El patrocinio ofi-

cial, sin embargo, fue de corta duracién,
desapareci6 en 1948, poco antes de que
estallara la guerra civil que conduciria a
la ilegalizaci6n del PCCR.
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