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Jorge Olvera Ramos, Los mercados de la
Plaza Mayor en la ciudad de México, Cal y
Arena/CEMCA, México, 2007, 167 pp.

El de Jorge Olvera es sin duda un libro
interesante. Puede considerarse un texto
de historia econémica, pero también un
tratado de historia urbana y, por qué no,
un relato ameno sobre el comercio en la
Plaza Mayor de lz muy noble y leal cindad
de México durante los tres siglos del régi-
men colonial espafiol. El propio autor ha-
bla de un “ejercicio de microhistoria” que
busca entender el funcionamiento de las
précticas mercantiles novohispanas en el
espacio publico central, genésico y miés
representativo de la capital del virreina-
to. En el texto se nos descubre con por-
menores la coexistencia no de uno, sino
de tres mercados sobre el mismo suelo ur-
bano, que entretejfan un sistema de not-
mas, quehaceres y relaciones sociales que
variaron al son de los acontecimientos
sociopoliticos o, las més de las veces, se
mantuvieron como costumbres invete-
radas desafiantes al paso del tiempo; un
comercio que atendié durante 300 afios
las necesidades de abastecimiento de la
ciudad de México, pero también muchas
demandas regionales e incluso de todo
el territorio virreinal de determinados
productos.
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En la sucesién de sus cinco capitulos,
el libro hace un repaso en el tiempo em-
pezando por las primeras concesiones a
tiendas de espafioles y puestos de indios en
el siglo XvI1, y al sistema de cajones y arri-
mos que constituy6 el modelo tradicional
del comercio de Nueva Espaiia, siguiendo
por el mercado de bastimentos y el Bara-
tillo de los siglos XVI y xv11, hasta la cons-
truccién de la Alcaicerfa y la consolida-
cién de un orden comercial a través de la
gestién de asentistas o administradores
desde finales del siglo xv1 y durante el
siglo xvIIL. Y lo hace a través de una am-
plia revisién de documentos del Archivo
Historico de la Ciudad de México y de la
bibliografia relacionada con el tema.

Olvera nos explica cémo es que a pat-
tir de 1530, el Ayuntamiento otorgé lu-
gares en alquiler sobte la plaza y licencias
pata vender. A los espafioles ricos se les
privilegi6 con los espacios mds convenien-
tes para la venta y asi fueron construidos
los portales de Mercaderes y el de Las
Flores para tiendas o cajones. A los secto-
res pobres de la poblacién urbana se les
permitié ejercer de buhoneros o merca-
deres itinerantes e incluso establecerse a
la mitad de la plaza en tenderetes o mesi-
llas para rematar articulos de segunda
mano, y a los indios se les obligd a intro-
ducir y vender en la plaza, junto a la Ace-
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quia Real, los productos del campo para
abastecimiento de la ciudad. Pero esta su-
puesta separacion espacial dentro de los
limites de la Plaza Mayor fue en realidad
traspasada por un sistema de interdepen-
dencia entre todas las jerarquias y giros
del comercio, debido a la movilidad de
los cajones y los puestos que durante todo
el siglo XvI se trasladaban de un sitio a
otro segun la conveniencia del momento.
El mercader espaiiol, al que le era permi-
tido poner un cajon para llevar a cabo
transacciones mayoristas de importacion,
subarrendaba pequefias porciones interio-
res o exteriores de su tienda como puestos
para que otros comerciantes de menor je-
rarquia distribuyeran al menudeo sus gé-
neros. Asi, todos se beneficiaban de la
atraccion ejercida sobre la clientela por
aquellos arrimados y en las tiendas se ven-
dia de todo, desde vinos andaluces hasta
naguas, tapetes o jitomates; detras del
mostrador estaban colocados los valiosos
articulos del mercader linajudo, en el piso
sobre cajoncillos y mesitas se colocaban
los primeros arrimados y, en el exterior,
recargados en los muros y por debajo de
unos tejadillos, otros arrimados empotra-
ban sus alacenas. Junto a las puertas, so-
bre petates, los indios acomodaban sus
montones de frutas y verduras. Era el due-
flo del cajon quien determinaba el nime-
ro de arrimados, regulaba los productos
que vendia cada uno, establecia las cuo-
tas que debian pagarle y hacia las veces
de juez en los conflictos que inevitable-
mente surgian entre ellos. Se trataba de
verdaderos negocios de especulacion. En
efecto, solo los cajoneros firmaban contra-
tos de arrendamiento con el Cabildo sien-
do los principales contribuyentes de las
arcas municipales, y aunque los indios de
los puestos del mercado de bastimentas
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se entendian con los cabildos de las parcia-
lidades o el juzgado de indios, y las castas
de los puestos del Baratillo debian recurrir
a la justicia de la Real Audiencia, en la
practica las disputas generalmente se resol-
vian directamente con el cajonero. Es por
ello que el autor afirma que los mercade-
res eran los sefiores de la plaza.

El comercio en manos de los indios
tiene su historia especifica durante el siglo
XVL Después de la conquista los indigenas
fueron obligados a suministrar provisio-
nes a los vecinos espaiioles de la ciudad
de México como parte de su tributo for-
zado. Como es logico suponer, los abusos
se produjeron en seguida, cuando los en-
comenderos se erigieron en los vende-
dores de las vituallas que a ellos les eran
entregadas de manera abundante y gra-
tuita. La precipitosa caida demogréfica a
mediados de la centuria y la prohibicién
real de someter a los indios a servicios per-
sonales -1o que incluia la conduccion de
viveres hasta el domicilio de los encomen-
deros y la posibilidad de pagar el tribu-
to con dinero- se tradujeron en un grave
desabasto para la capital del virreinato.
Entonces, la Audiencia se vio en la nece-
sidad de tomar medidas como la prohibi-
cion de que en los pueblos cercanos a la
ciudad de México se realizara tianguis al-
guno -prohibicién que por otra parte no
se cumplio a cabalidad- y la orden de que
los indios que vivian en las 20 leguas
alrededor acudieran a vender todos los
sabados los productos de sus parcelas a
precios establecidos por la autoridad. Los
indios rehuian participar en un comercio
que por el control de precios no les favore-
cia; en consecuencia, el suministro irregu-
lar favoreci6 el surgimiento de un nuevo
fendmeno: el intermediarismo, conocido
como regatoneria. Espafioles y castas su-
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plian a los proveedores indigenas reven-
diendo lo que obtenian de ellos e, incluso,
llegaron a actuar como aviadores agricolas
cuando adelantaban dinero para las cose-
chas que les interesaban. La presencia de
todos los sectores de la poblaciéon en un
comercio que debia ser competencia ex-
clusiva de los indios no evitd, sin embar-
go, que en la Plaza Mayor se consolidara
un mercado de bastimentas permanente
todos los dias de la semana, conocido co-
mo "los puestos de indios", que represen-
té un importante ingreso por concepto de
rentas a la tesoreria de la ciudad.

El libro continua explicando otra de
las facetas del comercio presentes en la
plaza, situada en el centro del mayor espa-
cio publico de la ciudad de México, en
lo que se conocia como las "mesillas" del
Baratillo. Era un comercio al menudeo
protegido por la corona, que se realizaba
con variadisimos productos de primera y
segunda mano: ultramarinos deteriorados
durante el viaje desde Sevilla o0 Manila
y que por ello no podian ser vendidos en
los cajones, articulos rematados por veci-
nos en necesidad de dinero en efectivo,
otros tantos robados o que entraban de
contrabando o variadas manufacturas ela-
boradas al margen de los controles gre-
miales. No es de extrafar, entonces, que
el Baratillo siempre fuera asociado por las
autoridades a los actos delictivos y al co-
mercio fraudulento. El autor sugiere, aun-
que su argumento no parece tener funda-
mentos claros, que probablemente el
interés de la corona en que el Baratillo
funcionara era el de asegurar un modus
vivendi a los espafioles recién llegados, a
la vez que se les vigilaba y se evitaba su va-
gancia por las ciudades y los territorios
del virreinato. El caso es que el mercado
funcionaba todos los dias de la semana y
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servia a los grupos populares urbanos de
espafioles, indios y castas que no tenian
posibilidades de acceso a los productos
que vendian los cajoneros. Al inicio del
siglo XVII, después de una solicitud de la
Audiencia, la corona revoc6 la licencia que
amparaba a los baratilleros, convirtiéndo-
se estos, a partir de entonces, en contri-
buyentes de la tesorerfa del A, ,ntamiento.
Esto explica la supervivencia de sus fun-
ciones a pesar de las repetidas embestidas
que le propinaron bandos prohibitivos
dictados por virreyes prevenidos por in-
formes de los oidores, acerca del desorden
que reinaba en el espacio central de la
Plaza Mayor. Como se sabe, después del
motin popular del 8 de junio de 1692 que
provoco el incendio y la destruccion de
los mercados, del palacio virreinal y las
casas del Cabildo, el virrey conde de Gal-
ve, entre otras medidas, prohibid el Ba-
ratillo y "desembarazar" el espacio de la
plaza. Esto tuvo consecuencias de gran-
des proporciones que permiten a Jorge
Olvera, basandose en la informacion de
los documentos de archivo, descubrirnos
la marafa de redes e intereses creados en
el comercio placero. Ademas, nos permi-
te atisbar en un interesante debate sobre
los espacios de la Plaza Mayor que, aunque
Olvera califica de "cuestiones triviales" en
tanto se trata de discusiones de la época
sobre si los extremos o el centro eran "lo
mas publico de la Plaza", ofrece un filon
interesante para reflexionar sobre el con-
cepto de lo publico en esos finales del si-
glo xvn. Para Olvera, el Baratillo, la "uni-
versidad de la picardia" o el "Baratillo de
los muchachos" como se le llamo en el si-
glo xvir, fue un "espacio de protesta", un
"espacio de desafio" en el que se reunian
los universitarios, los clérigos, y ahi al-
morzaban, jugaban, discutian en corrillos

num. 75, septiembre-diciembre 2009


http://creativecommons.org/licenses/by-nc-nd/3.0/deed.es_ES
http://creativecommons.org/licenses/by-nc-nd/3.0/deed.es_ES
http://creativecommons.org/licenses/by-nc-nd/3.0/deed.es_ES

y seguramente redactaban y distribuian
manuscritos satiricos en contra de las
autoridades. Asi fue como el Baratillo, a
través de los bandos de las autoridades
virreinales, se convirtié en "victima ex-
piatoria" de cuanta calamidad o tumulto
ponia en vilo a la ciudad. Pero si los repre-
sentantes de la corona amenazaban, la
ciudad protegia y los baratilleros queda-
ban erigidos en "huestes clientelares del

. htamiento".

A raiz del tumulto de 1692, el Ayun-
tamiento solicit6 al virrey la erogacion ne-
cesaria para reconstruir los cajones de la
plaza, sustituyendo la madera por piedra,
con un edificio que fijara definitivamen-
te los cajoneros sobre el terreno. A cambio,
este se encargaria de desembarazar el res-
to del espacio de la plaza. El proyecto tuvo
altas y bajas por problemas en los métodos
de financiamiento, por resistencias de los
mercaderes y entorpecimientos burocra-
ticos, pero la construccion de la Alcaiceria
es un ejemplo del intento de las autori-
dades por organizar, homogeneizar y lim-
piar el espacio publico. La obra se inicié en
agosto de 1695 a cargo de un concesio-
nario particular, Pedro Jiménez de los Co-
bos, quien financid buena parte del tra-
bajo, negocid con los mercaderes parte de
los gastos y contratd y asignod salarios
a los trabajadores de la construccion, sien-
do a cambio el usufructuario de las ren-
tas de las tiendas hasta saldar sus eroga-
ciones. Cuando la Alcaiceria fue ocupada
por los comerciantes, la realidad resultod
en algo muy distinto al mercado espe-
cializado en productos importados que
se pretendia que fuera. El modus operandi
del comercio novohispano se impuso; en
las tiendas de las calles interiores del edi-
ficio de cal y canto se reprodujo la estre-
cha relacion entre tenderos y puesteros,
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entre cajones y arrimados que diversifica-
ban los géneros en venta. Mas aun, en
el centro mismo del edificio se instalaron
los puestos de lo que en adelante se cono-
ci6 como el Baratillo grande o interior. El
autor describe como el Cabildo arrendaba
los cajones, pero dejaba en manos de los
tenderos las rentas, el control de los arri-
mados y los pormenores de los arreglos,
transacciones, los pleitos y las especu-
laciones que surgian en el espacio de la
Alcaiceria.

En el ultimo capitulo del libro, Jorge
Olvera analiza los tejemanejes de la figu-
ra que represento el asentista de los pues-
tos y mesillas de la Plaza Mayor en el
siglo xvIII. Este era el concesionario par-
ticular que acordaba con el A, ,tamiento
la administracion de los mercados, es de-
cir, el "alcalde de la plaza", el encargado de
mediar en las discusiones entre el A, n-
tamiento y la corona y quien gestionaba
las obras publicas como un negocio pri-
vado después de haber liquidado por
adelantado el monto correspondiente al
Ayuntamiento por la concesion. El asen-
tista ejercia de administrador, recaudador,
vigilante y juez de los mercados de menu-
deo y, ademas, obtenia ingresos extraordi-
narios via comodidades, es decir, a través
de pagos informales por permitir aco-
modos y manejos fuera de las normas
estipuladas por las reglamentaciones edi-
licias. El asentista de la plaza permitio el
surgimiento de un nuevo contingente de
puesteros independientes que se arregla-
ban con ¢l evitando las componendas con
los cajoneros. Estas irregularidades se tra-
dujeron en una realidad promiscua de
tiendas y puestos que servian también
de bodegas, habitaciones, corrales y coci-
nas, contraviniendo las intenciones de or-
denar y limpiar el espacio ptblico de la
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Plaza Mayor y los mercados que en €l fun-
cionaban desde hacia ya mas de dos siglos;
ademas, provocaron las quejas airadas de
los ricos mercaderes de las tiendas.

La lectura de este volumen es reco-
mendable y sugerente. Nos recuerda que
la historia del comercio novohispano no
se ajusta a una formula simple en la que
unos mercados de antiguo régimen, jerar-
quizados y en teoria étnicamente defini-
dos, con relaciones de tipo sefiorial y casi
gremiales, fueron modernizados por €l im-
petu de las autoridades ilustradas con afa-
nes de orden, simplificacion administrati-
va, higiene y racionalidad. 1a realidad
estuvo definida por una compleja red de
intereses diversos y practicas seculares, que
no podemos desatender si queremos com-
prender a cabalidad la estructuracion eco-
noémica y social del virreinato y tampoco
si queremos explicar los usos sociales del
mayor y mas conspicuo espacio publico
de México, asi como las luchas del poder
para hacer de la magnifica Plaza Mayor el
escenario de su grandeza.

Eulalia Ribera Carbd
INSTITUTO MORA
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