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La hisroria de la radio en Culiacan es la 
historia conrernporanea de nuestro paf s, 
ambos procesos historicos esran entrernez­ 
clados en una gran cantidad de aspectos 
de la vida publics, como el desarrollo eco­ 
n6mico, la evoluci6n social, el embrollo 
polftico del partido unico que gobern6 al 
pais por mas de siete decadas continuas y, 
rambien la radio ha sido un espejo que en 
buena medida ha reflejado nuestras rnani­ 
festaciones culturales. Los autores, Roberto 
Montoya Martinez y Luis Antonio Garda 
Sepulveda, logran dar cuenta de un largo 
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En resumen, pues, se trata de un es­ 
fuerzo que se dirige a hacernos mas claro 
y comprensible el proceso que condujo a 
este resultado rnedianre el analisis de los 
principales personajes y de las circunsran­ 
cias hisroricas que los rodearon. 

el reconocimiento y los honores que por 
meritos les correspondfan. Arras quedaban 
los conflictos de clase, las luchas par el 
poder entre las elites regionales, los aperiros 
y las ambiciones personales, las venganzas y 
las muertes innecesarias, el enriquecimiento 
y la corrupci6n de las lfderes y caudillos, el 
empobrecimiento de la poblaci6n, en fin, 
esa vision unificadora y glorificanre pudo 
maquillar durante muchos afios las pro­ 
fundas contradicciones que dividieron a los 
revolucionarios. 
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la sfntesis ideol6gica impulsada por el 
Estado mexicano funcion6 casi a la perfec­ 
ci6n y, salvo algunas excepciones, "revolu­ 
cionarios eran rodes" y todos debfan recibir 

provoco la candidatura a la presidencia de _ 
Plutarco Elfas Calles impuesta por Alvaro 
Obregon. 

En suma, pues, creo que en Manuel M. 
Dieguez y la revoluci6n mexicana se codean 
en igualdad de importancia la biograffa 
y la historia, lo individual y lo colectivo, 
para ofrecernos la ruta vital de un hombre. 
Creo que con este libro Mario Aldana no 
se propuso convertir a Manuel M. Dieguez 
en el unico hombre poderoso de la revo­ 
luci6n que permaneci6 indernne a los em­ 
bates de la pasi6n par el poder y par eso 
erigirle un monumento. Desde mi punto 
de vista, el prop6sito final es el de ejern­ 
plificar con Manuel M. Dieguez la actua­ 
ci6n de muchos otros participantes en el 
movirniento revolucionario que, al igual 
que el, contribuyeron a generar el poder 
aglutinante que ejerci6 a lo largo de varias 
decadas y que fue disgregandose a medida 
que fueron verificandose las desilusiones 
populates respecto de las reivindicacio­ 
nes sociales y econ6micas que se les habfan 
prometido. 

Las palabras finales de la obra no pue­ 
den ser mas ilustrativas de esta carrera 
decepcionante de la revoluci6n mexicana. 
Despues de narrar las peripecias que cul­ 
minaron con el desvanecimienro post 
mortem de los cargos de traidor y el reco­ 
nocimiento de las rneritos de Manuel M. 
Dieguez, Mario Aldana llega a la conclu­ 
sion de que tal reincorporaci6n se debi6 
a la necesidad del Estado de dotar de 
unidad al movimiento revolucionario, pro­ 
p6sito que tuvo buen exito. De tal suerte, 
el autor concluye que 
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recibir. Sin embargo, la compraventa de 
tiempo aire en las estaciones de radio re­ 
sul t6 un negocio altamente productivo. 
Las casas comerciales se dieron cuenta que 
si anunciaban sus productos, aunque no 
de manera auromarica, podfan mejorar sus 
ventas. De esta manera los vendedores de 
telas, los abarroceros, las mueblerfas, las 
cornpafifas de cigarros, las empresas de 
cerveza y muchos otros productos y pro­ 
ductores encadenaron sus anuncios con el 
fin de conseguir nuevos clientes. Por esta 
raz6n, aquellos empresarios de la radio, 
que habian tenido la vocaci6n de explotar 
un medio con fines alejados al lucro y pen­ 
sando mas en el servicio social, simple­ 
rnente fueron enterrados por financieros 
voraces, quienes, como es bien detallado 
en el libro, ban expandido el negocio lo 
mas que han podido. Las pequefias em­ 
presas, que solo trasmitian unas cuantas 
horas al dfa, se transformaron en enormes 
consorcios que agrupan a un sinrnimero 
de radiodifusoras en todo el pafs y su zona 
de influencia no encuentra lfmire 

En Culiacan, el cuadrante se fue lle­ 
nando poco a porn, los equipos de trans­ 
misi6n tenfan una pequefia potencia de 
110 watts y se llegaba a ofr a unas cuanras 
calles de la radiodifusora. Pero esa situa­ 
ci6n cambi6 por completo, los equipos 
fueron modernizandose: en los afios cin­ 
cuenta alcanzaron los 5 000 watts y hasta 
los 50 000 watts de potencia en los no­ 
venta. Con ello el terrirorio del estado les 
fue insuficiente. Este es s6lo un ejemplo 
del desarroll6 tecnico que alcanz6 la radio 
en nuestro pafs, pues, de hecho, era un 
apararo que no todas las familias mexi­ 
canas podfan tener, pero fue el principal 
medio de entretenirniento por muchas de­ 
cadas. Algunos radioescuchas, segun el 
iibro, recuerdan los "hermosos radios con 
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proceso desde las primeras transmisiones, 
en 1934, hasta la aparici6n de la estaci6n 
XHCLI (FM), mejor conocida como "La 
comadre" (1993). La historia que este libro 
cuenta es una historia fragmentada que 
comprende una gran cantidad de temas 
de muy distinta naturaleza. Los autores 
realizaron una serie de entrevistas con al­ 
gunos protagonistas clave de la evoluci6n 
de la radio en Culiacan; entre los que se 
destacan empresarios, locutores, cronistas, 
tecnicos y Hderes sindicales. Los testirno­ 
nios es la base que permite, al paso de la 
lectura, revelar los diversos capftulos de 
la historia de una industria que de manera 
paulatina ha adquirido una enorme im­ 
portancia en nuestra vida. 

La Historia de la radio en Culiacdn es 
un libro rico en su contenido. El recuerdo 
colectivo describe una gran cantidad de 
relatos sabre la organizaci6n empresarial, 
los progresos tecnicos de la radio, la trans­ 
formaci6n de la programaci6n, la orga­ 
nizacion y sus pracricas sindicales, la 
reciprocidad tan estrecha que ha existido 
entre la radio y las instancias polfricas y, 
teniendo como marco actual, la polernica 
Ley de Radio, Television y Telecomu­ 
nicaciones, mejor conocida como Ley 
Televisa. 

Este es un libro hogarefio en varios as­ 
pectos, no solo porque en los inicios la 
radio se escuchaba en familia, sino porgue 
las compafiias de la radio crearon la posi­ 
bilidad de trasmitir los lazos familiares 
entre varias generaciones, tanto en la ad­ 
ministraci6n del negocio como en la pro­ 
gramaci6n. En realidad en Culiacan, en 
los primeros afios, los empresarios ­si es 
posible llamarles asf­ entraron a la con­ 
cesi6n de las ondas hertzianas mas por 
curiosidad de una nueva actividad que 
por los altos dividendos que esperaban 
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concurso, otros porque era un medio para 
obtener un sueldo mientras conclufan su 
carrera universitaria y muchos porque 
querfan convertirse en celebridades y 
ejercer poder a traves de los micr6fonos. 
"Habfa locutores de primera, segunda y 
tercera." Y asf se les retribufa. Sin lugar 
a dudas, la radio les debe mucho de su 
exito porque cre6 un medio de comunica­ 
ci6n interactiva, sobre todo entre los am­ 
plios sectores sociales. Primera a craves de 
la correspondencia y, mucho tiempo des­ 
pues, a craves del telefono, los locutores 
lograron que se escucharan voces ano­ 
nimas, que deseaban mandar un saludo, 
una felicitaci6n, una declaraci6n de amor 
o una protesta contra un acto de injusti­ 
cia. La radio transmitfa con un lenguaje 
popular lo que una sociedad poco letrada 
necesiraba enterarse para entretenerse y 
formar una opinion sobre los ternas del 
debate nacional. 

Los deporres y las radionovelas fueron 
dos de los arractivos de una buena parte 
del tiempo de transmisi6n. Desde el es­ 
tadio se narraba para estar al tanto del 
desarrollo del juego y, mucho tiempo des­ 
pues, fue un apoyo para seguir el encuen­ 
tro con mayor atencion en el estadio. Los 
cronistas ­artistas de las emociones­ te­ 
nfan un papel muy irnportante en las con­ 
tiendas deportivas; a traves de la magia 
de sus narraciones hadan ver a miles de 
espectadores lo que aconrecfa en el estadio. 
Creaban cal encantamiento que podfan 
trasmitir "un juego de serie mundial que 
nose celebr6". Los radioescuchas parrici­ 
paban sin es tar en las gradas y sin i nte­ 
rrumpir sus actividades propias. Todos 
tenfan su lema, como el de Agusti'n de 
Valdez: "no le voy a decir lo que pasa en 
el campo, usted lo va a adivinar por el 
griterfo del piiblico". Las radionovelas, 
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gabinetes de maderas preciosas marca 
Zenith, RCA Vfctor y orros", Tarnbien se 
sabe que, en los afios cuarenta, Emilio 
Azcarraga Vidaurreta aprovech6 la opor­ 
tunidad del mercado y vendi6 aparatos 
receptores a las familias de escasos recur­ 
sos, proporcion6 a crediro un radio Ma­ 
jestic ­Ios primeros de plasticcr­ por solo 
110 pesos y fue conocido como "El pode­ 
roso monarca del aire", Al desarrollo tee­ 
nico habia que agregar el interes de la 
educaci6n piiblica por crear una serie de 
escuelas de radiotecnico y muchos de los 
j6venes de aquellos afios encontraron un 
nuevo mercado laboral y fueron contrata­ 
dos por los empresarios de la radio o es­ 
tablecieron algun pequefio negocio para 
ofertar el mantenimiento de los nuevos 
aparatos. 

En la Historia de la radio en Culiacdn 
se muestra de manera nit ida la enorme 
diferencia con la programaci6n actual, casi 
la mitad de las horas de transrnision eran 
dedicadas a la rmisica. Los rmisicos tuvie­ 
ron una enorme importancia para conso­ 
lidar la industria. Las radiodifusoras, en 
la medida de las posibilidades econ6mi­ 
cas, producian programas en vivo, con lo 
cual le imprimfan una mayor atracci6n 
a la transmisi6n. Artisras de la ralla de 
Pedro Infante y Lola Beltran encontraron 
en las estaciones de radio de Culiacan la 
oportunidad de convertirse en cantantes 
de reconocido prestigio. En este ramo 
tarnbien bubo una enorme herencia de 
talento, como dice uno de los entrevista­ 
dos: "mi papa era un artista de la legua, es 
decir, andaba con un grupo de artistas,. 
conJoaquin Pardave, Amalia Wilerbi que 
era c6mica, Carlos Lopez 'El Chaflan'", 
Los locutores eran otro pilar de esta indus­ 
tria. Por lo que cuentan en sus entrevisras, 
algunos de ellos entraron a craves de un 
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del estrecho vinculo que se estableci6 entre 
la gente de la radio y las politicos locales; 
situaci6n que predomina en otras enti­ 
dades del pafs, Los trabajadores de la radio 
no solo encontraron una fuente de trabajo, 
sino que se percataron de que podfan 
escalar en los puestos politicos gracias al 
poder que les proporcionaba el micr6fono. 
En Culiacan han tenido importantes lo­ 
gros, se convirtieron en funcionarios de 
Estado, en el ramo de telecomunicaciones 
y hasta dos gobernadores tienen en su ha­ 
ber, sin contar todos los puestos de me­ 
diano alcance. Desde los inicios, la radio 
hizo polf tica a traves de diversos rnecanis­ 
mos, lo mismo organizaba los actos piibli­ 
cos de los candidatos, asf coma se incorpo­ 
raba o disefiaban las campafias en apoyo 
de los futuros gobernantes, se convirtio 
en un arma para acarrear votos al sisterna, 
En Historia de la radio en Culiacdn se 
denuncian hechos importantes de corrup­ 
ci6n polftica, mecanismos que estaban tan 
acendrados que se vefan como parte de las 
practicas cotidianas de hacer polfrica. Por 
esta raz6n, el libro de Roberto Montoya 
Martinez y Luis Antonio Garcia Sepulveda 
adquiere una relevancia actual muy sig­ 
nificativa; es una historia de manipuleo 
politico, malos manejos y fomento del 
melodrama de nuestros gobernantes, con 
el fin de beneficiar solo a unos pocos con­ 
cesionarios. De hecho, es el colof6n de la 
cr6nica de la Ley Televisa, la disputa por 
el espectro radioelectrico que es propiedad 
de todos los mexicanos, pero las televiso­ 
ras se niegan a perder sus privilegios y, 
por el contrario, pretenden aumentarlos 
apropiandose de las nuevas tecnologfas de 
la comunicaci6n. 
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ausentes en el libro, tuvieron un exiro ro­ 
tunda, rnantenian a los radioescuchas en 
una tension permanente para conocer el 
desenlace de sus personajes favoritos. La 
mayorfa de la producci6n centralista 
(D. F.) alcanz6 una difusion casi inimagi­ 
nable. Par ejemplo, Kalimdn el hombre 
increible, se trasmitio por Radio Cadena 
Nacional, desde 1963, su programaci6n 
suma 10 000 horas. Luis Manuel Pelayo 
en la voz de Kalirnan y Luis de Alba en 
la de Solfn fueron proragonistas de una 
enorme cantidad de aventuras. La historia 
era de un heroe que utilizaba la "violen­ 
cia blanca" para resolver los peligros y 
hacfa una fuerte propaganda para rechazar 
el uso de cualquier tipo de arma. 

Un capirulo muy imporranre en el 
libro es la historia del sindicato de la radio 
en Culiacan, En la voz de algunos de sus 
lfderes, nos narran la manera en que fue 
evolucionando la sindicalizaci6n, en un 
sector empresarial que era muy renuenre 
a aceptar la organizaci6n de trabajadores y 
respetar sus derechos y muchos de los 
operarios no tenian interes por afiliarse al 
sindicato que lleg6 a constiruirse. Con el 
tiempo, la organizaci6n sindical se forta­ 
leci6 y se estableci6 con las radiodifuso­ 
ras un contrato ley para asegurar los 
derechos de los trabajadores. Aunque, 
como es bien sabido, la historia del sin­ 
dicato nose ha caracterizado por su com­ 
batividad y mucho menos por su inde­ 
pendencia respecro a las dictamenes de las 
cornpafifas y las instancias de gobierno. 
Como sefiala el licenciado Jestis Manuel 
Viedas Esquerra, la labor sindical ha gene­ 
rado, "par un lado, dirigenres ahogandose 
en la riqueza y, par otro, trabajadores aho­ 
gandose en la pobreza". 

La radio en Culiacan es un media poli­ 
tico poderoso, par el libro nos enteramos 
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