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La eleccion presidencial mexicana del 2024

La Revista Mexicana de Opinion Pablica se congratula en presentar en su nimero
38, su dossier abocado al analisis de la eleccion presidencial mexicana de junio del
2024. Son tres articulos cuya rigurosidad teorica y metodologica dan cuenta de la
complejidad y relevancia que tuvo el comportamiento politico de este importante
proceso electoral en que se renovo la titularidad del Ejecutivo Federal.

En principio, Alejandro Moreno y Alexandra Uribe Coughlan nos presentan el
articulo: “La transformacion mediatica en México, 2006-2024: patrones de informa-
cion, discusion politica y fragmentacion del electorado”. En este trabajo, se mues-
tran los cambios en los patrones de consumo de medios durante las campanas
de cuatro elecciones presidenciales: 2006, 2012, 2018 y 2024. Sin duda, el articulo
habra de constituirse en una referencia obligada no solo para los estudiosos del
comportamiento electoral, sino también para aquellos interesados en la dinamica
de la comunicacion politica en los procesos electorales presidenciales en nuestro
pais. La RMOP agradece la contribucion de Alejandro Moreno y Alexandra Uribe,
referentes en el estudio del comportamiento politico y la opinion publica.

Por su parte, Natasha Konzevik Makowski y Rodrigo Castro Cornejo —en su
articulo “;Hubo una reaccion negativa en contra de las candidaturas paritarias
por género? Las actitudes sexistas del electorado mexicano en las elecciones
de gobernadores (2021) y presidencial (2024)"— examinan las actitudes sexistas
del electorado mexicano y su materializacion en el voto en la pasada eleccion
intermedia del 2021y la eleccion federal del 2024 en nuestro pais. Su articulo nos
propone dos categorias analiticas: sexismo hostil y sexismo benevolente, y como
se constituyen en variables explicativas de participacion y sufragio. Este trabajo
es inédito en su tematica y en la forma en que se procesa la evidencia sienta un
precedente en los estudios de voto y género en México. Agradecemos el interés
por publicar en la RMOP de Natasha y Rodrigo.

El Gltimo trabajo es el de Rosa Ynes Alacio-Garcia y Hugo Hernandez Gamboa,
su articulo “Las regiones de la participacion electoral: entre partidos politicos,
alianzas y coaliciones” retoma un agenda que tuvo un auge previo al arribo de
Andrés Manuel Lopez Obrador a la Presidencia en 2018, el de las alianzas electora-
les. En este caso, el trabajo utiliza datos agregados de los sistemas de informacion
geografica (SIG), y con ellos muestra una panoramica de las diversas posiciones
politicas por partidos y por coaliciones, ubicando regiones de posicionamiento.

En nuestra seccion miscelanea, presentamos un articulo que refleja una preo-
cupacion constante en la agenda editorial de la RMOP: La polarizacion: Un analisis
conceptual. El trabajo planta cara, definiendo el concepto y sus implicaciones para
el funcionamiento de la democracia. Dante Avaro, investigador del CONICET en
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Argentina, ofrece una vision actualizada del término, senalando al clivaje como su
opuesto conceptual en su articulo “Polarizacion: un andalisis conceptual”.

Nuestro siguiente articulista, Carlos Rodriguez Arechavaleta, en su trabajo: “Dile-
mas actuales de la Comunicacion Politica. Comunicacion disruptiva, cultura civica
y populismo” analiza las implicaciones de la digitalizacion para la comunicacion
politica. Lo cual trae nuevos retos de analisis, la emergencia de nuevos clivajes y
dilemas performativos en el espacio publico.

Finalmente, Martin Echeverria y Mariana Chavez, en “Viejas tendencias en nue-
VoS soportes: sesgo partidista y superficialidad en la prensa digital mexicana”,
nos ofrece una vision actual del comportamiento de la prensa digital en México,
analizando su desempeno, su grado de corrupcion y su sesgo. El trabajo es una
investigacion rigurosa de caracter cualitativo, que arroja nueva evidencia sobre el
comportamiento de los medios de comunicacion digital.

Agradecemos a todos nuestros autores su contribucion en este nimero.

CARLOS Luls SANCHEZ Y SANCHEZ
Director de la Revista Mexicana de Opinion Publica
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