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Hispanoamericanos profesionales en China: influencia del poder blando chino en

MARCELO ALEJANDRO la motivacién migratoria
PIFFAUT GALVEZ
RESUMEN Inmigrantes profesionales hispanoamericanos sin vinculos culturales o
o , ascendencia china han elegido este pais como destino migratorio, una tematica aun no
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marcelopiffautgalvez@gmail.com estudiada. El objetivo es comprender sus motivaciones, y para ello 19 hombres y 6 mujeres
participaron en entrevistas en profundidad y encuestas. Se observa que, especialmente en
la generacion Y, la eleccidn del destino va mas alla de factores econdmicos, influenciada
por el poder blando chino a través de medios y educaciéon. Estos medios sirven como
puentes interculturales; a nivel meso-social, previos a la migracion, conectando aspectos
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ABSTRACT Professional Hispano-American immigrants without Chinese ancestry or cultural
ties with this country have chosen it as their migratory destination, a topic that remains
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Introduccion

En lo que va del siglo XXI el nUmero de migrantes internacionales ha aumentado
rapidamente en todo el mundo. En 2020 habia alrededor 281 millones de
migrantes, lo que representa un incremento de 128 millones en tres décadas (IOM,
2022). El Departamento de Asuntos Econdmicos y Sociales de las Naciones Unidas
define a los migrantes internacionales como personas que se mudan a un pais
diferente a su lugar de residencia original y que residen en el pais receptor durante
al menos 12 meses, independientemente del motivo de la migraciéon o de su
estatus legal®. La misma Republica Popular China (en adelante: China) tiene una
de las comunidades transnacionales?> mas grandes del mundo, con cerca de 10
millones de migrantes internacionales chinos (cifra de 2020), principalmente en
Canada, Australia, Republica de Corea, Japon, Estados Unidos y Singapur (IOM,
2022).

Por otro lado, incluso paises que histéricamente tienen bajas tasas de
inmigracion internacional, como China, han visto como aumentan los residentes
extranjeros. En las Ultimas dos décadas, el pais asiatico ha implementado politicas
para atraer estudiantes internacionales y, en los Ultimos aios, se ha convertido en
el principal destino en Asia, con casi medio millon de estudiantes extranjeros, y que
son oportunidades que pueden transformarse en un puente para que estos se
conviertan en trabajadores en el pais (Qi, 2021). En 2019 1,030,871 residentes

extranjeros residian en China, lo cual representaba un 0.07% de la poblacion total.
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Los principales territorios de procedencia son Hong Kong (284,848) y Corea del Sur
(196,874). Para el caso de inmigrantes latinoamericanos los dos principales paises
de procedencia son Brasil (78,301) y Peru (14,211).3

Actualmente, China se desarrolla como potencia mundial emergente, y en
consecuencia se encuentra en un proceso de transicion de nacion
predominantemente emisora de migrantes a una receptora de inmigrantes
internacionales.*Debido a que este cambio es reciente, los estudios de migracion
en China todavia se centran principalmente en la migracion laboral interna, con un
rico corpus al respecto (Qian y Florence, 2021; Gao, 2021; Sun, 2014; Liu et al.,
2015; Pun, 2016); ademas de investigaciones sobre migraciones internas forzosas
debido a proyectos estatales de desarrollo (Feng, Zhu y Wang, 2021). Sin
embargo, con el aumento de extranjeros en las grandes ciudades, se estan
realizando mas estudios al respecto. Estos abarcan investigaciones sobre
migracion altamente calificada (Li et al.,, 2021), experiencias de comerciantes
africanos en el sur del pais (Carling y Haugen, 2021; Jordan et al., 2021), y respecto
a las politicas chinas para atraer inmigrantes e internacionalizar sus principales
ciudades, convirtiéndolas en urbes globales (Ong, 2011).

Dado que estas indagaciones estan en sus primeras etapas, encontramos
generalizaciones muy amplias, como el uso del término “western expats” (Caiy Su,
2021), y deficiencias en las definiciones internas de inmigrantes occidentales del
norte global o de Africa. En este contexto, es esencial desarrollar un enfoque
preciso para cada minoria inmigrante de diversas regiones del mundo, incluida
Hispanoameérica. Es asi que esta investigacion se basa en dos puntos clave:

Primero, los sujetos de investigacion deben ser tratados con una definicion
terminologica exacta. Por ejemplo, Hispanoameérica, como utilizamos el concepto

aqui, se refiere al area cultural mas grande del continente americano, que incluye
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18 paises,> donde el espafiol es el idioma mas hablado, la lengua comun.® Este
concepto ha sido utilizado en escritos historiograficos y antropoldgicos clasicos
como Urbanski (1978), y la razéon de su adopcién aqui es su precision cientifica
frente a la tendencia a utilizar términos como latino o latinoamericano. Torres
(2016) indica en su investigacion historiografica, que el concepto de uso comun
“latino” es una construccion politica europea que carece de precision cientifica.”
Ademads, se debe considerar la autoidentificaciéon y la autodistincion de los
inmigrantes, pues existe evidencia de que hispanoamericanos inmigrantes en
Japdn manifiestan un deseo de distinguirse de otros extranjeros (Piffaut Galvez,
20203; 2023). En el contexto de un tipo de inmigracion emergente hacia China,
tematica aun inexplorada, es indispensable describir con precisién a este grupo
desde un comienzo.

En segundo lugar, es crucial comprender con precision las motivaciones de
la migracion para diversos grupos de individuos, ya que esto constituye el punto de
partida fundamental para entender un proceso migratorio particular. En este
contexto, como se ha sefalado anteriormente en la revision de estudios previos, el
caso de los hispanoamericanos en China sigue siendo un terreno inexplorado. Al
aumentar el nUmero de personas residentes con diferentes origenes en China, es
esperable que sus motivaciones migratorias también se diversifiquen. Aqui,
consideramos la motivacion del inmigrante como un proceso psicologico que

induce el comportamiento migratorio y lo dirige hacia ciertos objetivos.
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En términos psicologicos, la motivacion se forma a través de una interaccion
entre factores internos y externos. La motivacion intrinseca impulsa a las personas
a participar en actividades por la satisfaccion que brindan en si mismas, mientras
que la motivacion extrinseca involucra la busqueda de acciones para obtener
recompensas externas, como elogios, reconocimiento o aprobacion (Ryan & Deci,
2000). Por otro lado, tema ineludible en la historia migratoria contemporanea
entre Asia Oriental y Latinoamérica es la emigracion de peruano-japoneses y
brasilefo-japoneses hacia Japodn, principalmente durante las décadas de 1980 y
1990.

Durante este periodo Japon experimentd mejoras econdmicas y estabilidad
—mientras que América Latina enfrentaba dificultades econdmicas— oferto visas de
trabajo, lo que impulsé una mayor inmigracion debido a la necesidad de
trabajadores. Este fendmeno ha sido objeto de investigacion durante mas de 30
anos (Yamanaka, 1996; Sekiguchi, 2005; Takenaka, 2005; Maeda, 2006; Tsuda,
2022; entre muchos otros). Sin embargo, son escasas las investigaciones (Cai & Su,
2021; Lietal., 2021; Piffaut Galvez, 20204, 2020b, 2023) enfocadas en la migracion
hacia Asia oriental de personas del hemisferio occidental que no son
descendientes de ninguna diaspora. En este caso, hispanoamericanos que no
tienen vinculos étnicos con China, por tanto, un pais distante geografica,
lingUistica y culturalmente. Es necesario considerar qué motivaciones han influido
para elegir a China como destino, desechando alternativas geograficas,
lingUisticas y culturalmente mas cercanas a sus origenes, y que son preferidos por
tantos otros emigrantes de la regién; como Estados Unidos, Europa o Australia.

Tedricamente, durante las Ultimas décadas los estudios de migracion se han
desarrollado cada vez mas de forma interdisciplinaria, recurriendo a disciplinas
tales como los estudios de medios, que se han centrado en el uso que los
inmigrantes hacen de las redes sociales (Mcgregor y Siegel, 2013), la construccion
de la migracion basada en los medios (Viola y Musolff, 2019), y la relacion de los

medios y sus productos culturales con los inmigrantes, demostrando el impacto de
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productos mediaticos en su aceptacion (King y Wood, 2013). Este articulo se

posiciona desde este tipo de estudios de medios, sin embargo, agregamos la

nocion de “poder blando” para esclarecer nuestro posterior analisis. ;A qué nos

referimos con poder blando?: a la capacidad de una nacién de obtener apoyo,
comprension, empatia e influencia internacional a través de la difusion de su
cultura, valores politicos y el atractivo de sus politicas sin aplicacion de fuerzas
coercitivas; despertando admiracion y respeto en otras naciones (Nye, 2004).

Por otro lado, en este articulo nos referiremos al consumo cultural,
entendido como “el conjunto de procesos de apropiacion y usos de productos en
los que el valor simbdlico prevalece sobre los valores de uso y de cambio, o donde
al menos estos Ultimos se configuran subordinados a la dimension simbdlica”
(Garcia, 1999). Al mismo tiempo, entendemos que el consumo cultural debe
considerarse como una practica que se manifiesta en la apropiacion y uso de
productos culturales, mientras que el valor de los mismos estd vinculado a la
cultura y a las interpretaciones que las personas hacen de ella (Sunkel, 2002).

Asimismo, originalmente los productos culturales son obras de arte, libros,
videos, musica y videojuegos (Cuadrado & Berenguer, 2002), centrandose en la
produccion en serie materializada en un medio tangible para consumo. Sin
embargo, en este articulo también la educacion y sus contenidos son considerados
un bien cultural, entendiendo que entrega estos significados y posee formas
simbdlicas cuya especificidad es ser producidos en un campo social, un campo de
produccion cultural (Bourdieu, 1993), y, ademas, es como en este caso un bien de
consumo pagado (Verger, 2013).

Finalmente, el estudio de inmigrantes profesionales ha venido
profundizando nuestra comprension de la diversidad de procesos migratorios en
la primera parte del siglo XXI, que es una era de redes globales, transnacionalismo
y movimiento de personal calificado (Colic-Peisker, 2010; Cranston, 2016).
Asimismo, incluimos la diferenciacion generacional para delimitar aun mas

nuestros sujetos de estudio. Aunque no existe un estandar de clasificacion Unico,
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en esta investigacion seguimos a Novella et al. (2018), quien define para
Hispanoameérica, a la generacion Y; también conocida como “generacion del
milenio” (en adelante: generacion Y), como los nacidos entre 1984 y 1996.

En consecuencia, el objetivo principal de este estudio es investigar las
motivaciones de profesionales hispanoamericanos de la generacién Y para elegir
China como destino migratorio, centrandose en la influencia del poder blando
chino a través de sus productos culturales. Busca responder las siguientes
preguntas: ;De qué manera el poder blando chino, expresado en sus productos
culturales, afecta las motivaciones de los hispanoamericanos de la generacion Y
para emigrar a China? ;Cuales son estos productos culturales? Asi, este articulo
tiene seis justificaciones:

1) Busca reintroducir el término ‘“hispanoamericano” para evitar
confusiones y utiliza esta precision como base solida para el analisis.

2) Llena el vacio respecto a estudios sobre hispanoamericanos en China, lo
cual es importante al tratarse de un grupo de inmigrantes emergente.

3) Subraya la importancia de investigar sus motivaciones migratorias,
reconociendo la posible diversificacion de las mismas, hecho que solo puede ser
discutido si se estudia desde un inicio para este grupo de inmigrantes.

4) Reconoce la importancia de abordar el tema desde una perspectiva
interdisciplinaria, incluyendo el analisis de medios y el concepto “poder blando”
para obtener una comprension mas completa.

5) Se centra en la generacién Y como un grupo de estudio especifico,
permitiendo una diferenciacion mas clara y relevante en las motivaciones
migratorias, lo que hace que la muestra sea mas relevante.

6) Finalmente, se enfoca en el consumo cultural y la educacion en relacion
con la migracion internacional, lo que proporciona una perspectiva mas completa

del impacto del poder blando chino.
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Metodologia de investigaciong

Este estudio empled una muestra cualitativa no probabilistica, considerada valida
por su representatividad del grupo bajo estudio. Este enfoque no pretende realizar
inferencias estadisticas a partir de la muestra a la poblacion general. En lugar de
ello se aplico la teoria fundamentada a través de un muestreo no probabilistico
iterativo hasta alcanzar la saturacion teodrica (Strauss & Corbin, 1990). La
generalizacion se basa en la saturacion tedricay la generalizacion analitica en lugar
de la generalizacion estadistica. Se inicio el estudio con el muestreo en bola de
nieve (Voicu, 2011), y posteriormente se incorporé enfoque de muestreo
intencionado (Etikan et al., 2016). El muestreo intencionado se basa en la seleccion
de la muestra segun cualidades especificas relevantes para la tematica de
investigacion.

La recopilacion de datos se realizd mediante entrevistas cualitativas
semiestructuradas y en profundidad (Taylor et al.,, 2015) combinadas con una
encuesta tipo cuestionario de respuestas cerradas (Mellenbergh, 2008). En primer
lugar, se realizaron entrevistas exploratorias para identificar las experiencias de los
sujetos respecto a su proceso de inmigracion. Subsecuentemente, se realizaron
entrevistas en profundidad sobre la tematica especifica de sus motivaciones
personales como emigrantes de sus paises de origen, y como inmigrantes en el pais
receptor.

A partir de estos datos de investigacion, se construyd un cuestionario con
preguntas cerradas para cubrir las tematicas que surgieron en las entrevistas de

manera clara, concisa y cuantitativa. Las primeras entrevistas exploratorias se
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realizaron de octubre a diciembre de 2021, las entrevistas cualitativas en
profundidad, cuestionarios y su posterior analisis final se hicieron entre agosto y
diciembre de 2022. Al momento del desarrollo de la investigacion, los sujetos
residian a lo largo de tres de las regiones mas importantes y pobladas de China, a
saber, los municipios de administracion directa de Beijing y Shanghai, mas la
provincia de Guangdong, las dos primeras son parte de la region de nororiental
china, y la Ultima del sur. Las entrevistas se realizaron en linea dadas las
restricciones por la pandemia de COVID-1g.

En este estudio participaron 25 personas, 20 de la generacién Y, el 75.0 %
hombres (15) y el 25.0 % mujeres (5). Las cuales, al momento de la investigacion,
tenian en promedio 30 afios (28 a 35 anos de edad). Y con fines comparativos se
agrego un grupo separado y mas pequeio de 5 personas de mediana edad, en
promedio de 46 anos (entre 45y 48 anos), de los cuales 8o.0 % eran hombres (4) y
20.0 % mujeres (12).

Todos los participantes son inmigrantes profesionales de primera
generacion e hispanoamericanos sin ascendencia china que han residido al menos
3 anos en China, y poseen un estatus de residencia legalizada que les permitia
trabajar acorde a la ley china. Ademas, segun su formacion profesional y nivel
educativo, todos son inmigrantes profesionales. La mayoria (92.0 %) son
graduados universitarios, pero una minoria (8.0 %) son graduados de institutos

profesionales. La sintesis de los participantes se presenta en la Tabla 1.
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Tablal. Sinteside participantes.

Generaci én Y

n . PNacionalidad Edad Sexo Nivel educacional Ocupaci én Estadca enRAdGo®
#1 Per e 28  Hombre Universitario Ingeniera informAtiXxa Beijing

#2 MEéxi co 28 Mujer Universitario Profesor de lengua extranjera 3 Beijing

#3 Argentina 28  Hombre Universitario Trabajo administrativo 4 Shangh
#4 Chile 28 Mujer Universitario Traducci én e interprdtaci énShangh
#5 Pere 29  Hombre Universitario Trabajo administrativo 4 Shangh
#6 Pere 29 Mujer Universitario Traducci én e interprdtaci é&n Beijing
#7 Per e 29  Hombre Universitario Ingeniera informAti4a Guangdong
#8 Pere 29  Hombre Universitario Trabajo administrativo 4 Guangdong
#9 MEéxi co 30 Mujer Universitario Traducci én e interprdtaci &nGuangdong
#10 ME xi co 30 Hombre Universitario I ngenierc¢a industridal Shangh
#11 PanamA 30 Hombre Universitario Contable 4 Shangh
#12 Venezuela 31  Hombre Universitario I ngenierc¢a industrisal Guangdong
#13 Bolivia 31  Hombre Universitario Trabajo administrativo 5 Shangh
#14 Pere 31 Mujer Instituto profesional Trabajo administrativo 5 Shangh
#15 ME xi co 31 Hombre Universitario Ingeniera informAtiska Beijing
#16 Venezuela 31  Hombre Universitario Trabajo administrativo 5 Beijing

#17 Chile 32  Hombre Universitario Profesor de lengua extranjera 5 Beijing

#18 Argentina 33  Hombre Universitario Traduccion e Interpretacion 5 Guangdong
#19 ME xi co 35 Hombre Universitario Consultor en empresa exportadora 4 Guangdong
#20 Per e 35 Hombre Universitario Profesor de lengua extranjera 6 Guangdong

Grupo de mediana edad

n . DNacionalidad Edad Sexo Nivel educacional Ocupaci én Estadca enRAGgoS®
#21 Per e 47  Hombre Universitario Emprendedor 13 Beijing
#22 Pere 48 Mujer Instituto profesional Profesor de lengua extranjera 12 Shangh
#23 ME xi co 46 Hombre Universitario Emprendedor 12 Beijing
#24 Chile 45  Hombre Universitario Consultor en empresa exportadora 14 Shangh
#25 Colombia 45  Hombre Universitario Traducci én e interpr®taci é&nGuangdong

Finalmente, la presente investigacion se realiza desde la Universidad de

Kioto, en Japén, por lo tanto, estd acorde al Cédigo de Etica de la Sociedad

Socioldgica Japonesa (JSS, 2008).9 Se explicd a cada participante el objetivo y

alcance de la investigacion, asi como las garantias que protegerian su privacidad

antes de obtener su consentimiento.

Resultados

Primero presentaremos los resultados de la encuesta sobre las motivaciones de los

participantes para dejar su pais de origen, y la posterior eleccién de China como

destino. Continuaremos analizando la influencia del poder blando chino a través
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