
https://doi.org/10.29101/crcs.v33i0.26036

e-ISSN 2448-5799, UAEM, vol. 33, 2026, e 26036

*Autor de  
correspondencia:  
Oscar Santacreu,  
oscar.santacreu@ua.es

Recepción:  
17/03/2025 

Aprobación:  
19/12/2025

Publicación:
16/02/2026

Evolución generacional de la identificación 
política en España: influencias contextuales y 

ciclos electorales

Generational Change of Political Identification 
in Spain: Contextual Influences and  

Electoral Cycles

Oscar Santacreu      https://orcid.org/0000-0002-8903-8683 

Universidad de Alicante, España, oscar.santacreu@ua.es 

Antonio Francisco Alaminos-Fernández 
https://orcid.org/0000-0002-4606-4646 

Universidad de Alicante, España, alam.alaminos@gmail.com 

Francisco Francés      https://orcid.org/0000-0002-9651-1440

Universidad de Alicante, España, francisco.frances@ua.es 

Antonio Alaminos      https://orcid.org/0000-0002-7294-9878   

Universidad de Alicante, España, alaminos@ua.es 

Abstract: The analysis of temporal variations in ideological 
and partisan identity requires an in-depth exploration of their 
explanatory factors. This study examines two key determinants 
of political identification: the historical-biographical contexts 
of socialization and the influence of critical social moments that  
activate ideology. A longitudinal analysis is conducted using  
survey data from the Centro de Investigaciones Sociológicas (CIS)  
in Spain between 2005 and 2019. The results show that the  
population is divided into three political generations, each  
following similar directional trends in ideological and partisan 
identity, although differences in identification intensity are  
observed. Peaks of activation occur during politically significant 
moments. These findings highlight the role of socialization and 
contextual political events in shaping long-term political identity, 
contributing to a broader understanding of the dynamics of 
ideological and partisan attachment.
Keywords: ideology, ideological identity, partisan identity, political 
generation, elections.
Resumen: El análisis de las variaciones temporales en la identidad 
ideológica y partidista requiere una exploración profunda de sus 
factores explicativos. Este estudio examina dos determinantes clave  
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Introducción1

La comprensión del comportamiento electoral en las democracias con-
temporáneas exige ir más allá de los análisis de coyuntura a corto plazo.  
Tradicionalmente, la ciencia política ha debatido sobre el peso relativo  
de la socialización temprana frente a la evaluación retrospectiva del  
desempeño gubernamental. Sin embargo, el caso español presenta un  
laboratorio excepcional para analizar esta tensión: un sistema de partidos 
que ha transitado desde una estabilidad bipartidista hacia un escenario 
de fragmentación y polarización creciente. En este contexto, el problema 
de investigación que aborda el presente trabajo no es sólo cómo votan  
los ciudadanos, sino cómo coexisten cohortes generacionales socializadas 
en regímenes políticos antagónicos, desde la dictadura franquista hasta  
la democracia consolidada, y de qué manera estas experiencias fundacio-
nales interactúan con los nuevos ciclos de conflicto político.

La relevancia de este estudio reside en la necesidad de explicar la 
identificación política y la ideología no como etiquetas estáticas, sino 
como construcciones dinámicas. A diferencia de algunos enfoques  
previos que ofrecen una fotografía fija, aquí se propone una visión  
evolutiva. La pregunta central es si las variaciones observadas en la iden-
tidad partidista durante las últimas décadas responden a una adaptación  

1 Esta investigación forma parte del proyecto “Representación política y percepción 
de la democracia: un estudio estructural y de cohortes”, financiado por el Centro de 
Investigaciones Sociológicas (CIS) de España, a través de su convocatoria de ayudas  
de formación e investigación para el CIS en 2021.

de la identificación política: los contextos histórico-biográficos 
de socialización y la influencia de momentos sociales críticos que  
activan la ideología. Se realiza un análisis longitudinal con datos 
de encuestas del Centro de Investigaciones Sociológicas (CIS), en 
España, entre 2005 y 2019. Los resultados muestran que la población 
se divide en tres generaciones políticas con tendencias direccionales 
similares en su identidad ideológica y partidista, aunque con 
diferencias en la intensidad de identificación. Se observan picos de 
activación en momentos de alta relevancia política. Estos hallazgos 
destacan el papel de la socialización y de los eventos políticos 
contextuales en la configuración de la identidad política a largo 
plazo, aportando una comprensión más amplia de las dinámicas de 
adhesión ideológica y partidista.
Palabras clave: ideología, identidad ideológica, identidad partidista, 
generación política, elecciones.
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temporal a las circunstancias políticas (efectos de periodo) o si, por el  
contrario, prevalece la resiliencia de una cultura política arraigada en la  
etapa formativa de cada generación (efectos de cohorte).

Para desentrañar estas dinámicas, la investigación emplea un diseño 
metodológico longitudinal basado en el análisis de series temporales de  
datos agregados del Centro de Investigaciones Sociológicas (CIS), abar-
cando el periodo 2005-2019. Este arco temporal es crítico, pues incluye 
momentos de ruptura como la crisis económica de 2008 y la emergencia  
de nuevos actores políticos, permitiendo contrastar empíricamente la  
estabilidad o volatilidad de las lealtades políticas. El propósito final es  
ofrecer un modelo explicativo que supere la descripción censal,  
vinculando la memoria histórica de cada generación (franquismo,  
transición y democracia) con su respuesta ante los desafíos de la goberna-
bilidad actual.

Fundamentación teórica: socialización y ciclos políticos

El concepto de generación política es de gran utilidad para comprender  
el funcionamiento de las identidades políticas e ideológicas (Stoker,  
2024; Fisher, 2024). Su relevancia se extiende a áreas de análisis como 
el conflicto intergeneracional en cuestiones políticas, los fenómenos de  
acción política (Barreda, 2022; Coe, 2023; Schultz, 2024), los valores  
políticos (Perrett y Baldassarri, 2024), las perspectivas en torno a los  
imaginarios políticos tanto de las generaciones futuras como de las que 
atraviesan su proceso de socialización política en el presente (Tsatsanis  
et al., 2021; van Ditmars, 2023) o los cambios en la representación  
política y los temas de interés vinculados a la edad de los individuos  
representados (Munger y Plutzer, 2023; van der Brug y Kritzinger, 2025).

La precisión conceptual de un análisis tan amplio como este siempre  
ha sido un tema de discusión, donde se pueden entender varios enfoques  
de la generación política. En términos de socialización política, una  
generación política podría definirse como el conjunto de cohortes de 
individuos que han experimentado contextos políticos similares en un  
momento dado de sus vidas, específicamente en la transición a la edad  
adulta, que supone un momento crucial en términos de experiencia  
política (Alaminos y Penalva, 2012; Tsatsanis, Lisi y Freire, 2021).  
Experiencias de vida similares vividas por individuos de una generación  
política podrían llevar a juzgar cuestiones o situaciones de una manera  
relativamente homogénea. Por tanto, no sería raro pensar en un grupo 
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identitario de individuos de una misma generación. En este caso, se hace 
referencia, como se puede imaginar, a hechos o experiencias políticas  
significativas para el conjunto de la población, o al menos, para el grupo  
de individuos que componen la generación señalada.

Así, el concepto de generación tiene un significado sociológico mayor 
que el de cohorte, ya que no se relaciona simplemente con grupos de  
edad, sino con segmentos de la población que nacieron en un determinado 
periodo de tiempo y han vivido un conjunto de acontecimientos o expe-
riencias que han influido de forma permanente en sus actitudes y com-
portamientos políticos (Nemčok y Wass, 2021). Esto nos lleva a lo que  
en la interpretación clásica de Karl Mannheim se entendía como una  
subjetividad compartida. En este caso, se da un énfasis en la etiqueta 
“política” de la idea de generación, porque dichos eventos o experiencias 
compartidas son de naturaleza política o influyen en las actitudes o com-
portamientos políticos de los individuos. 

En la presente investigación se entiende que las generaciones polí-
ticas mostrarán comportamientos característicos en cuanto a sus iden-
tificaciones ideológicas y partidistas. Esto implica asumir las variables 
vinculadas a la identificación política como variables dependientes de la 
generación de pertenencia, que en este caso será una variable indepen-
diente. Partiendo de una perspectiva sociológica más amplia, no entran 
en el ámbito de este estudio las distintas ideas en torno al concepto de 
generación, como por ejemplo la idea de generación social (Aboim y 
Vasconcelos, 2017), que puede coincidir o no con la generación polí-
tica y, en todo caso, incluye un mayor número de atributos. Por tanto,  
debemos considerar que no hablamos de generación política a partir  
de la concepción de una supuesta homogeneidad de intereses o prefe-
rencias ligadas al ciclo de vida o a la edad de las personas que la inte-
gran, sino desde un marco de referencia familiar usado como un sustrato  
interpretativo común en las actitudes o comportamientos políticos  
contenidos en una misma generación. 

En este sentido, la generación política es el resultado de un cambio 
drástico o de un evento político crítico, como lo señala Pinho de Oliveira 
(2017), normalmente en el ámbito de las relaciones de poder, que afecta 
o deja una huella distintiva en los individuos que están inmersos en un  
proceso de socialización política y que les dota de una marca diferen-
cial respecto a sus antecesores. Sin embargo, fuera de la estricta esfera  
política, estos individuos manifiestan amplias diferencias en cuestiones 
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relacionadas con variables de control sociológico, como el nivel de educa-
ción, los ingresos, el ambiente o el trabajo.

Los supuestos operativos para utilizar analíticamente el concepto de 
generación política pueden ser muy variados, dependiendo del enfoque 
teórico específico. Stoker (2014) aporta tres que son particularmente  
útiles para esta investigación, como se indica en el análisis. Estos supues-
tos son: 1) en cualquier momento la población puede caracterizarse según 
su composición generacional; 2) con el tiempo, nuevos individuos entran  
en el campo de la política por su edad, pero otros lo abandonan al falle-
cer; por lo tanto, la composición generacional de la población es dinámica  
y evoluciona a base de cambios lentos; y 3) el reemplazo generacional a  
partir de la composición fluctuante de la población en términos de  
generación provoca cambios adicionales en los atributos o rasgos de las  
generaciones.

Distinguir una generación de otra también es un problema recurrente 
en el enfoque de investigación en este ámbito. A fin de aclarar dicho  
aspecto, las contribuciones de Grasso (2014)  nos ofrecen una guía para  
distinguir las generaciones políticas al afirmar que dichas generaciones  
difieren en sus patrones de participación, según predominen ciertos  
repertorios de acción política basadas en su contexto histórico de sociali-
zación política. 

En cualquier caso, este estudio comparte la idea planteada por  
Mannheim de que las generaciones son un recurso muy útil a la hora de 
estudiar el cambio (político, en este caso), ya que es posible entender  
las generaciones (y los fracasos generacionales) como consecuencias de 
transformaciones en las circunstancias sociopolíticas y, por tanto, como 
huellas de un cambio histórico. En esta línea, aquí distinguiremos tres 
generaciones políticas en la España objeto de este estudio: la generación 
socializada durante la dictadura franquista, la socializada políticamente 
durante el periodo de transición y, finalmente, aquella cuya socialización  
se desarrolló durante la era democrática.

Una vez especificados los grupos generacionales, es necesario esta-
blecer los factores explicativos que determinan los posibles cambios de  
identificación política, tanto intrageneracionales como intergeneraciona-
les, si se producen. Partiendo de esta lógica, las generaciones no constitui-
rán en sí mismas un objeto de estudio, como precisa Tizziani (2008), sino 
que representarán una unidad de medida para estudiar la historici-
dad de un fenómeno político específico, en este caso la identificación  
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ideológica y partidaria como reflejo del ajuste entre la oferta y la demanda 
de representación política por parte de los ciudadanos.

En este sentido, la sociología, la ciencia política y la psicología han  
sido tradicionalmente las ramas del conocimiento que brindan expli-
caciones para distinguir el anclaje del comportamiento político de los  
individuos, así como la transformación de las identidades políticas a  
partir de cambios generacionales, justificando así el uso del concepto de 
generación política. En el contexto contemporáneo, resulta ineludible  
incorporar la comunicación política y el impacto de la opinión pública 
como factores conformadores de la identidad. Como sugiere Taylor  
(1989), la identidad es un proceso dinámico que se construye en un  
espacio de cuestiones fundamentales e interlocución. En la actualidad,  
esta interlocución está mediada por el entorno digital; el uso intensivo  
de tecnologías digitales y redes sociales, accesibles a través de teléfonos  
inteligentes, juega un papel crucial en la socialización de las generacio-
nes más jóvenes, sustituyendo en gran medida al discurso conceptual  
tradicional por una cultura de lo icónico y la inmediatez propagandística.

Desde una perspectiva sociológica, el anclaje del comportamiento  
político tiende a explicarse, como era de esperar, a partir de determinantes, 
características o factores sociales. La afiliación religiosa, el nivel educati-
vo, la posición socioeconómica o el entorno son variables recurrentes en  
los textos sociológicos que investigan la identidad política (Kinder y  
Kalmoe, 2008; Mason y Wronski, 2018). Por tanto, la socialización  
política se forjaría a partir de los determinantes económicos, culturales 
y sociodemográficos impuestos por dichas variables, lo que sugeriría un  
papel secundario para la variable edad y, en cierta medida, desligaría  
los mecanismos de identificación de las posibles influencias atribuibles a 
diferentes generaciones políticas. 

Los cambios de la posición socioeconómica que explicarían la  
identificación basada en un modelo sociológico no muestran una rela-
ción lineal con la edad, además de que los acontecimientos críticos desde 
un punto de vista político pueden tener un impacto transversal en dife-
rentes generaciones. Sin embargo, están aumentando los llamamientos 
ante la pérdida de capacidad explicativa de estas variables para predecir 
el comportamiento político y, especialmente, el comportamiento electo-
ral (Recuero, 2015). Dado que identificar la influencia múltiple de estas  
variables se ha vuelto más complejo, se debe abordar su estudio desde  
estrategias que intenten abarcar esa complejidad (Alaminos-Fernández  
et al., 2024).
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Respecto a esta necesidad, existen explicaciones desde una perspec-
tiva psicológica de la generación política que son complementarias a los  
modelos más sociológicos, pero con un mayor interés en estudiar la  
evolución longitudinal de la identidad política a lo largo de la biografía  
de los individuos. La literatura clásica de la psicología social, basada en 
el modelo de Michigan, entendía la identificación partidista e ideológica 
como un proceso que se forja fundamentalmente en edades tempranas, 
principalmente durante la etapa adolescente y estudiantil hasta los 18  
años. Coincide también con los momentos biográficos clave para la  
cristalización de las generaciones políticas. 

De acuerdo con este modelo psicosociológico, a medida que las  
personas envejecen se desarrolla una lealtad partidaria progresiva que  
tiende a ser continua (Recuero, 2015), en especial si las diferencias entre  
los partidos también se mantienen estables en el tiempo o si tienden a 
polarizarse (Stoker y Jennings, 2008). Además, esta identificación puede 
utilizarse para explicar otras actitudes políticas más específicas (Bartels 
y Jackman, 2014). Otro debate es si en esta etapa preadulta las predis-
posiciones se adquieren episódicamente en función de acontecimientos  
políticos externos (Sears y Valentino, 1997) o si se interiorizan progresiva-
mente.

De acuerdo con estas afirmaciones, tanto de carácter sociológico como 
psicosociológico, podemos considerar la identidad política e ideológica 
como un atributo relativamente estable, confirmando así la fuerza expli-
cativa del concepto de generación política. La orientación identitaria, en  
todo caso, está sujeta a cambios derivados de transformaciones, ya sea  
en la condición social de la persona, en sus procesos de socialización  
política o dentro de las características del entorno político. Sea como  
fuere, en términos de análisis biográfico, sí parece haber consenso en que 
los cambios son mucho más fáciles de encontrar en las cohortes jóvenes  
que en la población adulta, ya que los jóvenes tienen menos experien-
cia política y sus creencias se actualizan más rápidamente que las de los  
adultos (Lupu, 2013). Por lo tanto, esto contribuye a moldear los rasgos 
que caracterizan la generación política de lealtad.

Sin embargo, corrientes teóricas y empíricas más recientes han  
intentado corregir una cierta falta de dinamismo en estos modelos  
estáticos, o más bien estables, de identificación partidista. Como explicó 
Delgado (2019), la teoría del realineamiento ofrece la posibilidad de 
que el entorno y las condiciones políticas puedan moldear o redireccionar 
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las identidades partidistas después de esta primera etapa vital de sociali-
zación. En los últimos años, los aportes desde la perspectiva de la teoría  
de la elección racional, que ha revisitado la noción de identidad parti-
dista, la canalizan hacia una idea basada en la evaluación continua del 
cumplimiento de las promesas partidistas y las expectativas de obtener 
beneficios individuales a partir de dichas promesas. Aun así, es posible 
hablar de una mayor evidencia de investigación en torno a la primacía 
de la explicación partidista clásica sobre el modelo revisionista (Chen y 
Goren, 2016). Por el contrario, como indican Sears y Valentino (1997), 
la socialización a lo largo de la adolescencia proporciona predisposicio-
nes fuertes y estables en el individuo para los efectos generacionales, 
aunque no debe subestimarse el impacto en las modificaciones de estas 
predisposiciones, ya que pueden incluir eventos o situaciones políticas, 
así como contextos de grandes transformaciones sociales.

Como se indicó anteriormente, la identificación partidista parece  
muy estable. Goren (2005), por ejemplo, demuestra que la identidad  
partidista es más resistente al cambio en el tiempo que creencias como la 
igualdad de oportunidades, las limitaciones que debe tener un gobierno  
en sus acciones o incluso los valores tradicionales y familiares, y más 
fuerte que la afiliación a grupos raciales, religiosos, lingüísticos o étnicos 
(Westwood et al., 2018). Dada la relativa estabilidad de la identificación  
partidista, en la dinámica relacional de la identificación ideológica entre 
partidos y votantes, deben considerarse largos periodos de tiempo como 
fuente empírica (Highton y Kam, 2011). Esto también permite mini-
mizar el impacto de acontecimientos o situaciones políticas que pueden 
ejercer una influencia intensa pero específica, pero que pueden socavar la  
naturaleza de esta relación (Goren, 2005). El tiempo constituye una  
variable que permite acumular experiencias para las diferentes genera-
ciones políticas en relación con el sistema de partidos y las diferentes  
opciones ideológicas.

Partiendo de la premisa de que la identificación ideológica y partidista 
(no necesariamente el voto) permanece relativamente estable a lo largo  
de la vida de los individuos, vale la pena preguntarse si las distintas  
cohortes o generaciones enfrentan la identificación política con la misma  
intensidad y si los diferentes contextos de socialización política depen-
dientes del tiempo determinan efectivamente de alguna manera una  
fuerte identidad hacia los partidos. En este sentido, la intensidad de la 
participación en la etapa de socialización política de los individuos se  
ha mostrado tradicionalmente como una variable con capacidad explicativa 
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respecto del nivel de coherencia en la identificación ideológica o con los 
partidos. 

Estudios como los de Jennings y Stoker (1999) nos permiten ob-
servar cómo las generaciones que experimentan turbulencias políticas  
y con un compromiso político temprano muestran una mayor cristali-
zación en sus identificaciones partidistas que aquellas desconectadas de  
los acontecimientos políticos durante su juventud. Por otro lado,  
podría ser relevante profundizar en si los cambios y movimientos de  
identificación intrageneracional pueden ocurrir mediante desplaza-
mientos colectivos en la misma dirección, pero también mediante  
polarizaciones internas en la cohorte, derivadas de eventos con un  
fuerte simbolismo para esa generación (Sears y Valentino, 1997).

Para abordar el análisis de las diferencias de identificación ideológica 
entre cohortes o generaciones, además de considerar que cada generación 
desarrolla su proceso de socialización política en contextos distintos, la  
experiencia política acumulada también diferirá entre unas cohortes y  
otras, a favor de las más antiguas. Si bien el proceso de socialización  
política, clave para la identificación ideológica, se completa principalmente  
a lo largo de la adolescencia, la información derivada de los aconteci-
mientos y controversias políticas seguirá almacenándose a lo largo de la  
experiencia vital del individuo, cumpliendo también un papel modulador 
de lo que podríamos entender como una formación dinámica de identifi-
caciones ideológicas.

De acuerdo con esto, otra cuestión que emerge en el análisis es  
comprender cómo los diferentes contextos políticos a lo largo del tiempo 
pueden impactar la relación explicativa entre la identificación partidaria 
de los individuos y la orientación política, aumentando o disminuyendo  
el elemento explicativo o incluso invirtiendo el orden explicativo entre  
estas dos variables.

El momento decisivo en este sentido ocurre en las campañas electora-
les. Los periodos de precampaña y campaña son momentos en los que los 
individuos están altamente expuestos a mensajes políticos emitidos tanto 
por los partidos con los que se sienten identificados como por los partidos 
contrarios, tanto a través de los medios tradicionales como de las redes  
sociales. Por lo tanto, hay momentos en los que se espera que se refuerce  
la identidad partidista de sus partidarios, así como que crezca la animosi-
dad hacia los partidos opuestos (o al menos hacia los partidos distantes). 

De hecho, y en línea con esta idea, las campañas electorales nos mues-
tran cómo los mensajes de antagonismo entre candidatos ocupan cada 
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vez más tiempo y espacio, lo que inevitablemente cataliza un sesgo de 
acentuación. La polarización en esos momentos se hace evidente en las  
valoraciones que los ciudadanos hacen de los líderes, especialmente en las  
campañas electorales (García Viñuela et al., 2018); una valoración que  
también es asimétrica, porque a menudo los partidarios de un partido  
perciben al candidato del otro partido, pero no al suyo propio, como  
políticamente radical (Hetherington et al., 2016). Por esta razón, para  
realizar el análisis longitudinal, los estudios pre y post electorales son  
muy útiles como hitos temporales clave para investigar cuestiones 
relacionadas con los espacios de identificación política e ideológica.

Finalmente, para incrementar el ya complejo abordaje teórico del  
objeto de estudio, conviene añadir otro elemento de reflexión. La evo-
lución temporal en la atribución de significados a etiquetas ideológicas  
nos lleva a creer que diferentes cohortes atribuyen distintas connotaciones 
de significado a dichas etiquetas (Claassen et al., 2015). Así, el significado 
que un joven atribuye a la etiqueta “conservador” es diferente al que le  
atribuye una persona mayor. Este debe ser un factor teórico determinante 
(además de los condicionantes metodológicos que se explicarán en el  
apartado de análisis) para tener en cuenta a la hora de afrontar el análisis 
generacional de las identificaciones políticas.

Objetivos e hipótesis

De acuerdo con la introducción, el objetivo principal de este estudio es  
profundizar en las dinámicas tiempo-dependientes que la identificación 
ideológica entre partidos y votantes ha experimentado en las últimas  
décadas. En este sentido, el objetivo contempla dos hipótesis. La primera 
hipótesis sugiere que los ciclos electorales en España están asociados a  
una mayor o menor identificación entre los ciudadanos y la representación 
política que ofrece el sistema de partidos. La segunda hipótesis, que se  
relaciona con la primera hipótesis, propone que estos ciclos electorales  
están relacionados con el relevo generacional en el sistema de identificacio-
nes políticas e ideológicas.

Metodología

En cuanto a la estrategia metodológica para estudiar la dinámica del  
cambio longitudinal, este estudio hace uso de una propuesta combinada 
(Francés et al., 2022). Por un lado, la identificación ideológica se basa en  
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un espacio topológico que mide distancias en el continuo izquierda-
derecha, que es el recurso más utilizado tradicionalmente para medir la  
ideología a través de encuestas. Se trata de una medida parsimoniosa,  
que normalmente debe ser capaz de traducir las posiciones de las  
personas hacia los partidos y las diferentes cuestiones políticas reducién-
dolas a una única dimensión (Lesschaeve, 2017), y también permite a  
los individuos y a los partidos políticos posicionarse en la orientación  
ideológica (Kroh, 2007). 

Por otro lado, el estudio también incluye la medición semántica de 
la identidad ideológica a partir de la posición de los individuos en rela-
ción con etiquetas ideológicas. Esta estrategia responde a los aportes de  
diferentes enfoques de investigación que sugieren que, para revelar la  
complejidad de la autoposición ideológica, es ideal descomponer las iden-
tificaciones en categorías o etiquetas más precisas (Feldman y Johnston, 
2014). De este modo, las etiquetas ideológicas o los partidos políticos a  
los que están afiliados los individuos se utilizan como referencia que los 
votantes usan para tener una orientación política (Grynaviski, 2006).

Con el objetivo de establecer un marco general de equivalencia, para 
este análisis se han considerado identificaciones ideológicas con los par-
tidos españoles, lo que contribuye a reducir la variabilidad y favorece  
especialmente la comparabilidad longitudinal. En particular, las cuestiones 
que consideran la ideología de los partidos nacionales son más frecuentes  
y su permanencia en el tiempo es mucho más estable en el caso español.

Los datos utilizados para el análisis longitudinal proceden de  
encuestas realizadas por el Centro de Investigaciones Sociológicas 
(CIS) de España entre 2005 y 2019. En concreto, se han examinado los  
estudios 3226, 3191, 3156, 3114, 3041, 2993, 2951, 2909, 2847, 2815, 
2775, 2640 y 2588. Además, para localizar generaciones y cohortes  
políticas, se ha usado en concreto el estudio preelectoral 3263 del año  
2019, con una muestra de 17.650 entrevistas. Contiene las variables  
necesarias para crear índices de medición de la identidad ideológica con  
los partidos.

Análisis y resultados

En términos analíticos, en lo que respecta a la identificación ideológica 
semántica, el análisis longitudinal muestra que es efectivo contemplar un 
análisis integrado de cohortes y generaciones. En términos de Mannheim, 
una generación, como se indicó anteriormente, identifica a un grupo de 
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individuos que han experimentado condiciones sociales, políticas o econó-
micas similares; son circunstancias que los diferencian de las generaciones 
anteriores y posteriores. Sin embargo, es obvio que los límites de edad en 
una generación no son una barrera definitiva, produciéndose una frontera 
difusa entre ambas según las circunstancias. De hecho, en un análisis  
preliminar, las diferentes cohortes de edad permiten revelar con mayor 
o menor claridad determinadas estructuras. Por ejemplo, al diferenciar a 
la población más joven (entre 18 y 20 años) se muestra su especificidad  
respecto a generaciones anteriores; una especificidad que puede correspon-
der a lo ocurrido en la fase de transición a la edad adulta. Las simpatías 
partidistas de las personas mayores que fueron socializadas políticamente 
al final de la dictadura española o en el periodo de transición propor-
cionan mecanismos de identificación diferentes a los de los grupos de  
población cuya socialización se ha producido en la reciente era democrá-
tica. A partir de estos grupos de edad, y a efectos de análisis, se ha creado 
para el estudio una estructura de tres cohortes, tal y como se representa en 
la Tabla 1.2

De acuerdo con esta estructura, es posible analizar el nivel de  
adhesión de los individuos a las dos formas básicas de concebir la iden-
tidad ideológica partidista: desde la adscripción a etiquetas ideológicas y  
desde el espacio topológico izquierda-derecha. En el primer caso, la  
estrategia en materia de etiquetas ideológicas con los partidos, como se  
indica en la Tabla 2, es significativamente más grande en los segmentos  
de mayor edad.

Además, ocurre lo contrario cuando la identificación ideológica  
topológica se utiliza en mayor medida entre la población más joven.  
De hecho, las personas mayores están expuestas a información y discur-
sos que usan ambas formas de medición, cruzándose así con el factor de  
socialización. Esto se puede observar en la Tabla 3.

La identificación estrictamente topológica es la referencia preferida 
entre la población más joven. En las primeras etapas, entre los 18 y los  
20 años, se prefiere el escalado topológico. Esta segmentación por edad 
muestra una estructura específica de tres cohortes: una estrecha de  
población más joven como grupo de entrada a los derechos electorales en  
España; y dos cohortes significativamente grandes que, cuando se investi-
gan más profundamente, hacen referencia a una estructura generacional 
profunda.

2 Todas las tablas y los gráficos se encuentran en el Anexo, al final del presente artículo 
(Nota del editor).
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Al recurrir a una segmentación generacional en lugar de la cohorte 
para analizar la identificación ideológica en términos de edad, nuevamente 
se sugieren tres grupos que, en este caso, corresponden a tres generaciones 
con diferentes experiencias de vida en términos de política. La segmen-
tación generacional, como se indicó anteriormente, implica referenciar  
experiencias y acontecimientos vividos en la fase de socialización política 
de la adolescencia y la juventud. De acuerdo con esto, podemos distin-
guir en primer lugar a la generación más antigua que incluye a personas  
nacidas antes de la Guerra Civil Española, donde los mayores, de 1936, 
habrían sido adolescentes en los años cuarenta. 

En definitiva, es una generación en la que los supervivientes experi-
mentaron dramáticamente el conflicto ideológico y las consecuencias más 
duras del mismo. La segunda generación socializa y vive el periodo de  
la dictadura franquista. Los nacidos más recientemente en 1967 vivie-
ron su adolescencia durante todo el periodo de transición a finales de los  
años setenta. Finalmente, la generación más reciente socializó y vivió  
su adolescencia durante la democracia. Sus experiencias de vida son  
claramente diferentes a las de generaciones anteriores. La Tabla 4 resume  
la segmentación de la generación propuesta.

Metodológicamente, la clasificación de cohortes diferencia esencial-
mente entre franquismo y democracia, haciendo hincapié en la pobla-
ción más joven en el periodo democrático. La clasificación generacional  
aborda tres fases importantes que han vivido los españoles en el siglo  
XX: la previa a la Guerra Civil, la dictadura y la democracia. Esto se  
traduce en diferencias de identidad, como se muestra en la Tabla 5.  
Desde un punto de vista conceptual, ambas clasificaciones se coordinan  
en torno a la experiencia con la dictadura y la democracia.

Además, es necesario analizar la dinámica temporal que ha expe-
rimentado la identificación ideológica entre partidos y votantes en las  
últimas décadas. En este caso, el análisis se limita a medir la identificación  
topológica, ya que la identificación semántica no está suficientemente  
disponible en las series históricas de los cuestionarios disponibles en el  
CIS de España.

Como se indicó antes, el análisis destaca dos preguntas/hipótesis:  
a) en qué medida los ciclos electorales en España están asociados con una 
mayor o menor identificación entre los ciudadanos y la representación 
política que ofrece el sistema de partidos; y b) en qué medida los ciclos 
electorales están relacionados con el cambio generacional en el sistema de 
identificación.
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Las respuestas a ambas preguntas dependen principalmente de los  
datos disponibles. Respecto a la primera hipótesis, sobre si los ciclos elec-
torales en España están asociados a una mayor o menor identificación 
entre los ciudadanos y la representación política que ofrece el sistema de  
partidos, la respuesta es incompleta. Básicamente, porque sólo hay in-
formación del ciclo iniciado tras la crisis económica de 2008. Una crisis  
que sería la columna vertebral electoral de las elecciones de 2011 en  
España.

La Tabla 6 ofrece información sobre los años de realización de las  
encuestas, el número de partidos nacionales significativos en ese momen-
to, el número de estudio del CIS, el porcentaje de personas que expresan 
su identidad ideológica con un partido nacional y la medición controlada 
según género y generación (según año de nacimiento).

En un primer análisis en términos agregados de generaciones, como 
se observa en el Gráfico 1, la identificación ideológica de las personas  
con los partidos fluctúa, alcanzando su máximo en años electorales. 
Así, las cifras máximas se alcanzan en 2008, 2011, 2015 y 2019. Las  
elecciones de 2016 no muestran una fuerte identificación ideológica  
con los partidos políticos. Esto también ocurrió en 2015, posiblemente  
en la medida en que las elecciones de 2016 reflejan precisamente un  
fracaso en el sistema de negociación entre partidos. En términos opera-
tivos, era la primera vez en la historia electoral española reciente que se  
celebraban elecciones por no poder formarse gobierno. Se trata de una  
excepción que parece reflejarse en la identificación ideológica con los  
partidos.

Sin embargo, en general se puede observar un aumento en los  
periodos electorales, donde se refuerza la identificación con los parti-
dos políticos (Gráfico 1). En este sentido, existe una asociación entre el  
periodo electoral y la tendencia a reforzar la identificación ideológica; 
por lo tanto, la asociación con los ciclos se da de forma anidada: primero, 
con aumentos en el año electoral; y en segundo lugar, dependiendo del  
número de partidos activos (periodo de 2015 a 2019). Así, existe una 
asociación con los ciclos electorales, aunque esto podría ser una conse-
cuencia indirecta del surgimiento de un mayor número de partidos en la  
representación ideológica.

A partir de 2013, se observa una tendencia creciente en la identifica-
ción ideológica con los partidos políticos, lo que se explica principalmente 
por la inclusión de nuevos partidos en la contienda (de cuatro a cinco o seis 
con importancia electoral nacional).
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Por esta razón, el porcentaje de individuos identificados ideológi-
camente aumenta a nivel global entre 2008 y 2019, como resultado del  
aumento en la diversidad de la oferta ideológica. No refleja un fortale-
cimiento en la identificación ideológica con los partidos ya existentes,  
sino que expresa cómo las personas buscan nuevas referencias partidistas 
acordes con sus ideas. En otras palabras, el sistema de partidos en España 
no fue suficiente en 2011 para comprender y expresar la ideología de los 
ciudadanos españoles.

Por tanto, respecto al número de partidos nacionales significativos en 
cada momento, podemos observar cómo la identificación media se reduce 
(Gráfico 2). Por eso, al aumentar la oferta partidaria también aumenta el 
porcentaje global, pero por contra el nivel de representatividad ideológica 
promedio de los partidos cae. El aumento en el número de partidos ofer-
tados no significa un crecimiento equivalente de la población que se siente 
ideológicamente representada.

En este sentido, el fenómeno político que representa el aumento del 
número de partidos políticos actúa en un doble sentido. En primer lugar, 
se utiliza para reasignar ideológicamente a personas que previamente esta-
ban identificadas con otros partidos (tanto de izquierda como de derecha), 
y sólo en crecimiento marginal atraen nuevos votantes sin identificación  
política previa con ningún partido.

A continuación, pondremos esto en relación con la edad. En cualquier 
análisis que involucre cohortes o generaciones, se debe considerar que  
influyen al menos tres fuentes de variabilidad: el envejecimiento de las  
personas, la generación o cohorte a la que pertenecen y el impacto de  
posibles eventos (como una crisis económica) que generalmente afecta a  
la sociedad en su conjunto o, en el caso de interacciones entre efectos,  
afecta con diferente intensidad según la edad o la posición en el ciclo vital 
(jubilado, por ejemplo). 

En este caso, se produjo un impacto evidente definido por la crisis  
económica de 2008 que afectó intensamente al conjunto de la población 
española. De hecho, el análisis, como se indicó anteriormente, evidencia 
en este sentido cuando las tres generaciones acercan el nivel de sus iden-
tificaciones ideológicas, como lo refleja el hecho de que las líneas que  
las representan se acercan en ese periodo de intensa crisis económica  
(Gráfico 3).

Respecto a la segunda hipótesis, que tiene en cuenta los ciclos electo-
rales y su posible relación con los cambios generacionales en los sistemas  
de identificación, el Gráfico 3 muestra una conservación del orden en las 
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identificaciones ideológicas, de tal manera que la identificación ideoló-
gica con los partidos es mayor en la generación de los nacidos durante la  
dictadura, seguidos de los nacidos en democracia.

Una diferencia entre ambas generaciones que disminuye tras la cri-
sis de 2008 y el surgimiento de nuevos partidos, es que la generación de 
los nacidos en democracia acumula progresivamente a los jóvenes que se  
incorporan al sistema. La generación mayor que vivió la dictadura mues-
tra la menor identificación ideológica con los partidos y se distancia de 
otras generaciones a medida que envejece y los decesos modifican su com-
posición. La generación nacida antes de la Guerra Civil debilita progre-
sivamente su identificación ideológica. En ello influye el cambio en la  
composición demográfica, dado que las mujeres tienen una mayor tasa  
de supervivencia que los hombres y en esta etapa muestran una menor 
identificación ideológica con los partidos, así como el efecto del envejeci-
miento, aunque es imposible diferenciar estadísticamente los efectos entre 
ambos factores.

Si se utiliza la participación electoral como proxy para el análisis, no 
existe una relación suficiente, ya que la movilización está influenciada por 
factores circunstanciales que se suman a los estructurales, como la iden-
tificación ideológica. Para analizarlo, se ha considerado la participación  
electoral sin contar a los electores españoles residentes en el extranjero,  
al ser estos inaccesibles al trabajo de campo de las diferentes encuestas  
realizadas. 

Los resultados se muestran en la Tabla 7. Esta falta de asociación  
entre la identificación ideológica con los partidos y la movilización elec-
toral se explica dado que la identificación ideológica es otro componente  
del agregado que da forma a la participación electoral. El voto racional  
(políticasque el elector personalmente entiende como más beneficio-
sas para él), el voto estratégico y otras se entrelazan en la participación  
electoral final.

En este sentido, el voto y la movilización ideológicos no dan cuenta 
de la variabilidad en la participación. Esto es obvio dada la intervención 
del voto racional, que, como se comenta en el enfoque teórico, genera  
movilizaciones adicionales según las circunstancias e intereses de los  
electores. Sólo con un análisis que considere una gama más amplia de  
factores se podría remodelar el total de la participación electoral sin la  
intervención de la falacia ecológica. No obstante, es factible acercarse a  
algunas lecturas analíticas.
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Se puede observar cómo la identificación ideológica con los partidos 
ha aumentado desde 2015 (mayor número de partidos), reduciendo el  
diferencial con la participación electoral, como se observa en el Gráfico 4. 
Una reducción en el diferencial apunta a una mayor composición ideoló-
gica del elector que encuentra un mejor ajuste a sus posiciones ideológicas 
por el aumento de la oferta de partidos. Así, aunque no sea el factor final 
que determina la participación electoral, la identificación ideológica con 
los partidos sí aumenta como consecuencia del incremento de la diversidad 
de la oferta y, con ella, del potencial de movilización electoral.

Como medición indirecta, establecida por el efecto sobre el agregado 
de una parte de sus componentes, es posible establecer que la adición de 
partidos incide en la posibilidad de identificación ideológica y con ella, en 
la posibilidad de movilización electoral en las elecciones. Se trata de un 
peso de la ideología que parece, en el rango temporal analizado, cada vez 
más presente en la afinidad partidista.

En línea con lo anterior, el Gráfico 5 muestra cómo el peso de la  
identificación ideológica aumenta como parte de la composición final  
de la participación electoral en este periodo. Ésta podría ser una cuota  
posiblemente subestimada, dado que la identificación ideológica  
exclusiva con partidos regionales reduciría aún más la brecha entre  
ideología y participación.

Discusión

Como se observa en el análisis, respecto del análisis agregado de gene-
raciones, se confirma la hipótesis señalada en el enfoque teórico sobre 
generaciones de que en el estudio longitudinal de identificación política 
las encuestas representan hitos en los mecanismos de identificación, per-
mitiendo indicar que, aun considerando el aumento de los partidos en 
las últimas elecciones, los periodos de precampaña y campaña generan 
un sesgo de acentuación en la identificación ideológica de los electores. 
Así, el registro de identificación en años en los que se han celebrado 
elecciones generales genera picos apreciables en comparación con los 
años en que se completaron los mandatos. Por tanto, podemos hablar de 
una polarización circunstancial en la identificación, relacionada con los 
ciclos electorales.

A pesar de que estos momentos electorales implican una acentua-
ción periódica en el tiempo de los mecanismos de identificación, si situa-
mos el análisis en una visión longitudinal para buscar una tendencia, lo que 
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descubrimos es que, una vez controlada la identificación por el número de 
partidos, nos encontramos ante una tendencia a la baja. En otras palabras, 
los resultados coinciden con otras investigaciones que revelan un contexto 
de descenso progresivo de la identidad partidista entre los votantes (Andre  
et al., 2015) de todas las cohortes de edad (Dassonneville et al., 2012).  
El aumento de votantes indecisos y la creciente volatilidad electoral  
deberían teóricamente asociarse a una disminución de la identificación 
partidista, como ya se mencionó en la introducción, sin excluir también 
otras posibles explicaciones fuera del ámbito estrictamente político,  
que responderían a nuevos modelos de identidades sociales y transforma-
ciones en los sistemas de valores. 

Sin embargo, en el caso de España, el auge de una oferta política  
más diversa (al menos tres nuevos partidos nacionales significativos) ha  
incrementado el peso de la afinidad ideológica. En cierto sentido, la  
disminución de la identificación ideológica con los partidos fue alimen-
tada por un sistema de partidos rígido, con percepciones partidistas muy  
maduras que en un momento u otro habrían comprometido su perfil  
ideológico, ya sea en acciones de gobierno o en apoyo al mismo (Alaminos, 
2017). En este sentido, la explicación sobre la disminución en la identi-
ficación se originaría en la falta de oferta política renovadora, con obje-
tos políticos (perspectiva partidista) afectados por el paso del tiempo, las  
experiencias y las posiciones políticas.

En la evolución longitudinal de las identificaciones también se ha  
podido apreciar el impacto de eventos o situaciones críticas. Este es el  
caso de la influencia en la evolución de la crisis económica de 2008.  
Podemos observar cómo en los años siguientes las diferencias en la magni-
tud de las identificaciones ideológicas se redujeron entre las generaciones 
incluidas en este análisis. Esto indicaría una explicación de dicho tipo de 
eventos. La crisis económica alcanzó tal punto que afectó e influyó en la 
relación ideológica con los partidos políticos de la sociedad en su conjun-
to. Es una experiencia que colectivamente impacta de tal manera que, aun  
conservando la estructura base, se acercaron modificando su nivel.

En cualquier caso, es posible identificar una estructura ordena-
da por generaciones en la perspectiva longitudinal de la identificación 
ideológica. Según esta estructura, la generación con mayores índices de 
identificación ideológica (topológica en este análisis) es la generación 
socializada durante la dictadura, seguida de la criada en democracia y, 
finalmente, la generación anterior a la Guerra Civil. Las diferencias en 
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las tasas de identificación ideológica entre generaciones tienden a per-
manecer relativamente estables a lo largo del tiempo, lo cual sugiere 
que, dentro de la biografía de cada una de las generaciones, el contexto  
político en el momento de la socialización política ha sido efectiva-
mente diferente. Esto ha provocado que cada generación internalice con  
distintos grados la identificación partidista, al menos cuando el análisis  
se aborda desde una perspectiva topológica.

El análisis longitudinal también muestra que la identificación ideo-
lógica no es el único factor que explica la evolución de la participación  
electoral. En este sentido, surge del análisis una nueva hipótesis de trabajo 
que relaciona la participación efectiva con la identificación ideológica:  
su diferencial daría cuenta, como aproximación, de la mayor o menor  
presencia de un voto racional movilizado por razones distintas a la  
afinidad ideológica (valoración de dirigentes o líderes, por ejemplo) o  
afinidad ideológica exclusivamente con partidos regionales. 

Esto sugiere la complementariedad de los diferentes enfoques que  
explican la identificación ideológica y partidista. Si bien desde el modelo 
psicosocial el momento clave de la socialización política en la biografía 
de los individuos es capaz de explicar parte de la movilización electoral, 
también es cierto que la teoría del realineamiento o de la elección racional 
puede explicar parte de la participación a través de la evaluación continua 
del cumplimiento de las promesas de los partidos. Por tanto, no se podría  
hablar del predominio de un modelo explicativo, sino de un efecto  
complementario entre los modelos para explicar con mayor precisión el 
comportamiento político de los individuos.

Analizando el efecto composición, se puede observar cómo la diver-
sidad de la oferta de los partidos políticos y el consiguiente aumento de 
la identificación ideológica con ellos ha incrementado la presencia de la 
ideología política como factor en los electores movilizados en las tres últi-
mas elecciones generales en España. En otras palabras, tanto la diversidad  
partidaria como los nuevos partidos han resultado en una mayor iden-
tificación ideológica y, por tanto, un mayor peso de la ideología entre  
los votantes.

Más allá de la descripción censal, cabe preguntarse por las implica-
ciones de estos posicionamientos para la calidad del sistema político. Para  
interpretar dichos hallazgos, resulta fundamental acudir a la obra de  
Robert Dahl, integrando dos de sus perspectivas clave. Por un lado, la  
transición española supuso una evolución desde una hegemonía cerrada  
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hacia un sistema de competencia abierta, reduciendo los costes de tole-
rancia hacia la oposición (Dahl, 1989). Sin embargo, la estabilidad de este 
nuevo marco no depende sólo de las instituciones, sino de la interioriza-
ción de un “credo democrático” compartido (Dahl, 1961).

Los datos del presente estudio revelan que las distintas cohortes han 
metabolizado este credo de forma desigual: mientras las generaciones de 
la transición priorizan el consenso (herencia del pacto fundacional de la 
poliarquía), las nuevas cohortes, socializadas en un entorno de pluralismo 
consolidado, ejercen una identidad más competitiva. ¿Pone esto en riesgo 
la democracia? Siguiendo a Dahl, la diversidad de intensidades ideológicas 
no es negativa per se; el desafío reside en garantizar que esta reconfigura-
ción del conflicto generacional se canalice institucionalmente, evitando  
que la polarización fracture el acuerdo básico sobre las reglas del juego.

Conclusiones

Esta investigación ha demostrado que la identificación ideológica y par-
tidista es un objeto de estudio que no sólo tiene varias explicaciones, sino 
que también es susceptible de ser abordado desde diferentes estrategias  
metodológicas. En este sentido, la medición topológica y semántica son 
complementarias y apuntan a recomendar un uso combinado. Analizar  
la evolución de las identidades en este ámbito, al menos en España, nos 
permite también recomendar la introducción de una segmentación  
generacional que ayude a explicar la variabilidad en los grados de adhe-
sión política. El hecho de que la socialización política de los individuos  
se haya desarrollado en un determinado momento histórico permite  
evaluar la identificación ideológica de manera diferente, a la luz de  
contextos sociopolíticos que indican brechas entre tres generaciones  
distintas. Así, parece confirmarse la idoneidad del sustento teórico de  
carácter psicosociológico descrito en la introducción, que explica el  
anclaje de la identificación partidista a partir de las experiencias y circuns-
tancias vividas por los individuos en un momento concreto (adolescen-
cia, juventud) y eso generaría identificaciones relativamente duraderas,  
aunque no siempre en el mismo grado a lo largo de su vida, como muestran 
los resultados.

A pesar de la comprensión que proporciona, la condición biográfica 
no puede considerarse como único factor explicativo de la intensidad con 
la que se expresa la identidad ideológica o partidista. Además de la influen-
cia conductual que los factores del enfoque de elección racional pueden  
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tener en determinados momentos, los momentos sociales críticos, los  
hitos históricos relevantes y las elecciones constituyen catalizadores o  
activadores de cambios en las percepciones identitarias. Los acontecimien-
tos o situaciones políticas críticas, o más allá de los sistemas económicos 
y culturales, tienden a tener el mismo efecto y en la misma medida para 
todas las generaciones, aunque sin ajustar el nivel de intensidad con el que 
las diferentes generaciones experimentan sus identificaciones. Por tanto, 
asistimos a un flujo intrageneracional similar en todos ellos.

Este estudio ofrece dos vacíos que plantean simultáneamente desafíos 
de investigación y podrían sugerir nuevas líneas de análisis. El primero es 
la ausencia del posible impacto sobre las variaciones de identidad ideoló-
gica y partidista en el enfoque analítico que puede representar la afinidad 
personal de los individuos con los diferentes líderes políticos. Podría ser 
interesante profundizar en la identificación ideológica con partidos con-
trolada por la afinidad con el líder de cada partido en ese momento. El 
segundo vacío se refiere a una limitación antes mencionada: el hecho de 
que es imposible disponer de registros suficientes y homogéneos en el  
tiempo de mediciones de la identidad política basadas en etiquetas ideo-
lógicas. Esto impide contrastar la capacidad explicativa en relación con 
la estrategia de medición topológica. Sin duda, se recomienda, en este  
sentido, incluir etiquetas ideológicas del momento en los cuestionarios  
que se utilizan para registrar las percepciones políticas y los comporta-
mientos ciudadanos para lograr este objetivo. En cualquier caso, los resul-
tados del presente estudio apuntan a que una estrategia u otra, o ambas  
combinadas, pueden profundizar en el conocimiento de hechos sociales 
e históricos que dan cuenta de la evolución generacional en la identidad 
política de la población.
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Anexo

Tabla 1

Cohortes I de edad en España según identificación ideológica en 2019

Grupos de edad 2019

Nacido antes de 1966 53 años y más

Nacidos entre 1967 y 1998 Entre 21 y 52 años

Nacidos desde 1998 en adelante Entre 18 y 20 años

Fuente: Elaboración propia.
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Tabla 2

Cohortes II. Uso de identificación ideológica semántica (seis partidos)

18-20 Grupos de edad Total

21-52 53 y más

Identificación ideológica con 
partidos mediante etiquetas

No 63,8% a 54,4% b 47,9% c 51,8%

Sí 36,2% a 45,6% b 52,1% c 48,2%

Total 100,0% 100,0% 100,0% 100,0%
 
Cada letra del subíndice indica un subconjunto de edad; las proporciones de las columnas no difieren 
significativamente de una a otra en el nivel .05. 
Fuente: Elaboración propia a partir de datos del estudio CIS E3263 del Centro de Investigaciones Sociológicas de 
España.

Tabla 3

Cohortes III. Uso de identificación ideológica semántica y topológica  
(seis partidos)

18-20 Grupos de edad Total

21-52 53 y más

Uso de 
identificaciones 
semánticas y 
topológicas

Se utiliza 
identificación 
semántica y 
topológica

28,5% a 42,4% b 46,6% c 43,9%

Sólo se utiliza 
identificación 
topológica

43,2% a 30,4% b 24,6% c 28,1%

Sólo se utiliza 
identificación 
semántica

28,3% a 27,2% a 28,8% a 28,0%

Total 100,0% 100,0% 100,0% 100,0%
 
Cada letra del subíndice indica un subconjunto de edad; las proporciones de las columnas no difieren 
significativamente de una a otra en el nivel .05. 
Fuente: Elaboración propia a partir de datos del estudio CIS E3263 2019 del Centro de Investigaciones Sociológicas 
de España.
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Tabla 4

Generaciones de edad en España según identificación ideológica

Grupos de edad 2019 Rasgos definitorios de la socialización 
política

Nacidos antes de 1936 83 años y más
Socialización política en la autarquía 

posterior a la Guerra Civil

Nacidos entre 1937 y 1967 Entre 52 y 82 años
Socialización política en la dictadura o 

periodo de transición

Nacidos después de 1968 Entre 18 y 51 años
La socialización política en la era 

democrática
 
Fuente: Elaboración propia.

Tabla 5

Generaciones. Uso de identificación ideológica semántica y topológica  
(seis partidos)

18-51 Grupos de edad Total

52-82 83 y más

Uso de 
identificaciones 
semánticas y 
topológicas

Se utiliza 
identificación 
semántica y topológica

41,6% a 46,8% b 40,4% a 43,9%

Sólo se utiliza 
identificación 
topológica

31,2% a 24,9% b 24,0% b 28,1%

Sólo se utiliza 
identificación 
semántica

27,2% a 28,4% a 35,6% b 28,0%

Total 100,0% 100,0% 100,0% 100,0%
 
Cada letra del subíndice indica un subconjunto de edad; las proporciones de las columnas no difieren 
significativamente de una a otra en el nivel .05.
 
Fuente: Elaboración propia a partir de datos del estudio CIS E3263 2019 del Centro de Investigaciones 
Sociológicas de España.
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Tabla 6

Identificación ideológica a escala topológica con los partidos nacionales

2019

18 a 51

2019

52 a 82

2019

83 y más
AÑO Y MES No. Estudio Identificación Hombre Mujer Democracia Dictadura Antes de la Guerra Civil

2019 octubre 63 3263 0,48 0,493 0,473 0,475 0,501 0,38

2018 octubre 54 3226 0,44 0,473 0,408 0,438 0,449 0,361

2017 octubre 55 3191 0,44 0,462 0,412 0,426 0,462 0,329

2016 octubre 56 3156 0,46 0,478 0,434 0,463 0,454 0,404

2015 octubre 67 3114 0,49 0,51 0,463 0,477 0,513 0,388

2014 octubre 68 3041 0,42 0,462 0,387 0,411 0,452 0,325

2013 julio 49 2993 0,36 0,365 0,35 0,335 0,383 0,361

2012 julio 410 2951 0,38 0,393 0,363 0,367 0,401 0,33

2011 julio 411 2909 0,41 0,425 0,385 0,376 0,433 0,417

2010 octubre 412 2847 0,36 0,387 0,338 0,358 0,375 0,318

2009 octubre 413 2815 0,37 0,402 0,348 0,36 0,403 0,323

2008 octubre 414 2775 0,40 0,417 0,389 0,383 0,442 0,317

2007 (sin datos)

2006 abril 315 2640 0,38 0,404 0,365 0,365 0,412 0,344

2005 enero 316 2588 0,32 0,341 0,304 0,303 0,348 0,29

 
Fuente: Elaboración propia a partir de datos del Centro de Investigaciones Sociológicas de España (CIS).

3 PSOE, PP, IU, PODEMOS, CIUDADANOS, VOX.

4 PSOE, PP, IU, PODEMOS, CIUDADANOS.

5 PSOE, PP, IU, PODEMOS, CIUDADANOS.

6 PSOE, PP, IU, PODEMOS, CIUDADANOS.

7 PSOE, PP, IU, PODEMOS, CIUDADANOS, UPYD.

8 PSOE, PP, IU, PODEMOS, CIUDADANOS, UPYD.

9 PSOE, PP, IU, UPYD.

10 PSOE, PP, IU, UPYD.

11 PSOE, PP, IU, UPYD.

12 PSOE, PP, IU, UPYD.

13 PSOE, PP, IU, UPYD.

14 PSOE, PP, IU, UPYD.

15 PSOE, PP, IU.

16 PSOE, PP, IU.
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Tabla 7

Identificación ideológica con los partidos y movilización electoral

Participación sin 
Censo Electoral 

de Residentes 
Ausentes (ECAR)

Índice topológico de 
partidos nacionales

Diferencial entre participación 
electoral e identificación ideológica

2019 noviembre 69,86% 48% 21,86%

2019 abril 75,75% 49% 26,75%

2016 69,83% 46% 23,83%

2015 73,20% 49% 24,20%

2011 71,71% 41% 30,71%

2008 75,35% 40% 35,35%

 
Fuente: Elaboración propia a partir de datos del Ministerio del Interior de España  y el Centro de Investigaciones 
Sociológicas de España (CIS).
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Gráfico 1

Porcentaje de identificación ideológica con partidos nacionales. El color  
naranja corresponde a años en los que se celebraron elecciones en España

Fuente: Elaboración propia a partir de datos del Centro de Investigaciones Sociológicas de España 
(CIS) 2005-2019: 3226, 3191, 3156, 3114, 3041, 2993, 2951, 2909, 2847, 2815, 2775, 2640, 2588.
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Gráfico 2

Identificación ideológica media con los partidos

Fuente: Elaboración propia a partir de datos del Centro de Investigaciones Sociológicas de España 
(CIS) 2005-2019: 3226, 3191, 3156, 3114, 3041, 2993, 2951, 2909, 2847, 2815, 2775, 2640, 2588.

Gráfico 3

Identificación ideológica con partidos nacionales según generación

Fuente: Elaboración propia a partir de datos del Centro de Investigaciones Sociológicas de España 
(CIS) 2005-2019: 3226, 3191, 3156, 3114, 3041, 2993, 2951, 2909, 2847, 2815, 2775, 2640, 2588.
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Gráfico 4

Evolución de la participación en las elecciones generales en España y porcentaje 
de identificación ideológica con los partidos nacionales

Fuente: Elaboración propia a partir de datos del Centro de Investigaciones Sociológicas de España 
(CIS) 2005-2019: 3226, 3191, 3156, 3114, 3041, 2993, 2951, 2909, 2847, 2815, 2775, 2640, 2588, y 
del Ministerio del Interior de España.

Gráfico 5

Diferencial entre participación electoral e identificación ideológica con  
partidos nacionales

Fuente: Elaboración propia a partir de datos del Centro de Investigaciones Sociológicas de España 
(CIS) 2005-2019: 3226, 3191, 3156, 3114, 3041, 2993, 2951, 2909, 2847, 2815, 2775, 2640, 2588, y 
del Ministerio del Interior de España.
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