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Sesgos de medicion del indice nacional
de precios al consumidor, 2002-2007

CarrLos GUERRERO DE Li1zArRDI*

Mathew Shapiro and David Wilcox called the job of estimating the price change associated with a corresponding
quality change for a new or evolving good or service as the “house-to-house combat of price measurement” |...].
PR. Liegey y N. Shepler (1999).

Without the notion of price there would be no economic science. The concept is of absolutely
central significance. It is not as easy and trivial a concept as it appears to be at first sight.
A satisfactory measurement of price is, as a consequence, a difficult undertaking.

O. Morgenstern (1950).

Statistical agencies have been reluctant to provide their own estimates of Cpi bias. In some cases, they have accepted
the excistence of substitution bias, recognizing that the use of a Laspeyres formula implies that the crl usnally will
overstate price change relative 1o a cost of living index. Statistical agencies have, however, been reluctant to draw even
itative conclusions from f ry and speculative evidence on quality change, new products and new outlet bias.
ILO, IMF, OECD, EUROSTAT, UNECE, y World Bank (2004).

9

INTRODUCCION

El reporte elaborado por Boskin ef a/. (1996) calculé un sesgo medio anual
de 1.1% en la medicién de la inflacién en Estados Unidos en, por lo menos,
las dltimas dos décadas. Siguiendo a la comision Stigler, el informe Boskin
defini6 el sesgo de medicién como la desviacion del indice de precios al con-
sumidor (1PC) respecto a un indice del costo de vida. Especificamente refirié

los sesgos por sustitucion de productos especificos y genéricos en la terminologfa
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del Banco de México (en adelante Banxico), por sustitucion de nuevos puntos de
compra, y por la introduccion de nuevos productos y cambios de calidad. En la misma
direccion, estudios recientes reportaron las siguientes magnitudes para
Alemania, Canadé, Espafia, Estados Unidos, Jap6n, Nueva Zelanda y el
Reino Unido: 0.75, 0.58, 0.60, 0.87, 0.90, entre 0.65 y 1.0, y entre 0.35y 0.80
por ciento, respectivamente (Hoffman, 1998; Rossiter, 2005; Ruiz-Castillo
et al., 1999; Lebow y Rudd, 2003; Shiratsuka, 2006; Diewert y Lawrence,
1999; Cunningham, 1996). Nuestro proposito es, precisamente, estimar algu-
nos sesgos de medicién del 1pc de México, generados por la sustitucién de
productos genéricos y de puntos de compra, y por las mejoras de calidad
de genéricos, durante el periodo segunda quincena de junio de 2002 a 2007.
Ante la falta de informacién clave, no fue posible estimar otros sesgos, a
saber, por sustitucién de productos especificos, y la introduccién de nuevas
variedades de productos y nuevos productos. En este sentido nuestro prin-
cipal resultado, una sobreestimacién de la inflacién de 0.5% media anual,
representa, digamos, una “cota inferior”.

El orden de exposicion es el siguiente: en primer lugar presentamos el
marco tedrico, basado en el enfoque econémico de la teorfa de los indices
de precios; en segundo, algunos sesgos de medicién potenciales de cualquier
indice de precios al consumidor. En tercer lugar abordamos el papel jugado
por las comisiones Stigler y Boskin respecto al mejoramiento de las practi-
cas seguidas por las agencias estadisticas de nuestro vecino pafs del norte;
en cuarto, un resumen de las propuestas de W. Erwin Diewert relativas a
la medicién de los sesgos. En quinto lugar revisamos la literatura empirica
internacional; y en sexto, presentamos nuestra propia estimacién de los
sesgos del 1pc de México entre 2002 y 2007. Explicitamos que, de fondo,
nuestra motivacion tiene que ver con la urgente necesidad de que el Banco de
México, y el propio Instituto Nacional de Estadistica, Geografia e Informa-
tica (INEGI), introduzcan mejoras en los procedimientos de elaboracién de
las estadisticas nacionales, y que la comunidad académica, como en otros
paises, participe activamente, criticando y sugiriendo. Por tanto, al final del
estudio presentamos algunas recomendaciones estadisticas puntuales, y las
referencias bibliograficas.
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EL ENFOQUE ECONOMICO

Para Koniis (1924), el costo de vida representa la cantidad de dinero desembol-
sada por una familia para comprar bienes y servicios. Su efectivo consumo,
en un lapso de tiempo, determina el nivel de bienestar de la misma. Puestas
asi las cosas, el disfrute de otros productos, fuera del circuito econémico, no
esta contenido en el enfoque propuesto. Subrayemos que el estindar de vida
puede alcanzarse combinando distintas cantidades de bienes y servicios de
consumo, y si entre dos petriodos el nivel de utilidad (#) permanece constante,
entonces podemos construir un verdadero indice del costo de vida:

G(le 5 M) [1]

ICV=—7——
G(ph M)

La anterior expresion muestra el cambio del costo monetario de los bienes
y servicios de consumo de una familia requerido para mantener una cierta
calidad de vida, o lo que es equivalente, compara el monto del gasto corres-
pondiente a dos diferentes combinaciones de cantidades de productos que
implica un mismo nivel de satisfacciéon. Como suponemos que la familia
selecciona una canasta de bienes y servicios que maximiza la utilidad del
gasto, o lo minimiza para obtener un nivel de utilidad, el enfoque empleado
es, naturalmente, el econémico.'

La generalizaciéon del concepto de costo de vida, esto es, el salto del
nivel familiar al nivel social, fue propuesta por Pollak (1981). Su definicién es
analoga al caso anteriormente comentado: el indice del costo de vida social
es la ratio del gasto requerido por cada una de las familias presentes en los
dos periodos, necesario para alcanzar sus particulares niveles de bienestar.

Destaquemos que la agregacién de los indices de costo de vida indivi-
duales para obtener un (4nico) IpC representativo de los hogares exige, entre
otros puntos, determinar la ponderacién que se asignara a cada familia. En

1 Otros enfoques son la canasta fija, estocdstico, y axiomtico. Por cierto, esta clasificacion sélo tiene un
proposito analitico, ya que algunos enfoques se yuxtaponen entre si.
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este sentido, el indice preferido ha sido un indice de Laspeyres (1871) que,
implicitamente, asigna la ponderacién familiar segiin el monto de gasto. Por
tanto, se trata de un indice plutocratico:
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donde:

p;: precio del producto i-€simo en ¢.

p;: precio en el perfiodo de referencia.

x?!: cantidad del producto i-ésimo consumido en el periodo base.
w?: participacion en el gasto total en el periodo base.

Segtin la ecuacion [2], el 1pc mide el costo de compra de una canasta fija de
productos en el tiempo. Hablamos entonces de un indice de precios condi-
cional, ya que deja de lado los bienes que caen fuera de mercado, entre otros los
provistos por el gobierno, y las propias condiciones ambientales, que tienen
un impacto sobre el bienestar de los consumidores (Schultze y Mackie, 2002).
Siel periodo base y el periodo de referencia coinciden entonces se trata de un
indice de Laspeyres estandar, pero normalmente esto no ocurre, por lo que
se habla de uno corregido (Deaton, 1998). Por ejemplo, la actual estructura
del 1pc de México, que utilizé la Encuesta Nacional de Ingresos y Gastos de
los Hogares (ENIGH) 2000 pero actualizé los precios relativos a la segunda
quincena de junio de 2002, implica que se trata de uno corregido.

Debe entenderse sin dificultad el salto del indice del costo de vida social a
la definicion del 1pc como un indice de Laspeyres, ya que el nivel de bienestar
depende de la cantidad de bienes y servicios de consumo incluidos en la
canasta, y porque la nocién de nivel de utilidad constante empata, en algin
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sentido, con la canasta fija del periodo base. Asimismo, resaltemos que el
1pC representa el limite superior del indice del costo de vida, o dicho con
otras palabras, el primero tiende a sobrestimar al segundo. El meollo es
que el consumidor reacciona a las variaciones de los precios relativos, susti-
tuyendo los productos encarecidos por otros, digamos “abaratados”, con
el propésito de minimizar el monto del gasto necesario para obtener un
mismo nivel de utilidad.
Una alternativa, extrema, es el indice de Paasche (1874):

PP'=100 * — =100 *
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Sin embargo, el indice de Paasche tiende a subestimar la variacion, tipica-
mente positiva, del costo de vida. Diewert (1983) mostré que el inobservable
indice del costo de vida es algin promedio de los observables indices de
Laspeyres y Paasche. De hecho, el indice de precios ideal (en el sentido
de “el mejor”) de Fisher (1922), la media geométrica de los dos anteriores
o la raiz cuadrada de sus productos, representa la mejor aproximacion al
indice del costo de vida, y es calificado por sus propiedades como superla-
tivo (Diewert, 1970).

ALGUNOS SESGOS POTENCIALES DE MEDICION

El1pc representa una aproximacion al verdadero indice del costo de vida, es
decir, existen diferencias sistematicas entre ambos. A continuacién propo-
nemos una lista, no exhaustiva, de los sesgos de medicién de cualquier 1pc.
Basicamente se esperan positivos, lo que implica que las oficinas estadisticas
encargadas de compilarlos sobreestiman, y no subestiman, a la inflacién.

1. El1pc es un estadistico, por lo que esta sujeto a errores de muestreo. En este sentido,
el precio de cada producto, en un espacio y tiempo especificos, tiene, teéricamente
hablando, una distribuciéon. La magnitud de los errores de muestreo depende, entre
otros puntos, de la calidad del propio disefio muestral, si existe, y de las férmulas
de agregacion. A propésito, también sufre de errores no muestrales, en el caso que nos
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ocupa de mecanica, a lo largo del intenso proceso de levantamiento y procesamiento
de informacion relativa a los precios de los productos incorporados en la canasta.

. Como sefialamos anteriormente, el 1pc adolece, por construccién, del llamado sesgo

por sustitucién de productos, también llamado, por razones obvias, sesgo por susti-
tucion puro por la Comision Boskin. Su tamafio depende de la intensidad con la que
el consumidor sustituye unos productos pot otros como tespuesta a los cambios en
los precios relativos, y de la propia magnitud de las modificaciones de los precios
relativos. Los estudios empiricos sugieren que durante periodos de alta inflacién el
sesgo por sustitucion se incrementa (Wynne y Sigalla, 1994). La falta de actualizacion
de la base de un indice ocasiona, entonces, que la estructura de ponderaciones refleje
distorsionadamente los patrones de consumo de las familias.

. El indice de Laspeyres supone la calidad constante de los bienes y servicios de

consumo contenidos en la canasta. Si esto no ocurre se habla del sesgo por calidad,
y el 1pc deja de ser un verdadero indice de Laspeyres (Fixler, 1993). Por cierto, desde
el plano tedrico el presente sesgo puede apuntar en cualquier direccién, y desde el
terreno empirico destacan, por lo menos, dos aristas. La primera: que a diferencia
del sesgo por sustitucion de productos corregible si se utiliza por ejemplo el indice de
Fisher, el sesgo por calidad tiene que ser abordado producto por producto. La segunda:
frecuentemente la aplicacion de las metodologias tradicionales para elaborar indices
de precios implica un ajuste parcial de las mejoras por calidad.

. Otros sesgos potenciales del 1pc tienen que ver con la aparicion de nuevos productos

(v la desaparicion de otros). Los efectos sobre el bienestar de la introducciéon (desa-
paricién) de bienes y servicios de consumo deberfan reflejarse en el propio Ipc,
recordemos, como estadistico que intenta estimar el nivel de bienestar. En el mejor
de los casos la incorporacién, tipicamente tardfa, de un nuevo producto impide
capturar un comportamiento estilizado, a saber, su precio alto inicial y la posterior
caida, esto es, el llamado ciclo del producto. Como descubriremos mas adelante, los
sesgos por la introducciéon de nuevas variedades de productos, por la introduccién
de nuevos productos, y por calidad, estin emparentados.

. Un dltimo sesgo, digamos contable por brevedad, se encuentra ligado a la inconsis-

tencia entre los ponderadores de dos mediciones del consumo, a saber, el consumo
ptivado del Sistema de Cuentas Nacionales y el propio 1pc, que se refleja en sus
distintas dindmicas temporales (Rudd, 2000).

LAS COMISIONES STIGLER Y BOSKIN

En nuestro vecino pais del norte dos comisiones, la Stigler de 1961 y la Boskin
de 1996, han tenido como encomienda problematizar el 1pc. Del reporte
elaborado por la primera queremos destacar tres de sus recomendaciones,
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las que, dicho sea de paso, fueron relativamente atendidas por su sistema
estadistico. La primera, utilizando como eje analitico la distincién entre el 1pC
y un indice del costo de vida verdadero, sugerir que la Oficina de Estadisticas
Laborales (en adelante BLS por sus siglas en inglés) tomara acciones para
acercar el primero al segundo (Schultze y Mackie, 2002). La segunda, que
el muestreo probabilistico tendria que ser utilizado para, entre otras cues-
tiones, determinar la precision de los indices de precios. La tercera, que la
metodologia hedénica tendrfa que aplicarse en el caso de algunos productos,
con el objetivo de reducir el sesgo por mejoras de calidad.

Boskin e al. (1996) estimaron una diferencia sistematica de 1.1% media
anual, con un intervalo plausible de entre 0.8 y 1.6 por ciento, en por lo menos
las dltimas dos décadas. Al respecto destaquemos, en primer lugar, que la
magnitud del sesgo de medicién es considerable, en términos absolutos e
histéricos, lo que dicho sea de paso, implicaria una efectiva estabilidad de
precios en la economia americana (Wynne y Sigalla, 1994); y en segundo,
que el intervalo reportado es, por decir lo menos, abultado, lo que refleja la
magnitud de la incertidumbre del ejercicio cuantitativo realizado.

Boskin ez al. (1996, p. 90) cuantificaron cuatro sesgos, aproximadamente
aditivos, a saber, por sustitucion de productos genéricos (upper level) y
especificos (fower leve)) en la jerga de Banxico, por la sustitucion de puntos
de compra, y por la introduccién de nuevos productos y cambios de calidad.
Sus principales resultados se mencionan a continuacion.

Primero, un sesgo por sustituciéon de productos genéricos de 0.15%. Al
respecto la comision explica (p. 86):

El sesgo se calcula como la diferencia del Laspeyres modificado del BLs y un indice de
Tornqvist, el cual esta (aproximadamente) libre de sesgo por sustitucién. La mayoria
de las estimaciones tienen un rango de entre 0.2y 0.25 por ciento, incluyendo las propias de
la mencionada dependencia. Las mas recientes, elaboradas por la propia Oficina y
unicamente disponibles para la comision, indican un sesgo de alrededor de 0.15% al afio
entre 1988 y 1995. Si bien no hemos tenido tiempo de analizatlas, las aceptamos como
una medicién conservadora.

Segundo, un sesgo por sustitucién de productos especificos de 0.25%. El
sesgo en cuestion tiene que ver, basicamente, con las formulas para agregar
la informacién recolectada.
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Tercero, un sesgo por sustituciéon de puntos de compra de 0.10%.
Destaquemos que el BLs emplea un muestreo probabilistico con base en la
Encuesta de Puntos de Compra (POPS por sus siglas en inglés) para determinar,
en primer lugar, los establecimientos en los que levanta la informacion, y en
segundo, para realizar una sustitucién periddica de los mismos, a propésito,
con el riesgo de introducir una volatilidad espuria en los precios registrados.
Como en las diferencias sistematicas anteriores, la comisién no realizé una
estimacion propia, sino eché mano de un valor proporcionado por la agencia
mencionada, especificamente, de un par de estudios.

Antes de revisar la estimacion de la tltima diferencia sistematica considerada
por la comisién Boskin, subrayemos que si bien la cuantificacion de los tres
sesgos antetiores representa, basicamente, una tarea intensiva en términos
computacionales, suponemos que las restricciones de informacion, tiempo
y financieras, impidieron que los cinco miembros de la comision realizaran
“personalmente” su encomienda.

Cuarto, un sesgo por introduccién de nuevos productos y cambios de
calidad de 0.60%. Para el equipo encabezado por Boskin, el presente sesgo
representa el mas preocupante y el de mas dificil manejo. Consecuentemente,
sus integrantes decidieron dar la batalla, como se acostumbra, “casa por casa”.
Precisemos.

En primer lugar, por razones metodolégicas la comision tomé un
enfoque comun a dos problemas aparentemente distintos, a saber, la intro-
duccién de nuevos productos por un lado, y las mejoras de calidad, por el
otro. Ejemplifiquemos la cuestion asi: dos productos, A y B, representan
las versiones anterior y nueva del mismo; o en el extremo, un producto A
desaparece del mercado y un nuevo producto B se escoge para reempla-
zatlo. ¢Cémo medir la variacion del precio en el tiempo? La nueva version,
0 en su caso un nuevo producto, presenta mejoras de calidad, por lo que
tipicamente B costaria mds que A, pero la directa comparacién de los precios
resultarfa en una sobrestimacién de su incremento. El meollo es que la
correcta comparacion requiere que se cotejen los precios de dos productos
con idéntica calidad. Por tanto, necesitamos un mecanismo para ajustar el
precio del producto B en términos de sus mejoras de calidad. Al respecto
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encontramos tres métodos normalmente utilizados por las dependencias
estadisticas, también conocidos de forma genérica como “de correspon-
dencia” [Statistical Office of the European Communities (EUROSTAT), 2001;
Organization for Economic Co-operation and Development (OECD), 2001;
International Labour Organization (1LO), International Monetary Fund (1mF),
OECD, EUROSTAT, United Nations Economic Commission for Europe (UNECE)
y World Bank, 2004]: la comparacién directa, el ajuste por calidad directo, y
la imputacion.

La comparacién directa ocurre cuando se establece que dos variedades
de un mismo producto son suficientemente similares en términos de su
calidad, claro esta, adecuadamente definida. Consecuentemente, toda la
diferencia de los precios entre las versiones anterior y nueva se contabiliza
como un efecto precio puro. Aqui el riesgo es que las mejoras de calidad no
sean percibidas por el encuestador. Enla grafica 1 ilustramos la comparacién
directa de productos.

GrArica 1
Comparacion directa de productos
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Si se juzga que las variedades de un bien son distintas, entonces es necesario
realizar el ajuste correspondiente. En el método de empalme disponemos de
las versiones anterior y nueva del producto en un mismo periodo de refe-
rencia. Aqui suponemos que la diferencia de los precios de ambas versiones
representa el ajuste por calidad. Por ejemplo, sila versiéon B incluye una utileria
nueva no disponible en la versiéon A, entonces el incremento del precio
representa la estimacién del valor de la mejora de calidad realizada por el
consumidor. Este ¢jercicio representa la descomposicion del incremento
del precio. En la grafica 2 ilustramos el ajuste por calidad directo.

GRrAFICA 2
Empalme de productos
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El método de encadenamiento es utilizado cuando el investigador de precios
no dispone de las versiones anterior y nueva del producto en un mismo
petiodo de referencia, situacidon que ocurre inesperada y frecuentemente.
Como primer paso la técnica mide la inflacién en el genérico dejando de
lado al producto en cuestién, y la propia inflacién del mismo. En el segundo
paso imputa la diferencia de las inflaciones como efecto calidad. En este
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sentido, las mejoras de calidad representan un residuo. A propdsito, tanto en
el empalme como en el encadenamiento de productos existe la alternativa
de preguntar directamente a la empresa sobre los costos de produccién de
las dos versiones vy, asi, descomponer la variacion del precio. En la grafica 3
ilustramos la técnica de imputacion.

GrAFICA 3
Encadenamiento de productos
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La aplicacién de los tres procedimientos anteriormente descritos representa
una fuente de sesgo por la introduccién de nuevas variedades de productos,
nuevos productos y variaciones de calidad. Asilas cosas, en segundo lugar, la
comisién Boskin utilizé discrecionalmente alrededor de 12 estudios relativos
a 27 productos para calcular el sesgo por mejoras de calidad, muchos de los
cuales aplicaron el llamado enfogue hedinico.?

% Guerrero (2006) revisa detalladamente las bondades y limitaciones del enfoque hedénico en general,

y presenta una aplicacion para el caso de las computadoras personales de escritorio y portatiles para
México entre 1990 y 2004.
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LA rrOPUESTA DE W. ERWIN DIEWERT

Con el propésito de “ofrecer alguna perspectiva respecto a la magnitud de
los sesgos” estimados por la comision Boskin, Diewert (1998, p. 47) propuso,
brillantemente, instrumentos analiticos para calcularlos, esto es, algoritmos
rapidos y faciles de procesar en los que se explicitan las variables de las que
dependen los distintos sesgos.

El sesgo por sustitucién de productos (ssp), genéricos o especificos, se

define asi:
1 .
SSP =]PL — IPF = (7 (1+D*Var [5]
oY
N 0
Py
Var ’;Wn1+i -1 [6]
donde:

1pL: indice de precios de Laspeyres.

1pF: indice de precios de Fisher.

i: inflacion.

Var: varianza.

wy: ponderacién del producto enésimo.

Ante la falta de un indice de Fisher para estimar el sesgo por sustitucion de
productos, Diewert (1998), utilizando una serie de Taylor de segundo orden,
demostrd que (1 + 7)Var aproxima la diferencia de un indice de Laspeyres
y uno de Paasche. Segtin la ecuacién [5], la magnitud del sesgo por susti-
tucion de productos es directamente proporcional a la dispersion de los
precios relativos. Asi por ejemplo, si la inflacién y varianza de los productos
especificos fuesen 0.02 y 0.005 respectivamente, entonces la magnitud del
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sesgo ascenderfa a 0.00255. Si realizamos el mismo ejercicio para el caso de
los genéricos obtendrfamos una cifra idéntica que, sumadas, aproximarian
“bastante bien” el sesgo de 0.40% de la comisién Boskin. A propésito,
Diewert (1998, p. 50) afirmé que el monto correspondiente a las varianzas
es plausible.

El sesgo por sustitucion de puntos de venta significa que los consumi-
dores dejan de comprar en los establecimientos “caros” para hacerlo en los
“baratos”, relativamente hablando. Un indice de precios verdadero (1rv) serfa
aproximado por el precio medio pagado por los consumidores a lo largo de
los puntos de compra:

pr=(1-s)(1+i)+s(1+i)( 1+d) [7]
donde:

s: participacion de mercado ganada por los establecimientos “baratos”.
d: porcentaje de descuento de los precios.

El sesgo en cuestién (Sspe), esto es la diferencia entre un indice de Laspeyres
y uno verdadero se define asi:

sspc = 1pL—1pv = (1 +i)sd [8]

Si el incremento en la participacién de los puntos de venta “baratos” fuese 2%,
a proposito estimacién bastante conservadora, y el porcentaje de descuento
20%, consistente con alguna evidencia para Canada, el sesgo ascenderia a
0.41% (Diewert, 1998, p. 51). En este sentido, la propuesta de la comision
Boskin resulta “conservadora”. Mas si recordamos que Reinsdorf (1993),
investigador de la propia agencia responsable del 1pc de Estados Unidos,
calculé un sesgo por sustitucion de puntos de compra de 0.25 por ciento.
Para calcular el sesgo por la introduccién de nuevos productos y cambios
de calidad Diewert (1998) distingui6 entre las nuevas versiones de produc-
tos y los nuevos productos. Iniciamos con un indice de precios verdadero
correspondiente a las nuevas versiones y cambios de calidad:
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(1= 5)(1 + 1)+ 5(1+ )
(i+e P

IPV =

donde:

s: participacién de los productos que han sido desplazados por nuevas
versiones.
e: porcentaje de incremento de mejora de calidad que no fue contabilizado.

El sesgo en cuestion (SINVPyCC), esto es la diferencia entre un indice de
Laspeyres y uno verdadero es:

(1 +i)se

SINVPyCC = IPL — IPV =
1+e

[10]
Sila participacién de los productos que han sido desplazados por nuevas
versiones fuese 0.1, “monto excesivo para algunos productos”, y la mejora
de calidad no captada por la metodologia tradicional 0.05, con un indice de
Laspeyres similar a los sesgos anteriores, el presente sesgo ascenderia a
0.49% (Diewert, 1998, p. 52).

Finalmente, el indice de precios verdadero para el caso de la introduccion
de nuevos productos se define como:

rai-(L

(1 +i)+(%)s(l +i)(1 =d) [11]
donde:

s: participacién de mercado de los nuevos productos que no han sido intro-
ducidos en la canasta.

d: porcentaje de decremento de los precios de los nuevos productos respecto
a sus precios imputados.

El sesgo por introduccion de nuevos productos se escribe asi:
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SIN=IPL — IPV = (%)(1 +i)sd (12]

Considerando una participacion de los nuevos productos no considerada
en la canasta de 0.05, y una reduccion del precio no contabilizada, recorde-
mos por el llamado ciclo del producto y el retraso con que se incorpora a la
canasta, de 20%, obtendrfamos un sesgo de 0.51 por ciento.

REVISION DE LA LITERATURA EMPIRICA

Una primera respuesta, basicamente negativa, al informe Boskin, fue la serie
de documentos contenidos en Ducharme (1997). Al respecto, recordemos
que Rob Edwards (1997, p. 10), de la Oficina de Estadistica Australiana,
concluyé que “no existen investigaciones respecto al sesgo de medicion del
1pC. Sin embargo, creemos que las similitudes con las metodologfas instru-
mentadas por Canadd y el Reino Unido indicarian que cualquier sesgo del
1pc de Australia probablemente es pequefio. Por otro lado, existen areas de
oportunidad para reducir el riesgo de la presencia de algunos sesgos, desta-
cadamente por sustitucién de productos y mejoras de calidad de algunos
servicios.” El propio Ducharme (p. 13), de Estadisticas de Canada, puso
las cosas asi: “aunque el 1pc puede presentar los mismos sesgos potenciales
que el estadounidense, el efecto total se espera bastante menor ya que Esta-
disticas de Canada inici6 la aplicacién de metodologias adecuadas hace
tiempo.” Similarmente, Frangois Lequiller (1997), del Instituto de Estadis-
tica Francés, concluyé que el sesgo del 1pC para su pafs seria de entre 0.10 y
0.25 por ciento, y David Fenwick, de la Oficina de Estadisticas Nacionales
del Reino Unido, negd rotundamente la existencia de cualquier sesgo de su
indice de precios.

Posterior a las respuestas contenidas en Ducharme (1997), aparecié una
segunda ola de documentos en los que no sélo se reconocié la existencia
de los sesgos de medicion, sino que se cuantificaron. Una sintesis de los
principales resultados se presenta a continuacion.
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Sesgos de medicion de algunos indices de precios al consumidor

Sesgo medio anual

Pais Autor(es) (porcentajes)
Alemania Hoffman (1998) 0.75
Crawford (1993) No mas de 0.50
Canada Crawford (1998) 0.47, maximo 0.70
Rossiter (2005) Entre 0.58 y 0.75
Espania Ruiz-Castillo ef al. (1999) 0.60
Gordon (2000) 0.65
Estados Unidos U.S. General Accountability Office (2000) Entre 0.73 y 0.90
Lebow y Rudd (2003) 0.87
Japon Shiratsuka (1999, 2006) 0.90, maximo 2.00
Nueva Zelanda Diewert y Lawrence (1999) Entre 0.65 y 1.00
Reino Unido Cunningham (1996) Entre 0.35 y 0.80

A excepcion del estudio neozelandés, el resto fue elaborado por investigadores
adscritos a oficinas de estadistica o bancos centrales. Si bien las metodologfas
utilizadas para realizar los ejercicios cuantitativos no son exactamente com-
parables, es visible la magnitud positiva de los sesgos de medicion para los
siete paises listados. Sin lugar a dudas, Estadisticas de Canada es lider en el
analisis del problema que nos ocupa. En este sentido, para calcular los sesgos
del 1rc de México aplicaremos basicamente el enfoque de Rossiter (2005), a
proposito, explicitamente fundamentado en Diewert (1998).

SESGOS DE MEDICION DEL INDICE NACIONAL
DE PRECIOS AL CONSUMIDOR

A continuacién presentamos nuestras estimaciones de los principales sesgos
del 1pc de México. Nuestra informacioén proviene del portal de Banxico, y
empieza en la segunda quincena de junio de 2002 y termina en la quincena
similar de 2007, esto es, el ejercicio se refiere, necesariamente, a la estructura
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vigente del 1pc de México. Desafortunadamente no contamos con informacién
suficiente para seguir a pie juntillas el conjunto de ecuaciones propuesto
por Diewert (1998), especificamente las relativas a los sesgos por sustitucién
de productos especificos, y por la introduccién de nuevas versiones y nuevos
productos.

Utilizando la ecuacion [5] estimamos el sesgo pot sustitucion de productos.
Ante la falta de informacién de productos especificos el ejercicio se realizd
unicamente para el conjunto de genéricos. Durante los cinco afios analizados,
la inflacién media y la varianza fueron 4.361 y 0.00379 por ciento respecti-
vamente, por lo que el sesgo que nos ocupa asciende a 0.198% media anual.
Para dimensionatlo, en el siguiente cuadro reportamos otros hallazgos.

Cuapro 2
Sesgo por sustitucion de productos genéricos

Pais Autor(es) Sesgo medio anual

(porcentajes)

Alemania Hoffman (1998) 0.10

Canada Rossiter (2005) 0.15

Estados Unidos Lebow y Rudd (2003) 0.35

Francia Lequiller (1997) Entre 0.05y 0.10
Japon Shiratsuka (1999) 0.10, maximo 0.25
Nueva Zelanda Diewert y Lawrence (1999) Entre 0.05y 0.15
Reino Unido Cunningham (1996) Entre 0.05y 0.10

Resta la medicién del sesgo por sustitucidén de productos especificos.
Destacadamente Banxico, en primer lugar, aplica medias geométricas para
los alimentos, y en segundo, utiliza un catilogo por genérico, instrumento
que permite la sustitucién de unos especificos por otros. Queda abierta la
opcidn de aplicatla al conjunto de especificos, como lo hace, por ejemplo,
Estadisticas de Canada, o por lo menos a los genéricos con especificos que
funcionan, sin discusion, como sustitutos.
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Sobte el sesgo por sustituciéon de puntos de compra iniciemos sefia-
lando que Banxico (2002, p. 5) sélo explica que “para garantizar la repre-
sentatividad de los precios que intervienen en el calculo del 1pc se realiza
una seleccion de fuentes de informacion en cada una de las 46 ciudades de
cotizacion. Estas fuentes son normalmente tiendas, comercios y prestadores
de servicios ampliamente preferidos por los consumidores. Una vez elegidos
los establecimientos se lleva a cabo una investigaciéon de marcas y presenta-
ciones para seleccionar los productos especificos de cuyo precio se hace un
seguimiento recurrente.” Parece entonces que no se utiliza una encuesta de
puntos de compra para determinar los establecimientos en los que se levanta
la informacién, y no se explicita si existe algin procedimiento de sustitucion
de unos, “los caros”, por otros, “los baratos”, relativamente hablando. En
verdad no contamos con informacion de primera mano para fijar la magnitud
que toman los dos parametros clave de la ecuacion [8]. Adicionalmente, el
hecho de que la seleccién de fuentes no sea probabilistica, dificulta la esti-
maci6n de las varianzas ligadas al 1pc. Al respecto un recurso para cuantificar
su precision es la técnica de bootstrap.

Disponemos de alguna informacién para dimensionar la competencia
entre los establecimientos econémicos. El Censo Econdmico 2004 reporta 22 058
unidades econémicas dedicadas al comercio al por menor, de las cuales
2398 son supermercados, 18 387 son los llamados minisuper, y 1 273 tiendas
departamentales. Desafortunadamente la agregacion utilizada en el Censo
Econdmico 1999 no permite una comparaciéon inmediata. En su Informe
Anual 2006, 1a Asociacién de Tiendas de Autoservicio y Departamentales
A.C. (ANTAD, 20006) expresa que cuenta con mas de 11 mil tiendas y cerca
de 100 centros de distribucion, y que entre 2005 y 2006 el crecimiento de
las ventas fue el siguiente: tiendas especializadas mas de 22%, tiendas departa-
mentales casi 17%, y autoservicios 8.6%. En la pagina uno la ANTAD explica:
“los crecimientos en ventas se deben en gran parte a las inversiones de nues-
tros Asociados, esto es, a la apertura de nuevas tiendas. Asf lo demuestran
las tasas de crecimiento de esas tres categorias de establecimientos, cuando
son calculadas en términos del mismo ndmero de tiendas existentes el
afio pasado. En este caso, los incrementos resultan mas moderados: 0.9%
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en los autoservicios; ligeramente superiores a 6% en las departamentales; y
superiores a 7% en las especializadas.” A propésito, la inversion en 2006
fue de aproximadamente 1 500 millones de délares. Por otra parte, en su
informe a la Bolsa Mexicana de Valores (BMv 20006), Wal-Mart de México
S.A.B. de C.V. reporté un incremento de las ventas totales de 15.9% en sus
1 013 establecimientos, y de 5.9% si se considera igual numero de unidades
economicas entre 2005 y 2006. Su inversién ascendio a 841 millones de
ddlares, que representd 120 nuevos establecimientos el afio pasado.

Si bien estamos enterados de que Banxico contabiliza los descuentos
no condicionados, no disponemos de informacién concreta. Asi las cosas,
si suponemos la mitad de los valores propuestos por Diewert (1998), esto
es, 1% respecto al incremento de la participacién de los puntos de compra
“baratos”, magnitud menor y aceptable segun lo dicho en el parrafo ante-
rior, y 10% de descuento de los precios, y considerando el dato de inflacién
media de 4.361%, el sesgo por sustitucion de puntos de compra asciende a
0.10% media anual entre la segunda quincena de junio de 2002 y la corres-
pondiente a 2007.° Para dimensionatlo, a continuacion presentamos otras
magnitudes.

Cuapro 3
Sesgo por sustitucion de puntos de compra

Sesgo medio anual

Pais Autor(es) (porcentajes)
Alemania Hoffman (1998) 0.10

Canada Rossiter (2005) 0.08

Estados Unidos Lebow y Rudd (2003) 0.05

Francia Lequiller (1997) Entre 0.05y 0.15
Nueva Zelanda Diewert y Lawrence (1999)  0.25

Reino Unido Cunningham (1996) Entre 0.10 y 0.25

? Para el caso de Canada, Wal-Mart, Costco, y otros establecimientos han ganado una participacién
de entre 1.5 y 2.2 por ciento por afio entre 2004 y 2006, con descuentos de alrededor de 27%
(Rossiter, 2005).
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La informacién contenida en el cuadro anterior muestra que nuestra esti-
macioén no resulta inconsistente con la experiencia internacional, y tampoco
exagerada. Con otras palabras, establecer un sesgo por sustitucién de puntos
de compra nulo implicarfa suponer un estado de equilibrio en el mercado
(un parametro sigual a cero), algo asi como suponer que Wal-Mart no existe
(Hausman y Leibtag, 2004).

En espera de estudios aplicados para el caso de nuestro pafs, calcularemos
el sesgo por calidad para tres productos. En primer lugar elaboramos un
indice de precios ajustado por calidad para las computadoras personales con
base en una regresiéon hedoénica. Podemos afirmar que nuestro ejercicio
representa una extension de Guerrero (2006). Aqui utilizamos informacién
correspondiente a 1 344 computadoras de escritorio y portatiles. A conti-
nuacién comparamos nuestros resultados con los reportados por Banxico y
el BLS.

Cuapro 4

Variacion del precio de las computadoras segiin distintas fuentes
junio de 2002-junio de 2007

Tasa de crecimiento media anual

Fuente (porcentajes)
Banxico 21

BLs -114
Propios —7.%0

En segundo lugar, para el caso de los precios de los automéviles y las tele-
visiones utilizamos los resultados de Shiratsuka (1995), y van der Grient y
de Haan (2003) respectivamente. Ahora bien, existen algunas alternativas al
momento de trasladar los indices de precios de un pafs a otro, pero tres son
las mas comunes (Schreyer, 2001). En la primera simplemente se igualan las
evoluciones de los indices de precios. Asi por ejemplo, si Py "“ representa
el indice de precios de las televisiones en Holanda, entonces la tasa de creci-
miento del indice de precios estimado para México serfa:
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ALOg( Mcxzco) ALo ( Holanda) [13]

Esta simple operacion deja de lado las diferencias en la evolucion de los
niveles generales de precios de ambos pafses. La segunda opcién corrige
la dispersion de la inflacion entre los dos paises al suponer que el precio
relativo de las televisiones respecto al nivel general de precios es parecido
entre los dos paises:

(P]I:{;)Ianda) ) (p]{\’/iéxico) [1 4]

Holanda Meéxico
(P eneral) (P enera/)

Por tanto, calculariamos la variacién del precio asi:

ALOg(PMmlcn) — ALOg(Pé\ZZ);CaoI) + ALOg(PHolanda) _ ALOg(Pg:,,fZ:fla) [1 5]
En la tercera alternativa realizamos un ajuste al indice de precios incorpo-
rando la relacién peso/euro (denotada por e):

ALOg(PMextco) ALog(PHolanda) ALOg( 1]\.261):5;“) [1 6]

Siguiendo el ejemplo de algunas oficinas estadisticas que importan indices de
precios compilados en Estados Unidos (Colecchia y Schreyer, 2001, Daveri,
2001, Moulton, 2001, y Schreyer, 2001), tomaremos la tercera opcion. Al
respecto sefialemos que el INEGI hace lo propio, por lo menos para el caso de
algunas cuentas trimestrales, y que la sobrepreciacién (o subpreciacion)
del peso frente a otras monedas distorsiona a la ecuacién [16]. Nuestros
resultados se muestran en el cuadro 5.

Nuestro ejercicio es meramente ilustrativo, en el sentido de que los tres
productos seleccionados representan apenas 3.83% de la canasta del 1pc de
México. Asi las cosas, segiin nuestra estimacion, la inflacion media anual en
el perfodo estudiado no fue 4.361% como afirma Banxico sino 4.146%, esto
es, descubrimos un sesgo por mejoras de calidad de 0.215% media anual. En
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comparacion, si utilizamos los parametros propuestos por Diewert (1998),
el presente sesgo ascenderia a 0.50%. Parece entonces que nuestro resultado
representa, digamos, una “cota inferior” del sesgo por calidad.

Cuapro 5
Variacién de los precios de los productos

seleccionados y del tipo de cambio
junio de 2002-junio de 2007

Tasa de crecimiento media anual

Producto (porcentajes)
Automoviles ajustado -0.23
Automoviles Banxico 1.00
Televisiones ajustado -7.57
Televisiones Banxico -1.67
Pesos por yen 0.90
Pesos por euro 8.03

Resta el sesgo por la introduccion de nuevos productos, esto es, tanto nuevos
bienes como nuevos servicios. Sefialemos que las sociedades de consumo son
dinamicas, por lo que se espera un sesgo no nulo, y que sus implicaciones
rebasan la correcta medicién del 1Pc, ya que no sélo se trata de precios no
medidos sino de actividades cuyos productos no se contabilizan. Consi-
derando los coeficientes propuestos por Diewert (1998) el presente sesgo
ascenderia a 0.52% media anual. Cerramos el apartado afiadiendo otros
puntos de referencia (véase el cuadro 0).

En resumen, si sumamos exclusivamente los sesgos por sustitucién
de productos genéricos (0.198%), por sustitucién de puntos de compra
(0.100%), y por mejoras de calidad (0.215%), obtenemos un sesgo de medi-
cién del rpc de México de 0.513% media anual entre junio de 2002 y el mismo
mes de 2007. Por la metodologia seguida para estimarlos, y por el hecho
de que dejamos de lado tres sesgos, considero que la magnitud reportada,
si bien parcial, es plausible. Destaquemos que, por falta de informacién,
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Cuapro 6
Sesgos por introduccion de nuevos productos y mejoras de calidad

Por introduccion de Por mejoras
Pais Autor(es) nuevos productos de calidad
(porcentajes) (porcentajes)
Alemania Hoffman (1998) 0.10 0.50
Canada Rossiter (2005) 0.20 0.15
Estados Unidos ~ Lebow y Rudd (2003) Suma de ambos sesgos: 0.37
Japon Shiratsuka (1999) 0.70, méaximo 0.90

Nueva Zelanda  Diewert y Lawrence (1999) Suma de ambos sesgos, entre 0.35 y 0.60
Reino Unido Cunningham (1996) Entre 0.00 y 0.15 0.20y 0.30

especificamente la correspondiente a los productos especificos, a la parti-
cipacién de los productos que han sido desplazados por nuevas versiones,
a la participacion de mercado de los nuevos productos que no han sido
introducidos en la canasta, y al porcentaje de decremento de los precios de
los nuevos productos respecto a sus precios imputados, no cuantificamos otros
sesgos reconocidos por la literatura, a saber, por sustitucién de productos
especificos, y por la introduccién de nuevas versiones y nuevos productos. En
este sentido, nuestro principal resultado representa, claramente, una “cota
inferior”. No existe literatura nacional que nos permita contrastar nuestros
hallazgos pero, afortunadamente, las referencias internacionales proveen
un marco de referencia util.

Finalmente, respecto a los errores muestrales apuntemos que no existe
documentacion publica para valorarlos, y sobre los errores de mecanica que
la elaboracién del 1pc cuenta con la certificacién 150-9001.

COMENTARIOS FINALES
No resulta exagerado afirmar que el IPC representa una de las mediciones

econdmicas mas significativas para cualquier sociedad. Como variable proxy
del indice del costo de vida permite calificar el desempefio econdémico desde
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una doble perspectiva historica-internacional. El ejercicio de la politica
monetaria, y sus efectos sobre las tasas de interés y la dinimica productiva,
responde a la evolucion de los precios. Un dltimo ejemplo, y no menos impor-
tante, la medicién de las variables micro y macroecondmicas, en términos
reales, utiliza a un conjunto de deflactores asociados, en alguna medida, al
propio 1pc. Consecuentemente, medir la inflacién correctamente constituye
una prioridad para cualquier agencia estadistica.

Boskin ez al. (1996) calcularon el sesgo de medicion del 1pc norteamericano
como la suma de cuatro, a saber, por sustituciéon de productos y puntos de
compra, y por la introduccién de nuevos productos y cambios de calidad.
Si bien inicialmente las respuestas oficiales al informe Boskin fueron
desafortunadas, en una segunda ola de estudios no sélo se reconocié la
existencia de los sesgos de medicién, sino se efectuaron serios esfuerzos por
estimarlos. En este sentido, nuestro documento buscé recoger la experiencia
internacional, e intent6 hacer lo propio para el caso del 1pc de México.

Nuestros resultados fueron los siguientes. Si sumamos los sesgos por
sustitucion de productos genéricos (0.198%), por sustitucién de puntos de
compra (0.100%), y por mejoras de calidad (0.215%), obtenemos un error
de medicién del ipc de México de 0.513% media anual entre junio de 2002 y
el mismo mes de 2007. Por la metodologia seguida para estimarlos, y por el
hecho de que no contabilizamos otros sesgos reconocidos por la literatura,
considero que la magnitud propuesta es conservadora. Para dimensionarla,
recordemos que en Alemania, Canada, Estados Unidos, Nueva Zelanda y
el Reino Unido, pafses que han realizado mas o menos esfuerzos explicitos
por reducitlos, las magnitudes son 0.75, 0.58, 0.87, entre 0.65 y 1.0, y entre
0.35 y 0.80 por ciento, respectivamente (Hoffman, 1998; Rossiter, 2005;
Lebow y Rudd, 2003; Diewert y Lawrence, 1999; Cunningham, 1996).
Destaquemos que, por falta de informacién, especificamente la relativa a
los productos especificos, a la participacién de los productos que han sido
desplazados por nuevas versiones, a la participacién de mercado de los
nuevos productos que no han sido introducidos en la canasta, y al porcentaje
de decremento de los precios de los nuevos productos respecto a sus precios
imputados, no cuantificamos los sesgos por sustitucién de productos
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especificos, y por la introduccién de nuevas versiones y nuevos productos.
Respecto a los errores muestrales apuntemos que no existe documentacion
publica para valorarlos, y sobre los errores de mecanica que la elaboracion del
IPC cuenta con la certificacién 150-9001.

Algunas recomendaciones son las siguientes. Para reducir el sesgo por
sustitucién puro es suficiente con utilizar intensivamente otra férmula de
agregacion, a saber, medias geométricas, y para reducir los sesgos por intro-
duccién de nuevas variedades y nuevos productos basta con actualizar la
canasta en cuestiéon. Para reducir el sesgo por sustituciéon de puntos de
compra parece ampliamente recomendable que Banxico disefie una muestra
probabilistica y opere un algoritmo de sustitucion de establecimientos. Serfa
afortunado si, inicialmente y a nivel experimental, Banxico iniciara un pro-
yecto en el que se aplicara la metodologia hedénica, no sélo para producir
nuevos indices de precios, sino para tener un punto de comparaciéon con los
rutinariamente compilados; que elaborara, como el BLs, un indice de precios
encadenado con una estructura de ponderaciones actualizada cada dos aflos; y
que utilizara los llamados scanner data para realizar variados ejercicios de
medicion, entre otros experimentos que saltan a la vista.

Por cierto, mucho de lo argumentado en el presente estudio se aplica al
indice de precios al productor, y al conjunto de deflactores que elabora el
INEGI, y dicho sea de paso, serfa realmente ventajoso si ambas instituciones
alinearan algunas de sus tareas. Un ejemplo: la ENIGH no est4 disefiada para
tener como dominio las localidades con mas de 20 mil habitantes. Desta-
quemos que este problema ya fue “resuelto” por el equipo de estadisticos de
Banxico. Otros dos ejemplos no resueltos: 1) la elaboracién de los deflactores
macroeconémicos, en primer lugar el correspondiente al consumo privado,
y el propio 1pc, van de la mano; recordemos, por ejemplo, que Suecia cons-
truye su IPC utilizando informacién rezagada del consumo privado originada
en su Sistema de Cuentas Nacionales; y 2) el hecho de que en la canasta
el unico servicio financiero incluido sea el seguro de automoévil refleja no
s6lo un problema ligado al sesgo por la introduccién de nuevos productos
sino de las propias caracteristicas de la ENIGH. Asf las cosas, creemos, restan
muchas areas de cooperacién interinstitucional. A propdsito, los sistemas
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estadisticos en cualquier pafs enfrentan el mismo reto. En Estados Unidos
se problematiza la compatibilidad de dos encuestas clave, la de gastos del
consumidor producida por el BLs, y la de gastos de consumo privado del Bureau
of Economic Analysis (BEA), responsable del sistema de cuentas nacionales
de nuestro vecino pais del norte (Garner, Janini, Passero y Vendemia, 2000).
Internacionalmente, un seminario organizado por el IMr titulado Szatistical
implications of inflation targeting: getting the right numbers and getting the numbers right
tuvo como tema central el desarrollo de nuevas formas de colaboracién entre
las oficinas estadisticas y los bancos centrales (Carson, Enoch y Dziobek,
2002). Desde luego, la sociedad tiene que estar dispuesta a financiar las
propuestas vertidas anteriormente.

Actualmente la politica monetaria instrumentada por Banxico tiene un
objetivo explicito de inflacién. Al respecto cerramos con dos comentarios.
En primer lugar, su meta y el rango se parecen a lo visto en Canada y Estados
Unidos. Sin embargo, estrictamente hablando, las metodologfas aplicadas
para la elaboracién de los 1pc son distintas, por lo que la comparacién de
los estadisticos entre paises resulta, en alguna medida, distorsionada. En
segundo lugar, la existencia de medicién espuria debe comprometer a Banxico
y al INEGI en particular, y a la comunidad cientifica en general, a emprender
una tarea constructiva de revisiéon de las metodologias aplicadas nacional e
internacionalmente, con la finalidad de mejorar las mediciones nominales y
reales en nuestro pafs. En verdad nos parece urgente que la literatura local se
ocupe ya de los temas abordados aqui. Esperamos que el presente estudio
signifique un paso en la direccién correcta.
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